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3.8.4 Recursos turisticos naturais

Existe, na AREA DE PLANEJAMENTO, um vasto conjunto de recursos turisticos
naturais com grande potencial de atracao.

Na faixa litordnea, grandes extensodes de praia sdo pouquissimo utilizadas para fins
turisticos. Sao dezenas de quildbmetros inabitados de litoral que podem, no futuro, a partir de
um grande trabalho de planejamento, atingir o status de atrativos turisticos de primeira linha.
Existem, ainda, dezenas de lagoas com grande potencial na mesma situagao.

No interior, as serras, presentes principalmente nos Municipios de ltapipoca e
Caucaia, também apresentam um grande potencial turistico. Vastas areas de serra ainda se
encontram quase inexploradas. Sao picos, rochas, quedas d’agua e florestas que guardam
um rico potencial a ser explorado no futuro.

Autor: Glauber E. O.Santos

Figura ATR 21. Serras

3.8.5 Atrativos turisticos culturais

Os atrativos culturais da AREA DE PLANEJAMENTO sdo de grande
representatividade regional e nacional. Existem, ao todo, onze conjuntos e edificacoes
historicas, onze centros de artesanato, sete museus e um centro cultural que apresentam
visitacao turistica efetiva.

Destaca-se o Centro Dragdo do Mar de Arte e Cultura, inaugurado em 1999, que
abriga museus, cinemas e outros espacgos culturais, formando um dos principais atrativos da
cidade de Fortaleza. O Centro Dragdo do Mar de Arte e Cultura é, ainda, cercado por
diversos bares, restaurantes e casas noturnas de grande potencial turistico.

O centro histérico da capital também tem grande destaque, reunindo edificios de
grande importancia na memoéria do Estado do Ceara. O Teatro José de Alencar, construido
em 1910, em estilo Art Noveau, é tido como um dos mais belos do pais. Também no centro
esta a antiga cadeia publica, edificacdo de grande importancia arquitetdnica e histérica,
recebendo importantes fluxos de visitantes.

Principalmente em relacdo aos conjuntos e edificagdes historicas, atenta-se para a
importancia da protegao e preservagao do patriménio, assegurando-se a sustentabilidade de
sua utilizagdo. Alguns pontos com potencial turistico encontram-se atualmente em situagéo
precaria, como é o caso da Estacao Ferroviaria de Camocim.

Os centros de artesanato sado elementos de grande atratividade, comercializando
rendas, labirintos e outros produtos caracteristicos do Estado. A produgéo de artesanato no
Estado do Ceara é bastante significativa e sua comercializagdo é tdo grande que se torna
uma caracteristica do produto turistico cearense.

As manifestacdes folcloricas e eventos tradicionais s&o importantes elementos da
oferta turistica da AREA DE PLANEJAMENTO. Vaquejadas e festas religiosas sdo os
principais eventos tradicionais com potencial de atragao turistica.
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E importante ressaltar que muitos dos atrativos turisticos culturais aqui citados
apresentam utilizagao relacionada a atividades de lazer, ou mesmo a atividades cotidianas.
Porém, neste estudo, serdo avaliados e analisados apenas os aspectos relativos ao turismo.

Os atrativos culturais encontram-se divididos em trés categorias: museus e centros
culturais; conjuntos e edificagdes histéricas; e centros de artesanato. Abaixo segue o
inventario dos atrativos turisticos culturais da AREA DE PLANEJAMENTO.

Tabela ATR 13. Inventario de museus e centros culturais

Municipio Museu/Centro Cultural
. Museu Sacro de Sao José do
Aquiraz )
Ribamar
Centro Dragao do Mar de Arte e
Cultura

Memorial da Cultura Cearense
Museu de Arte Contemporanea
Museu de Arte e Cultura Popular
Museu do Automovel
Museu do Ceara
Museu dos Minerais do Ceara

(Fonte: Ruschmann Consultores, 2002)

Fortaleza

Autor: Glauber E. O.Santos

Figura ATR 22. Centro Dragao do Mar de Arte e Cultura

Tabela ATR 14. Inventario de conjuntos e edificagdes historicas
Municipio Conjuntos e edificagoes histoéricas
Conjunto arquitetbnico do centro da cidade
Matriz de Sdo José de Ribamar
Antiga Assembléia Provincial
Antiga Cadeia Publica
Catedral Metropolitana
Conjunto arquiteténico de entorno do Centro Dragéo do
Fortaleza Mar
Fortaleza Nossa Senhora da Assungao
Passeio Publico
Ponte dos Ingleses
Teatro José de Alencar
Camocim Estacao Ferroviaria
(Fonte: Ruschmann Consultores, 2002)

Aquiraz
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Figura ATR 23. Igreja de Sao José do Figura ATR 24. Conjunto arquiteténico

Ribamar do centro de Aquiraz

Autor: Glauber E. O.Santos

Figura ATR 25. Teatro José de Alencar

Tabela ATR 15. Inventario de centros de artesanato

Municipio Centros de artesanato
Aquiraz das Artes
Aquiraz Praia de Iguape
Prainha

Avenida Monsenhor Tabosa
Centro de Turismo
Fortaleza Cooperativa Artesanal de Fortaleza (CEART)
Feira de Artesanato da Beira-Mar
Mercado Central
Centro de Artesanato Jodo-de-Barro
Mirante de Lagoinha
Trairi Cooperativa das Rendeiras do Mundau
(Fonte: Ruschmann Consultores, 2002)

Paraipaba
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Figura ATR 26. Mercado Central
Figura ATR 27. Centro de Turismo
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Figura ATR 28. Centro de Figura ATR 29. Centro de Artesanato

Artesanato do Mirante da Lagoinha Jodo-de-Barro

3.8.6 Produtos turisticos culturais

Assim como os atrativos naturais, os atrativos culturais da AREA DE
PLANEJAMENTO podem ser agregados em “produtos”. Os produtos que agregam mais de
um atrativo podem ser determinados pela proximidade fisica ou pela dindmica de visitagdo
relacionada.

Em alguns casos, os atrativos encontram-se isolados, formando sozinhos um produto
turistico. Os produtos também podem ser definidos pela juncao de atrativos culturais e
naturais. E o caso, por exemplo, do produto “lguape”, que é formado por um conjunto de
atrativos naturais e dois centros de artesanato.

Deste modo, ha uma superposicéo, sendo que, dos onze produtos turisticos
culturais, cincos sao formados, em parte, por atrativos naturais. Na AREA DE
PLANEJAMENTO, o total é de 32 produtos turisticos.

A tabela a seguir mostra a composigéo dos 12 produtos turisticos culturais da AREA
DE PLANEJAMENTO
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Atrativos culturais integrantes
Municipio Produto Museus e Centros Conjuntos e
. . . .. Centros de artesanato
Culturais edificag6es historicas
Conjunto Arquiteténico
Centro de Museu Sacro de Séao do centro da cidade,
Aquiraz Aquiraz José de Ribamar Matriz dg Sao José de
Ribamar
lquape* Aquiraz das Artes,
guap Iguape, Prainha
Centro Dragao do Mar
Dragao do de Art_e e Cultura, Avenida Monsenhor
Memorial da Cultura
Mar Tabosa
Cearense, Museu de
Arte Contemporanea
Cears Cooperativa Artesanal
de Fortaleza (CEART)
Antiga Assembléia
Museu do Ceara, Provm'C|aI,'Ar_1t|ga
Cadeia Publica,
Fortaleza Museu de Arte e . .
Centro de Catedral Metropolitana, Centro de Turismo,
Cultura Popular,
Fortaleza . . Fortaleza de Nossa Mercado Central
Museu dos Minerais ~
do Ceara Senhc_)ra de Assungao,
Passeio Publico, Teatro
José de Alencar
Iracema* Ponte dos Ingleses
Museu’do Museu do Automovel
Automoével
Volta da Feira de Artesanato da
Jurema® Beira-Mar
CentNro de A. Centro de Artesanato
. Jodo-de- -
Paraipaba B Jodo-de-Barro
arro
Lagoinha* Mirante de Lagoinha
.. - Cooperativa das
Trairi Mundau Rendeiras do Mundau
Camocim Barreiras* Estacao Ferroviaria

(Fonte: Ruschmann Consultores, 2002, * Produto turistico preponderantemente natural)

Dentre os 11 produtos turisticos culturais, oito estdo situados em areas turisticas dos
Municipios constituintes da AREA DE PLANEJAMENTO. Esse tipo de localizacdo é
bastante positivo, acrescendo valor a atratividade e facilitando a utilizagdo de servigos de
alimentac&o e hospedagem do turismo.

O Museu do Automoével localiza-se em um bairro pouco turistico de Fortaleza, a
menos de 10 quildmetros do centro. Sua posicao isolada pode ser considerada um grande
entrave ao seu desenvolvimento turistico, uma vez que sua atratividade ndo é grande o
suficiente para, sozinho, gerar fluxo turistico consideravel.

O Centro de Artesanato Joao-de-Barro, localizado as margens da rodovia CE-085,
pode ser tido como um ponto de parada do turista em direcdo a um outro atrativo principal.
Sua localizagao é, portanto, bastante adequada.

O Centro de Aquiraz ndo apresenta servico de hospedagem turistica. Além disso, o
produto é formado por dois atrativos de médio potencial, encontrando-se sub-aproveitado,
com fluxo turistico incipiente.
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Tabela ATR 17. Localizagc&o dos produtos turisticos culturais
Municipio Produto Localizagao
Aquiraz Centro de Aquiraz
Iguape
Dragéo do Mar
Ceart
Centro de Fortaleza
Fortaleza
Iracema
Museu do Automovel
Volta da Jurema
Centro de A. Jodo de
Paraipaba Barro
Lagoinha
Trairi Mundau
Camocim Barreiras
(Fonte: Ruschmann Consultores, 2002) Legenda
. Area turistica |

Apesar da localizagao de facil acesso, o centro histérico da capital cearense
apresenta alguns aspectos negativos em relagdo a atividade turistica em seu entorno. A
presenca de camelbés nas calgadas, o transito e a grande concentragdo de pessoas torna a
visita ao centro bastante conturbada.

A estrutura receptiva dos produtos turisticos culturais varia bastante. Produtos
como o Centro de Artesanato Jodo-de-Barro, no Municipio de Paraipaba, e o produto
Mundau, composto pela Cooperativa das Rendeiras do Mundau, apresentam estruturas
extremamente simples. Porém, afirma-se que, mesmo neles, as necessidades basicas dos
turistas podem ser atendidas sem maiores problemas.

Alguns produtos sao formados por atrativos com capacidade de suporte restrita.
Este é o caso do Centro de Aquiraz, por exemplo, cujo museu apresenta um espaco fisico
reduzido, do Museu do Automovel e da Fortaleza de Nossa Senhora de Assuncdo, também
com capacidades de atendimento pequenas.

A avaliagcao da atratividade dos produtos turisticos culturais foi baseada no Guia
Quatro Rodas Brasil 2002. Essa publicacéo classifica as atra¢des turisticas de acordo com
sua atratividade, utilizando quatro categorias. Na AREA DE PLANEJAMENTO n3o é
encontrado nenhum atrativo cultural classificado na categoria maxima do guia.

Apenas quatro produtos turisticos culturais existentes constam do Guia Quatro
Rodas. Desta forma, tentou-se classificar os produtos restantes seguindo os mesmos
padrdes de importancia.

A classificagdo segundo o volume de visitagdo e o indice de aproveitamento do
potencial de atragdo foram elaborados segundo as metodologias utilizadas para os produtos
turisticos naturais.

Ressalta-se que a sazonalidade do fluxo turistico dos produtos culturais segue a
mesma do fluxo turistico total. Isso ocorre porque estes s&o, em geral, tidos como
secundarios na escala de importancia da oferta diferencial.
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Tabela ATR 18. Categoria de beleza, visitacdo e aproveitamento do
potencial de atracao

Municipio Produto Atratividade Visitagao Aprovc_altamento d~°
potencial de atragcao
. Centro de Aquiraz * Pequena 0
Aquiraz Iguape* * Grande 2
Drag&o do Mar * Kk Grande 0
CEART * Média 1
Centro de Fortaleza * oKk Grande 0
Fortaleza Iracema* * % Grande 1
Museu do Automovel * Pequena -1
Volta da Jurema* * % Grande 1
Paraipaba Centro de A. Joao de Barro * Pequena 0
Lagoinha* * Grande 2
Trairi Mundau* * Média 1
Camocim Barreiras* * Pequena 0

(Fonte: Ruschmann Consultores, 2002, *Guia Quatro Rodas Brasil, 2002)

Legenda
* De algum interesse
* % Interessante
* % % Muito interessante
%* % % & N&o deixe de ir

O mapa com os produtos e atrativos turisticos culturais do Estado é apresentado a seguir.
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O mapa com os produtos e atrativos turisticos culturais.
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Em comparagdo com os destinos turisticos concorrentes (RN, PE, AL e norte da
Bahia), a AREA DE PLANEJAMENTO apresenta uma importante oferta de produtos
turisticos culturais. O Centro Dragao do Mar de Arte e Cultura e os diversos centros de
artesanato destacam-se por sua grande importancia e atratividade assim como o Teatro
José de Alencar. Porém, os demais elementos histéricos e museus apresentam uma
atratividade reduzida em comparacdo com os concorrentes. Ainda, os elementos culturais
de Salvador (Pelourinho) e Olinda (centro histérico), ocupam posi¢cdes de destaque
inigualaveis, entretanto, esses destaques n&o suprimem a grande importancia dos
elementos ja citados, uma vez que apresentam grande significado nacional. Destaca-se a
necessidade de integrar efetivamente esses elementos culturais ao “produto turistico
Cearad’.

3.8.7 Recursos turisticos culturais

Além dos elementos tidos como atrativos turisticos efetivos, a AREA DE
PLANEJAMENTO possui uma vasta lista de recursos turisticos culturais, tais como a Casa
de José de Alencar, o Museu de Fortaleza, o Museu das Secas, o Museu do Maracatu, o
Farol do Mucuripe, o Mausoléu Castelo Branco e inumeros outros pontos.

Em Fortaleza existem, ao todo, 23 museus, sendo que apenas seis constam da lista
de atrativos. A capital cearense possui ainda um conjunto arquitetdnico bastante significativo
e sub-aproveitado turisticamente.

) Outros recursos culturais isolados podem ser encontrados nas outras cidades da
AREA DE PLANEJAMENTO, porém com um potencial turistico ndo tado destacado.

3.8.8 Sistema de classificacdo e hierarquizacio de atrativos

Agrupando-se os produtos turisticos naturais e culturais chega-se ao total de 32
produtos, sendo 21 compostos apenas por atrativos naturais, 6 somente por atrativos
culturais e 5 produtos compostos pelos dois tipos de atrativos.

Nesta fase agrupam-se as variaveis dos produtos turisticos e determina-se o seu
grau de importancia no quadro geral da regido, estabelecendo prioridades para proporcionar
a escolha e a tomada de decisbes para os governantes e empreendedores do Estado.

a) Potencial de atratividade: Consideram-se as caracteristicas de peculiaridade e o
interesse que o elemento pode despertar nos turistas. Atribui-se um valor quantitativo a suas
caracteristicas, estabelecendo uma ordem quantitativa para priorizar seu desenvolvimento
para o turismo. E importante ressaltar que nessa escala encontram-se classificados atrativos
de diferentes naturezas, e que, portanto, podem ter potencial de atratividade ligado a
diferentes fatores, como beleza cénica, importancia histérica, qualidade dos artefatos a
venda e outros. A Organizagdo Mundial do Turismo (OMT), em conjunto com a CICATUR,
estabeleceu uma tabela de hierarquia que classifica os atrativos da seguinte forma:

Tabela ATR 19. Classificagao de hierarquias
Hierarquia Caracteristicas

E todo atrativo turistico excepcional e de grande interesse, com significacdo
para o mercado turistico internacional, capaz de, por si s, motivar importantes

3 s ) P
correntes de visitantes, atuais ou potenciais. E representado nas tabelas
analiticas por “muito interessante” e “ndo deixe de ir”.
Atrativos com aspectos excepcionais em um pais, capazes de motivar uma
2 corrente atual ou potencial de visitantes dos mercados internos e externos,

seja por si s6 ou em conjunto com outros atrativos contiguos. E representado
nas tabelas analiticas por “interessante”.
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Continuacao da Tabela ATR 19

Atrativos com algum aspecto expressivo, capazes de interessar visitantes
oriundos de lugares distantes, dos mercados internos e externos, que tenham
1 chegado a area por outras motivagdes turisticas ou de motivar correntes
turisticas locais (atuais ou potenciais). E representado nas tabelas analiticas
por “algum interesse”.

Atrativos sem mérito suficiente para serem incluidos nas hierarquias
superiores, mas que formam parte do patriménio turistico como elementos que
podem complementar outros de maior hierarquia, no desenvolvimento e
funcionamento de quaisquer das unidades do espaco turistico que, em geral,
podem motivar correntes turisticas locais, em particular a demanda de
recreagdo popular. Ndo foram levantados produtos turisticos com essas
caracteristicas, uma vez que se optou por levantar apenas os atrativos que
apresentam um fluxo turistico efetivo.

(Fonte: Ruschmann Consultores, 2001)

b) Critérios de hierarquizagao: sdo aqueles que permitem classificar cada atrativo,
de acordo com uma escala preestabelecida e assim fornecer subsidios para a diferenciagao
objetiva de suas caracteristicas e dos graus de importancia entre eles.

= Grau de uso atual: permite analisar o volume de fluxo turistico efetivo na
atualidade e sua importancia dentro do Municipio e da AREA DE PLANEJAMENTO. Difere
do grau de interesse por representar a situagédo atual ao invés da potencial. Um alto grau de
uso indica que o atrativo apresenta uma utilizagao turistica efetiva, enquanto o menor grau
representa os recursos turisticos.

= Representatividade: fundamenta-se na singularidade ou raridade do atrativo
dentro da AREA DE PLANEJAMENTO. Quanto mais se assemelhar a outros atrativos da
AREA DE PLANEJAMENTO, menos interessante ou prioritario. Deve-se considerar ndo
apenas o numero de elementos de uma mesma categoria de atrativos, mas também a
homogeneidade desse grupo.

= Apoio local e comunitario: permite analisar o grau de interesse da comunidade
local para o desenvolvimento e disponibilidade ao publico, a partir da opinido de seus
lideres. Na AREA DE PLANEJAMENTO nao foram encontradas grandes variacdes neste
item, sendo que as variagdes existentes apresentam uma gradagédo extremamente ténue e,
portanto, ndo puderam ser quantificadas. Jijoca de Jericoacoara apresenta uma mobilizagdo
destacada da comunidade. Entretanto, a existéncia de diversos grupos da sociedade, cada
um deles com opinides opostas, impede que se determine o apoio da comunidade a um
determinado projeto ou assunto. Deste modo, optou-se por dar uma mesma nota a todos os
produtos turisticos da AREA DE PLANEJAMENTO.

c) Critérios de priorizagdo: permitem entender os diferentes fatores que podem
determinar a urgéncia ou n&do da sua implantagdo como atrativo turistico, de acordo com os
seguintes itens:

= Acessibilidade: representa a facilidade de acesso apresentada por cada um
dos elementos turisticos. Um elemento de facil acesso apresenta um maior potencial para a
atividade turistica tradicional. Entretanto, ressalta-se que, para o segmento de ecoturismo,
muitas vezes o dificil acesso acaba por constituir-se como um fator positivo. Além disso, um
atrativo tradicional com um alto grau de interesse, porém com acessibilidade precaria deve
ter seu acesso melhorado a fim de gerar um fluxo turistico efetivo. Foram consideradas, ndo
apenas as condi¢gdes do acesso principal do produto, mas também a distancia que este
apresenta em relagao ao aeroporto de Fortaleza. Produtos que apresentam uma distancia
superior a 200 quildmetros obtiveram notas superiores.

= Condigoes receptivas: analisa a infra-estrutura receptiva instalada no atrativo e
em seu entorno, levando em conta elementos como banheiros publicos, servigos de
alimentagdo e hospedagem, estacionamento e outros. Atrativos com um alto grau de
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interesse e condi¢cbes receptivas precarias sdo prioritarios para acdes de implantacdo de
infra-estrutura.
= Fragilidade: valoriza a capacidade de suporte das pressdes de visitagdo, ou

seja, quanto menos fragil o elemento em relagao a visitacdo, mais interessante sera para
seu desenvolvimento turistico; quanto mais fragil, maiores serdo os obstaculos para sua

incorporacgao ao turismo.

Para a montagem do sistema de classificagdo e hierarquizagdo proposto foram
atribuidos os seguintes valores para os indices primarios elencados no item anterior.

Tabela ATR 20. Valoragao dos critérios de hierarquizagao e priorizagao

Critérios Valores
0 1 2 3
. Médio
Potencial de Baixo, pequena N, Alto, grande
atratividade (a) Nenhum - atratividade atratividade
atratividade mediana
. . Média o
o Grau de uso Fluxo turistico Pouco intenso, . X Muito intenso,
i L intensidade e
C atual (b) insignificante pequeno fluxo fluxo grande fluxo
N
§- Representa- ) Elemento bastante P deggfenrgegnrtuo pSo Elemento
o tividade (c) comum S singular, raro
o similares
I . Apoiado por uma Apoiado por boa
4 Ap0|o_I<')t,:aI e - pequena parte da Médio apoio parte da
O | comunitario (d) : .
comunidade comunidade
Existente, porém Condicdes
o | Acessibilidade (f) - Boa acessibilidade apresenta 16¢
S precarias
On problemas
N CondicBes Estrutura
o rece ti\?as (9) - Estrutura adequada | existente, porém | Sem estrutura
e P g insatisfatoria
8 Elemento pouco Elemento de
Fragilidade (h) - fragil fragilidade Elemento fragil
9 mediana

(Fonte Ruschmann Consultores, 2002)

A tabela seguinte apresenta a valoragcdo de cada uma das variaveis primarias
utilizadas, de acordo com a metodologia proposta para a criagao do sistema de classificagao
e hierarquizacao e separando os municipios do PRODETUR CE/I daqueles impactados por

esta fase do programa.
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Tabela ATR 21. Variaveis de cada atrativo — Municipios do PRODETUR/CE |
Municipios AtratiVOS’Ol:l recursos :z,t:t?‘z':;g: uc::)a:tﬂgl Representatividade 'é':?‘:?“k?f;li: Acessibilidade Condigées Fragilidade
turisticos (a) (b) (c) (d) (e) receptivas(f) (9)
Itapipoca Baleia 1 3 2 3 1 1 1
Fortaleza Barra do Ceara 1 1 1 3 1 2 1
Paracuru Barra do Rio Curu 2 1 3 3 2 2 3
Fortaleza CEART 1 2 2 3 1 1 1
Paraipaba Centro de aréesanato Jodo de 1 y ° 3 1 2 1
arro
Fortaleza Centro de Fortaleza 3 3 3 3 1 1 2
Caucaia Cumbuco 3 3 3 3 1 1 2
Fortaleza Dragao do Mar 3 3 3 3 1 1 1
Trairi Emboacas 2 2 1 3 1 2 1
Trairi Fleixeiras 2 2 1 3 1 1 1
Fortaleza Futuro 2 3 1 3 1 1 1
Trairi Guajuru 2 2 1 3 1 1 1
Caucaia Icarai 2 3 1 3 1 1 1
Fortaleza Iracema 1 3 2 3 1 1 1
Paraipaba Lagoinha 3 3 3 3 1 1 2
Trairi Munduau 2 2 3 3 1 1 2
Paracuru Munguba 1 2 1 3 1 1 1
Fortaleza Museu do automovel 2 1 2 3 1 2 2
Sao Gongalo do Pecém 2 2 1 3 1 1 1
Amarante
Paracuru Pedra Rachada 2 2 2 3 1 1 2
Fortaleza Sabiaguaba 2 1 1 3 1 2 1
Caucaia Tabuba 2 2 1 3 1 1 1
580 Gongao do Taiba 3 3 2 3 1 1 2
Fortaleza Volta da Jurema

(Fonte: Ruschmann Consultores, 2002)
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Tabela ATR 22. Variaveis de cada atrativo — Municipios impactados pelo PRODETUR/CE |
: Potencial de Grau de - Apoio local e - s o -
Municipios AtratIVOS’Ol:I recursos atratividade uso atual Representatividade Comunitario Acessibilidade Cond!goes Fragilidade
turisticos (a) (b) (c) (d) (e) receptivas(f) (9)
Camocim Barreiras 1 1 3 3 2 1 2
Aquiraz Barro Preto 2 2 3 3 1 1 3
Aquiraz Centro de Aquiraz 1 1 3 3 1 1 2
Camocim Farol do Trapia 2 1 2 3 2 2 2
Aquiraz Iguape 2 3 2 3 1 1 1
J J!Joca £ Jericoacoara 3 3 3 3 3 1 2
ericoacoara
Camocim Maceio 2 1 2 3 3 2 1
Camocim Tatajuba 3 1 1 3 3 1 1

(Fonte: Ruschmann Consultores, 2002)
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As variaveis acima descritas e valoradas podem ser trabalhadas de varias maneiras.
Porém na elaboragao da analise conclusiva desse capitulo foram definidos os indices abaixo
que culminaram no ranking apresentado na Tabela ATR 24.

» indice de Hierarquia: Analisa a importancia de um determinado atrativo ou
recurso para a atividade turistica da AREA DE PLANEJAMENTO. Quanto maior o valor
numérico atribuido, maior a importancia do elemento. E calculado pela soma das quatro
variaveis de hierarquia (IH=b + c + d).

* indice de Priorizagdo: Indica o grau de prioridade de acdes de conservacéo,
estruturacdo do acesso, das condi¢des receptivas e relativas a fragilidade. O maior valor
indica aqueles de maior necessidade de intervengdes. Calcula-se a partir da multiplicacéao
das variaveis de priorizagao (IP =e xfx g x h).

* indice de Implantagdo: E um numero arbitrario obtido da multiplicacdo direta
dos indices de Hierarquizagdo e Priorizagdo e do Potencial de Atratividade. Avalia a
prioridade de intervengcdo segundo a importancia do atrativo, sendo que aqueles de maior
importancia e prioridade ocupam as primeiras posigées (I =a x IH x IP).

Tabela ATR 23. indices dos Municipios do PRODETUR/CE |

L Atrativos ou recursos Poter_1c_ia| de ir_ldice d? in_dic_:e de Indice d% ,
Municipios turisti atratividade | Hierarquia |Prioridade|Implantag¢ao | Ranking
uristicos
(a) (IH) (1P) (M
Fortaleza Centro de Fortaleza 3 9 4 108 1
Caucaia Cumbuco 3 9 4 108 2
Paraipaba Lagoinha 3 9 4 108 3
Paracuru Barra do Rio Curu 2 7 7 98 4
il sl en Taiba 3 8 4 96 5
Amarante
Fortaleza Dragao do Mar 3 9 3 81 6
Trairi Mundau 2 8 4 64 7
Fortaleza Museu do Automovel 2 6 5 60 8
Paracuru Pedra Rachada 2 7 4 56 9
Trairi Emboacas 2 6 4 48 10
Fortaleza Volta da Jurema 2 8 3 48 1
Fortaleza Futuro 2 7 3 42 12
Caucaia Icarai 2 7 3 42 13
Fortaleza Sabiaguaba 2 5 4 40 14
Trairi Fleixeiras 2 6 3 36 15
Trairi Guajiru 2 6 3 36 16
e CEmEElD ¢ Pecém 2 6 3 36 17
Amarante
Caucaia Tabuba 2 6 3 36 18
Paraipaba Centro de A. Joao-de-Barro 1 6 4 24 19
Itapipoca Baleia 1 8 3 24 20
Fortaleza Iracema 1 8 3 24 21
Fortaleza CEART 1 7 3 21 22
Fortaleza Barra do Ceara 1 5 4 20 23
Paracuru Munguba 1 6 3 18 24

(Fonte Ruschmann Consultores, 2002)
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Tabela ATR 24. indices dos Municipios IMPACTADOS

L Atrativos ou recursos Poter_1c_ia| e ir_rdice d? in_dic_:e de | Indice dp: ,
Municipios turisti atratividade | Hierarquia |Prioridade|Implantag¢ao | Ranking
uristicos
(@) (IH) (1P (0]

Jericoacoara Jericoacoara 3 9 6 162 1

Aquiraz Barro Preto 2 8 5 80 2

Camocim Tatajuba 3 5 5 75 3

Camocim Farol do Trapia 2 6 6 72 4

Camocim Maceio 2 6 6 72 5

Aquiraz Iguape 2 8 3 48 6

Camocim Barreiras 1 7 5 35 7

Aquiraz Centro de Aquiraz 1 7 4 28 8

(Fonte Ruschmann Consultores, 2002)

A seguir é apresentado o ranking dos atrativos na AREA DE PLANEJAMENTO.

Tabela ATR 25. Ranking dos atrativos da AREA DE PLANEJAMENTO

Municipios Atrativos ou recursos turisticos | Ranking
Jericoacoara Jericoacoara 1
Fortaleza Centro de Fortaleza 2
Caucaia Cumbuco 3
Paraipaba Lagoinha 4
Paracuru Barra do Rio Curu 5
S&o0 Gongalo do Amarante Taiba 6
Fortaleza Dragéo do Mar 7
Aquiraz Barro Preto 8
Camocim Tatajuba 9
Camocim Farol do Trapia 10
Camocim Maceio 1
Trairi Mundau 12
Fortaleza Museu do Automovel 13
Paracuru Pedra Rachada 14
Trairi Emboacas 15
Aquiraz Iguape 16
Fortaleza Volta da Jurema 17
Fortaleza Futuro 18
Caucaia Icarai 19
Fortaleza Sabiaguaba 20
Trairi Fleixeiras 21
Trairi Guaijiru 22
Sao Gongalo do Amarante Pecém 23
Caucaia Tabuba 24
Camocim Barreiras 25
Aquiraz Centro de Aquiraz 26
Paraipaba Centro de A. Jodo-de-Barro 27
Itapipoca Baleia 28
Fortaleza Iracema 29
Fortaleza CEART 30
Fortaleza Barra do Ceara 31
Paracuru Munguba 32

(Fonte Ruschmann Consultores, 2002)
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3.8.9 O produto turistico da AREA DE PLANEJAMENTO

Com o intuito de posicionar a AREA DE PLANEJAMENTO perante o mercado
turistico a seguir é analisado o conjunto das atragdes anteriormente descritas, aliado ao
complexo de servigos turisticos.
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Figura ATR 30. Esquema de formagao do produto turistico g

O potencial de atracao turistica da AREA DE PLANEJAMENTO ¢, certamente, bem
maior que o aproveitado na atualidade. Acbes governamentais e privadas fazem-se
necessarias para que este potencial seja desenvolvido de forma adequada, tirando-se o
melhor proveito da atividade turistica.

A visitagcdo dos atrativos turisticos da regido ocorre de diversas maneiras, de acordo
com o perfil de gostos do turista, tempo e dinheiro disponiveis, tipo de grupo e outros
fatores intervenientes. De maneira geral, podem ser apontados quatro principais dindmicas
de visitagdo turistica na AREA DE PLANEJAMENTO.

Fortaleza como base: A primeira e mais comum forma de visitacdo é aquela na qual
o turista hospeda-se em Fortaleza, utilizando essa cidade como base de apoio para
conhecer diversas praias do Estado do Ceara. A organizagdo da viagem pode ser feita por
operadoras de turismo nacionais ou de forma particular. Para visitar os atrativos, o turista
adquire um pacote com excursdes programadas para quatro ou cinco dias, ou apenas uma
visita avulsa. O transporte é feito de 6nibus ou van e os principais destinos sdo as praias
préximas a Fortaleza, com uma distancia maxima de cerca de 170 quildmetros. Em geral, os
destinos dos passeios comercializados sdo praias com uma boa estrutura receptiva,
contando com barracas de qualidade e uma vasta gama de atividades como passeios de
buggy e jangada, visitas a lagoas e dunas etc. Quando adquirido o pacote de quatro dias,
esse turista ocupa os dois dias restantes visitando os atrativos da prépria cidade de
Fortaleza.

Interior como base: Alguns turistas preferem hospedar-se em localidades afastadas
da capital, apresentando um comportamento muito mais sedentarizado. E o caso daqueles
que se hospedam em hotéis e pousadas ao longo da costa, visitando apenas os atrativos
préximos ao hotel e permanecendo hospedados apenas em um local durante toda a viagem.
Esse tipo de turista geralmente tem como objetivo ndo s6 conhecer o local visitado, mas
também descansar e desligar-se de sua rotina de trabalho. Essa forma de visitacdo é a mais
comum nas localidades distantes da capital, como Camocim e Jericoacoara.
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Turismo itinerante: Outra possibilidade é o turismo itinerante, onde o local de
hospedagem muda diversas vezes durante a viagem. Neste caso, o turista pode sair de
Fortaleza e ir até Sao Luis, parando por um ou dois dias em pontos de maior interesse. A
pratica dessa forma de turismo é bastante comum entre jovens, os chamados “mochileiros”,
e familias com veiculo préprio ou alugado.

Turismo de ndo-lazer: Os turistas que se dirigem aos Municipios da AREA DE
PLANEJAMENTO por motivos outros que nao os de lazer, eventualmente visitam atrativos
turisticos do local. Muito comuns sao os casos de turistas de negécios que vao a Fortaleza e
acabam por visitar alguma de suas praias, ou o patriménio cultural, ou mesmo utilizar-se dos
servigcos de excursdo as praias dos Municipios vizinhos.

O turismo com base em Fortaleza tem seu impacto concentrado nesse Municipio e
nos pontos de visitagdo. J& o turismo com base no interior ocorre em toda a AREA DE
PLANEJAMENTO, sendo que sua importancia relativa € maior nos destinos mais afastados
da capital cearense. O turismo itinerante, além da menor expressao absoluta, tem seus
impactos diluidos em todo o litoral. Por fim, o turismo de nao-lazer tem maior expressao nos
nucleos urbanos, com grande destaque para Fortaleza.

Pode-se afirmar que o turismo cuja base ¢é o interior é aquele que apresenta a maior
sazonalidade, ocorrendo quase que exclusivamente em feriados prolongados e no periodo
de férias escolares. O turismo baseado em Fortaleza, bem como o itinerante, também
apresentam grande sazonalidade. Entretanto, durante a baixa temporada, ambos continuam
a apresentar um fluxo consideravel, diferentemente do turismo sedentario. Ja o turismo de
nao lazer possui uma sazonalidade bem menor, com a baixa temporada durante os periodos
de alta do turismo de lazer. De modo geral, a demanda turistica da AREA DE
PLANEJAMENTO como um todo é bastante sazonal.

O turismo com base em Fortaleza apresenta como maiores mercados emissores
aqueles de longa distancia, como S&o Paulo, Rio de Janeiro, Minas Gerais e Distrito
Federal. As outras dinamicas de visitacdo tém suas demandas formadas tanto pelos
mercados de longa distadncia quanto pelos mercados regionais. Ressalta-se a grande
importancia de Fortaleza como mercado emissor para os demais Municipios do litoral.

Outra caracteristica importante da demanda é a diferenca entre os padrbes de gosto
dos turistas de acordo com sua origem. E uma caracteristica marcante do fenémeno
turistico que os turistas de lazer procurem vivenciar realidades diferentes de seu cotidiano.
Logo, € natural que turistas vindos de grandes centros urbanos, como S&o Paulo e Brasilia,
tenham uma maior tendéncia a preferir as praias e localidades menos habitadas e mais
préximas da natureza. Turistas estrangeiros tendem a gostar de lugares bucdlicos, nos
quais possam ter contato com a populagdo local, cujos costumes ainda sdo pouco
descaracterizados.

Essas preferéncias ocasionalmente levam a equivocos entre turistas e populagao
local. Certos elementos considerados de grande importancia por moradores e guias locais
de determinados lugares podem, muitas vezes, ser tidos como sem interesse por turistas, e
vice-versa.

Também €& notavel a diferenca no padrdao de gastos de turistas segundo suas
respectivas origens. Em geral, quanto maior a distancia percorrida de seu local de
residéncia até o destino final, maior a média de gastos.

A situacdo dos atrativos turisticos da AREA DE PLANEJAMENTO em relagdo a
existéncia de infra-estrutura de acesso e de servigos receptivos € bastante diversa.
Enquanto alguns atrativos apresentam uma infra-estrutura receptiva completa, outros
carecem até mesmo de acesso.

Para acessar a AREA DE PLANEJAMENTO, o turista pode utilizar basicamente de
dois tipos de transporte: rodoviario e aéreo. O acesso aéreo para Fortaleza encontra-se em
6tima situagdo, com um aeroporto moderno e eficiente e com um grande namero de linhas
regulares. Porém, para os Municipios de Camocim e Jijoca de Jericoacoara, que distam
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mais de 300 quildmetros da capital cearense, o acesso aéreo é precario. O acesso
rodoviario encontra algumas rodovias em estado precario, ndo comprometendo, entretanto,
as possibilidades de o turista acessar a AREA DE PLANEJAMENTO por estas vias.

A locomocéo do turista dentro da AREA DE PLANEJAMENTO €, em geral, boa. A
Rodovia Estruturante e os outros acessos construidos ou melhorados por intermédio dos
investimentos do PRODETUR/CE | foram de grande ajuda na facilitagdo do acesso de
diversos atrativos. Ressalta-se, contudo, a existéncia de inumeros atrativos que ainda nao
contam com acessos adequados a atividade turistica.

A oferta de servigos de hospedagem e alimentagao é bastante grande e diversificada
na AREA DE PLANEJAMENTO, apresentado capacidade condizente e espectro de
categorias satisfatério. Entretanto, destaca-se a ma distribuicdo geografica dos servigos,
sendo que o maior niumero de estabelecimentos e a maior parte da oferta de servigos de
qualidade esta concentrada em Fortaleza e Municipios limitrofes. Obviamente, durante o
periodo de alta temporada, esta oferta é insuficiente, porém esta € uma caracteristica de
qualquer pdlo turistico de lazer.

A qualidade dos estabelecimentos existentes varia bastante. Em algumas localidades
ressalta-se a inexisténcia de estabelecimentos com a qualidade minima necessaria para o
bom atendimento do turista.

Em Fortaleza, os servigos de agenciamento receptivo também sdo bem estruturados
e é grande a facilidade que os turistas encontram em contrata-los. A presenca, na capital,
das agéncias que oferecem excursdes para as praias proximas € marcante e positiva ao
desenvolvimento do turismo. Em grande parte das praias existem opgbdes de passeios de
buggy, cavalo, jangada, pau-de-arara e até aluguel de quadriciclos. Todos estes servigos
agregam valor significativo a atratividade das praias, lagoas, dunas e outros.

Existe ainda, nos locais de maior visitagdo, uma significativa oferta de produtos
artesanais e souvenirs variados. Este elemento também agrega valor a atratividade local.

A capacidade receptiva de uma localidade é dada pela oferta de leitos turisticos
representada pela soma de leitos hoteleiros e em residéncias secundarias, permitindo
assim, determinar a capacidade receptiva simultdnea maxima do local A capacidade
maxima dos servigos de alimentacdo € outro fator importante de estudo, porém, por
apresentar uma grande rotatividade de clientes em um mesmo dia, ndo foi considerado um
dado restritivo.

E importante ressaltar que, além da capacidade de atendimento dos servigos
turisticos, deve-se atentar para a capacidade de suporte dos recursos naturais. Areas com
mangues, dunas e lagoas sao bastante frageis e devem ter visitagdo controlada estando
diretamente ligada a capacidade receptiva da localidade.

O estudo da capacidade, especificamente por Municipio, é feito devido a mobilidade
que os turistas possuem, hospedando-se num determinado local e visitando atrativos em
outro, dentro de um mesmo Municipio. Um turista hospedado na Praia de Flexeiras, por
exemplo, pode facilmente passar o dia na Praia de Mundaud ou Guaijiru. Logo, o numero
potencial de turistas de Guaijiru pode ser considerado pela andlise do total de leitos no
Municipio. A existéncia de turistas que se hospedam em um Municipio e passam o dia em
outro é menor, devido a distancia e ao acesso.

No estudo, o calculo do numero de leitos em residéncias secundarias foi estimado a
partir do total de residéncias com essa caracteristica e pela média estadual de moradores
por residéncia, ambos divulgados pelo IBGE.
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Tabela ATR 26.Capacidade receptiva dos Municipios da AREA DE PLANEJAMENTO

Leitos Leitos em . [Estabeleciment
. N Leitos
Municipio . residéncias . .. os de
hoteleiros R turisticos . = %
secundarias alimentagao
Aquiraz 2.438 19.006 21.444 7.808
Camocim 819 1.856 2.675 1.664
Caucaia 1.739 27.403 29.142 14.476
Fortaleza 22.510 33.277 55.787 99.891
Itapipoca 325 2.946 3.271 240
Jijoca de Jericoacoara 1.696 729 2.425 1.611
Paracuru 447 5.770 6.217 2.777
Paraipaba 123 1.320 1.443 1.344
Sao Gongalo do Amarante 882 7.634 8.516 1.452
Trairi 784 2.627 3.411 534
Total 31.763 102.568 134.331 131.797

(* Fonte: Ruschmann Consultores, 2002, ** Fonte: Estimativa baseada em dados do Censo 2000 — IBGE)

Nota-se que, em relagdo ao numero de leitos turisticos, os Municipios de Fortaleza,
Caucaia e Aquiraz apresentam uma capacidade receptiva grande, enquanto os Municipios
de Paraipaba, Jijoca de Jericoacoara e Camocim apresentam capacidades bastante
inferiores. Ressalta-se que o Municipio de Jijoca de Jericoacoara possui uma capacidade
receptiva pequena, principalmente em fungcdo do diminuto numero de residéncias
secundarias, pois o total de leitos hoteleiros atinge quase 1,7 mil, ocupando a quarta
posigado na AREA DE PLANEJAMENTO.

A partir do total de leitos turisticos, chegou-se a taxa do desempenho turistico —
Hospitality Tourist Rate — HTR —, formula proposta por Pierre Defert (apud RUSCHMANN,
1999), que apresenta como resultado um indice demonstrativo da relagdo entre o nimero de
leitos turisticos e o nimero de habitantes do Municipio. Logo, a presente férmula esta mais
diretamente ligada as questdes sociais do que as naturais ou ecologicas.

Leitos turisticos x 100

HTR =
Numero de habitantes

O resultado deste calculo pode ser interpretado como a importancia social do
fendmeno turistico em um determinado local. A analise do niumero absoluto de turistas nao
fornece informagdes expressivas acerca do significado social do turismo para uma
localidade ja que nao apresenta base comparativa. Como exemplo, considere o fluxo de
internacional brasileiro de cerca de cinco milhdes de turistas. Pode até parecer grande, mas,
se comparado a populacao brasileira de cerca de 170 milhdes, sera facil perceber a pouca
expressividade do turismo no pais. Como antitese, Porto Rico recebe anualmente cerca de
trés milhdes de turistas, volume proximo ao seu total populacional, mostrando a grande
expressao do turismo naquele pais.

A taxa de desempenho turistico pode ser considerada alta quando chega a 10 e
baixa quando chega a 1. Em termos praticos, o indice 10 significa que o numero de
habitantes € dez vezes maior que o numero de leitos turisticos e, o indice 1 indica que a
populagéo € 100 vezes maior.

Tabela ATR 27. Capacidade de carga de algumas praias

Municipio Habitantes™ | Leitos | prR
uristicos

Aquiraz 60.469 21.444 35,5
Camocim 55.448 2.675 4.8
Caucaia 250.479 29.142 11,6
Fortaleza 2.141.402 55.787 2,6
Itapipoca 94.369 3.271 3,5
Jijoca de Jericoacoara 12.089 2.425 20,1
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Continuacao da Tabela ATR 27

Municipio Habitantes™ | Leitos | prR
uristicos

Paracuru 27.541 6.217 22,6

Paraipaba 25.462 1.443 57

Sao Gongalo do Amarante 35.608 8.516 23,9

Trairi 44 .527 3.411 7,7

Total 2.747.394 134.331 4,9

(* Fonte: Ruschmann Consultores, 2002, ** Fonte: Censo 2000 — IBGE)

Nota-se que Aquiraz, Sdo Gongalo do Amarante, Paracuru e Jijoca de Jericoacoara
apresentam taxas de desempenho turistico maiores que os demais Municipios, sendo
consideradas altas. Fortaleza, apesar de apresentar um numero de leitos turisticos bastante
superior aos demais, possui a menor taxa do conjunto devido a grande populagéo. Deste
modo, as questdes sociais relativas a capacidade de carga sdo mais frageis nos quatro
Municipios primeiramente citados, merecendo maior atengcédo nesse sentido.

Os precos dos servicos de hospedagem, alimentagéo, agenciamento e dos souvenirs
sao razoaveis, podendo ser comparados aos pregos dos principais destinos concorrentes do
pais. Na comparagdo dos precos dos servicos de hospedagem, por exemplo, a AREA DE
PLANEJAMENTO apresentou uma posi¢cao central com variagdes pouco expressivas em
relagdo a concorréncia. A grande maioria dos atrativos e recursos turisticos existentes na
area é gratuita. Quando sdo cobradas entradas, como acontece em alguns museus, 0s
valores sdo simbdlicos, tornando desnecessaria a analise da relagcdo qualidade-preco.
Ressalta-se que os turistas tém dispéndios significativos na visitacdo dos atrativos, porém
estes sdo relativos aos servigos receptivos ja citados.

A seguir é apresentado de maneira sucinta o quadro de pregos praticados no periodo
de 1997 a 2001 nos meios de hospedagem e meios de alimentagado disponiveis no Guia
Quatro Rodas. A andlise detalhada das composicbes de precos, em comparagao com 0sS
concorrentes é apresentada no Anexo D deste documento.

209



<4

RUSCHMANMN

o

Tabela ATR 28. Precos praticados nos meios de hospedagem da AREA DE PLANEJAMENTO — 1997/2001

MSULTORES

Fortaleza
Categoria 1997 1998 1999 2000 2001
Minimo [Médio|Maximo [Minimo [Médio |[Méximo [Minimo [Médio|Maximo Minimo [Médio [Maximo |Minimo [Médio [Maximo
Hotel
Muito confortavel 194 247 300 215 272 328 229 275 321 215 272 328 290 380 470
Confortavel 141 161 180 145 174 202 173 188 203 186 220 255 176 206 236
Médio conforto 106 120 134 105 117 129 113 126 138 114 128 141 120 135 150
Simples 53 61 69 57 65 72 59 66 73 59 66 73 66 73 79
Flat
Confortavel 118 145 171 115 132 148 121 136 151 123 134 145 130 136 143
Médio conforto 87 99 111 87 9 105 83 94 105 79 85 92 83 97 111
Aquiraz
Categoria ’ 1997 1998 1999 2000 2001
Minimo [Médio|Maximo [Minimo [Médio |[Méximo [Minimo [Médio|Maximo Minimo [Médio [Maximo |Minimo |[Médio [Maximo
Hotel
Confortavel - - 125 125 125 232 261 291 380 380 380 367 367 367
Médio conforto - - - - - - - - 100 110 120 85 95 105
Simples 42 51 61 39 50 60 44 53 62 44 52 60 50 58 67
Camocim
Categoria } 1997 1998 1999 2000 2001
Minimo |Médio|Maximo |Minimo [Médio [Maximo |Minimo [Médio|Maximo [Minimo [Médio |[Maximo |Minimo [Médio [Maximo
Hotel
Simples 17 22 27 30 35 40 25 34 43 35 48 60 18 35 43
Caucaia
Categoria } 1997 1998 1999 2000 2001
Minimo |Médio|Méximo Minimo|Médio |Méximo Minimo |Médio|Méximo Minimo |Médio |Méximo Minimo |Médio |Méximo
Hotel
Médio conforto - - - - - - - - 80 85 90 81 84 86
Simples 61 72 83 46 58 70 47 54 61 46 48 50 36 38 41
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Itapipoca \
Categoria } 1997 1998 1999 2000 2001
Minimo [Médio|Maximo [Minimo [Médio |[Méximo [Minimo [Médio|Maximo Minimo [Médio [Maximo |Minimo [Médio [Maximo
HOTEL
Simples \ 14 21 27| 18 24 31 - - - | - - | - | - - | -
Jijoca
Categoria } 1997 1998 1999 2000 2001
Minimo |Médio|Méximo Minimo|Médio |Méximo Minimo |Médio|Méximo Minimo |Médio |Méximo Minimo |Médio |Méximo
HOTEL
Simples \ 25 35 450 23 30 38 20 37 45 | 29 39 48| 38 49 59
Paracuru
Categoria } 1997 1998 1999 2000 2001
Minimo [Médio|Maximo [Minimo [Médio |[Méximo [Minimo [Médio|Maximo Minimo [Médio [Maximo |Minimo |[Médio [Maximo
HOTEL
Simples \ 35 50 64 38 59 79 - - - | - - | - | - - | -
Paraipaba
Categoria 1997 1998 1999 2000 2001
Minimo |Médio|Maximo |Minimo [Médio [Maximo |[Minimo [Médio|Maximo [Minimo [Médio |Maximo Minimo [Médio [Maximo
Dados n&o disponiveis
Sao Gongalo
Categoria 1997 1998 1999 2000 2001
Minimo [Médio|Maximo [Minimo [Médio |[Méximo [Minimo [Médio|Maximo Minimo [Médio [Maximo |Minimo |[Médio [Maximo
Dados néo disponiveis
Trairi
Categoria 1997 1998 1999 2000 2001
Minimo |Médio|Méximo Minimo|Médio |Méximo Minimo |Médio|Méximo Minimo |Médio |Méximo Minimo |Médio |Méximo

Dados n&o disponiveis
(Fonte: Guia Quatro Rodas)
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Tabela ATR 29. Precos praticados nos meios de alimentagdo da AREA DE PLANEJAMENTO — 1997/2001
Fortaleza

1997 1998 1999 2000 2001
Minimo [Médio|Maximo [Minimo [Médio [Maximo [Minimo [Médio|Maximo [Minimo |[Médio [Maximo |Minimo |Médio [Maximo
17 22 27 18 22 26 18 24 29 17 23 28 22 28 34
Aquiraz
1997 1998 1999 2000 2001
Minimo |Médio|Méximo Minimo |Médio |Méximo Minimo |Médio|Méximo Minimo |Médio |Méximo Minimo |Médio |Méximo
15 15 15 15 18 20 15 18 20 15 15 15 15 18 20
Camocim
1997 1998 1999 2000 2001
Minimo [Médio|Maximo [Minimo [Médio [Méximo [Minimo [Médio|Maximo [Minimo |[Médio [Maximo [Minimo [Médio [Maximo
15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15
Caucaia
1997 1998 1999 2000 2001
Minimo |Médio|Méximo Minimo |Médio |Méximo Minimo |Médio|Méximo Minimo |Médio |Méximo Minimo |Médio |Méximo
15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15
Itapipoca
1997 1998 1999 2000 2001
Minimo [Médio|Maximo [Minimo [Médio [Méximo [Minimo [Médio|Maximo [Minimo |[Médio [Maximo [Minimo [Médio [Maximo
- - - 15 15 15 - - - - - - - - -
Jijoca
1997 1998 1999 2000 2001
Minimo |Médio|Méximo Minimo |Médio |Méximo Minimo |Médio|Méximo Minimo |Médio |Méximo Minimo |Médio |Méximo
15 15 15 16 19 23 15 18 20 15 18 21 15 18 21
Paracuru
1997 1998 1999 2000 2001
Minimo [Médio|Maximo [Minimo [Médio [Maximo [Minimo [Médio|Maximo [Minimo [Médio [Maximo [Minimo [Médio [Maximo
15 15 15 15 15 15  — — — — — — — — -
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Paraipaba

1997
Minimo |Médio|Maximo

1998
Minimo [Médio [Maximo

1999
Minimo |Médio|Maximo

2000
Minimo |[Médio |Maximo

2001
Minimo |Médio [Maximo

Dados néo disponiveis

Sao Gongalo

1997
Minimo |Médio|Méximo

1998
Minimo |Médio |Méximo

1999
Minimo |Médio|Méximo

2000
Minimo |Médio |Méximo

2001
Minimo |Médio |Méximo

Dados ndo disponiveis

Trairi

1997
Minimo |Médio|Maximo

1998
Minimo [Médio [Maximo

1999
Minimo |Médio|Maximo

2000
Minimo |[Médio [Maximo

2001
Minimo |[Médio [Maximo

Dados nao disponiveis
(Fonte: Guia Quatro Rodas)
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Verifica-se que os precos praticados nos meios de hospedagem da AREA DE
PLANEJAMENTO sao variados e apresentaram no geral uma tendéncia de aumento,
explicada por reajustes de pregos basicos, inflagdo e aumento da demanda.

Com relagédo ao preco dos passeios comercializados, verifica-se aumento ao longo
do periodo, com destaque para os passeios a Jijoca de Jericoacoara, em funcdo de sua
crescente projecdo como um dos principais atrativos do Estado do Ceara e do Nordeste
brasileiro.

Tabela ATR 30. Precos praticados nos passeios a partir de Fortaleza

Passeios 1998 1999 2000* 2001

Semestres 2° 1° 2° 1° 2° 2° 2°
City tour 16,11 15,00 15,00 - - 13,78 15,89
City beach 19,44 19,50 17,22 - - 16,44 19,40
By night 15,63 17,00 11,43 - - 12,29 19,75
Beach Park 12,78 16,36 15,00 - - 22,33 17,22
Cumbuco 13,89 15,45 15,00 - - 17,20 18,44
Morro Branco/Praia das Fontes 18.33 20,73 21,67 — — 25,22 21,88
Iguape/Barro Preto 17,13 18,60 19,38 — — 21,71 17,14
Caponga 17,44 18,18 19,78 - - 20,44 18,13
Lagoinha 22,00 19,73 23,33 - - 23,89 22,50
Canoa Quebrada 23,33 23,09 25,56 - - 29,44 26,68
Jericoacoara 73,33 82,50 77,50 — — 145,63 114,00
Fortim 20,00 22,50 25,00 - - - 25,00

(Fonte: Setur, *dados nao disponiveis)

Ainda, com o intuito de ilustrar as tipologias e pregos dos principais pacotes
comercializados para o nordeste brasileiro a seguir é apresentada tabela com dados
referentes ao segundo semestre de 2003. Tal demonstragdo ndo busca comparar valores
em virtude de fatores qualitativos diferenciados entre as localidades como perfil de
demanda, atratividade, entre outros.

Tabela ATR 31. Precos dos pacotes turisticos para o nordeste brasileiro — 2° semestre de
2003, baixa estagéo

Localidade Descricao Preco (R$)
Fortaleza Com city tour e Beach Park (sem ingresso) — 8 dias 1.028,00
Natal e Fernando de 4 noites em Natal e 3 noites em Fernando de 2 008.00

Noronha Noronha ' ’
Natal Passeio de bug e city tour — 8 dias 968,00
Maceid Com city tour e passeio ao litoral sul — 8 dias 898,00
Recife Incluso Olinda e Praia de Boa Viagem — 8 dias 1.008,00
Salvador Incluso tour de praias — 8 dias 848,00
Porto de Galinhas Piscinas naturais — 8 dias 1.048,00
Jodo Pessoa Passeio Farol do Cabo Branco e litoral norte — 8 dias 1.108,00
llhéus 8 dias 1.138,00
Aracaju 8 dias 1.378,00

(Fonte: Pesquisa elaborada por Ruschmann Consultores e Guia Quatro Rodas, 2003)

Destaca-se que os pacotes descritos acima incluem passagem aérea, estadia em
hotel categoria turistica, city tour e traslados de chegada e saida. Os pregos sdo por pessoa
em apartamento duplo com café da manha e as saida sao de Sao Paulo, um dos principais
emissores turisticos para o Estado, conforme observado no capitulo destinado ao estudo do
perfil da demanda a seguir.

3.8.10 Concluséo e tratamento dos problemas identificados

Em relagéo ao conjunto de produtos e atrativos turisticos, o diagnostico mostrou
que a AREA DE PLANEJAMENTO apresenta um grande potencial de atratividade,
ocupando uma posi¢ao de destaque no cenario nacional.
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A atratividade da AREA DE PLANEJAMENTO esta baseada, principalmente, nos
elementos naturais, complementada por atrativos de cunho cultural. Sdo, ao todo, 58 praias
cercadas por inumeras lagoas, dunas, rios e mangues, formando uma paisagem de
destacada beleza cénica. Dentre os atrativos culturais, destacam-se o artesanato, a
gastronomia, museus e edificagdes historicas.

A atratividade dos elementos naturais da AREA DE PLANEJAMENTO é grande. Em
ambito nacional, as praias apresentam um grau de beleza cénica bastante alto, podendo ser
comparadas aos melhores destinos turisticos do pais, segundo o Guia Quatro Rodas Praias,
conforme detalhado no Capitulo Produtos e Atrativos. Internacionalmente, a AREA DE
PLANEJAMENTO também se destaca pela beleza de suas praias e paisagens de entorno.
Os atrativos culturais, assim como os naturais, sdo de grande expressao, principalmente em
relagdo a cultura viva, como o artesanato e a gastronomia.

Este importante conjunto de atrativos pode ser agrupado em 32 produtos turisticos
constituidos por um ou varios atrativos. Destes produtos, sete sdo considerados como de
grande potencial de atracéo de turistas, 17 como de média atragéo e oito como de pequeno
poder de atragdo.

Tabela ATR 32. Potencial de atratividade dos produtos turisticos

Potencial de

atratividade Produtos
Dragéo do Mar Lagoinha
Centro de Fortaleza 9
3 —alto Taiba
Cumbuco )
. Tatajuba
Jericoacoara
Barra do Rio Curu lquape
Barro Preto guap .
Maceid
Emboacas ,
Farol do Trapia Mundau
2 — médio o Museu do Automovel
Fleixeiras )
Futuro Pecém
Guaii Pedra Rachada Sabiaguaba
uajiru
] Volta da Jurema
Icarai
Baleia . Centro de A. Jodo-de-Barro
Barra do Ceara
1 - pequeno Barreiras Iracema
CEART Munguba
Tabuba

Centro de Aquiraz

(Elaboragédo: Ruschmann Consultores, 2002)

Pode-se afirmar que a visitacdo dos produtos turisticos da AREA DE
PLANEJAMENTO ¢ intensa, se for considerado que, em 2001, s6 Fortaleza recebeu um
numero superior a um milhao de turistas.

Além dos produtos/atrativos ja estabelecidos, destaca-se a existéncia de uma vasta
gama de recursos turisticos com potencial para a atragéo turistica que ainda se encontram
em fase incipiente de visitacao.

Em Fortaleza, por exemplo, a grande populagdo gera uma significativa demanda por
opcoes de lazer, produzindo inumeros elementos com potencial turistico. Casos dessa
natureza ocorrem em relagao a parques municipais, museus, edificagcdes histéricas e outros.
Estes elementos, apesar de possuirem um razoavel potencial turistico, atualmente ndo sao
tidos como tal. Outros recursos turisticos, por sua vez, nao sdo aproveitados ainda como
atrativo, devido a escassez de informacdes, servicos ou infra-estrutura. As serras, por
exemplo, apresentam um grande potencial para turismo de aventura e ecoturismo, porém,
sua utilizagdo atual ainda € incipiente.
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Existem, também aqueles recursos que se encontram com problemas ambientais. E
0 caso, por exemplo, de diversas lagoas que apresentam graus de contaminacao
inaceitaveis para uso balneario.

Os fatores exdgenos dos atrativos turisticos sdo, em geral, favoraveis a visitagao e
ao usufruto. O clima cearense € quente, com alta taxa de insolagao e precipitagao razoavel.
A cultural local apresenta fortes tracos de hospitalidade e receptividade. A oferta de servigos
turisticos possui destaque no mercado nacional de destinos turisticos de lazer, apesar de
ainda ser deficiente.

O risco de deterioragdo dos atrativos e recursos turisticos é ponto de extrema
importadncia em relagdo ao desenvolvimento do turismo sustentavel. Diversos elementos
naturais com potencial de atracao turistica apresentam grande fragilidade e necessitam de
acdes especiais de preservagao. O patrimdnio historico também apresenta sérios riscos de
deterioracdo, merecendo igual atengdo. Uma vez que a visitagdo contribui para a
deterioracdo tanto dos elementos naturais quanto dos culturais, medidas de controle da
utilizacao turistica devem fazer parte do rol de a¢des de preservacao.

Outro ponto negativo de destaque é a acessibilidade precaria de alguns atrativos e
produtos turisticos de grande potencial. Além de alguns casos isolados na area que se
estende entre os Municipios de Aquiraz e de ltapipoca, destaca-se o dificil acesso aos
Municipios de Camocim e de Jijoca de Jericoacoara.

Para a hierarquizagdo dos produtos turisticos em relacdo a necessidade de
investimentos e potencial de desenvolvimento a partir destes, calculou-se o Indice de
Implantagdo. Este indice leva em conta trés fatores:

1. Potencial de atratividade.

2. Indice de hierarquia, que leva em conta o grau de uso atual, a representatividade
dos atrativos e o apoio local e comunitario, detalhado no capitulo Produtos e Atrativos.

3. indice de priorizacdo, que é formado pela ponderacdo das condicdes de
acessibilidade, condicdes receptivas e fragilidade, detalhado no mesmo capitulo.

A partir deste indice, chegou-se a divisdo dos produtos turisticos em quatro
categorias de necessidade e potencial de implantacao:

Tabela ATR 33. Prioridade de Implantagédo dos produtos turisticos
Prioridade de

. ~ Produtos
implantagao (l)
Jericoacoara Barra do Rio Curu
1 Centro de Fortaleza Taiba
Cumbuco Dragao do Mar
Lagoinha Barro Preto
Tatajuba Museu do Automével
2 Farol do Trapia Pedra Rachada
Maceid Emboacas
Mundau Iguape
Volta da Jurema Fleixeiras
3 Futuro Guajiru
Icarai Pecém
Sabiaguaba Tabuba
Barreiras Iracema
4 Centro de Aquiraz CEART
Centro de A. Jodo-de-Barro Barra do Ceara
Baleia Munguba

(Elaboragédo: Ruschmann Consultores, 2002)

Esta categorizagédo resume, sob a dtica estrita dos atrativos turisticos, a prioridade de
investimentos. Portanto, a classificagdo acima serve como base e referéncia para a
hierarquizacao das agdes e projetos a serem desenvolvidos.

216



