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3.8 Produtos e atrativos turisticos

A AREA DE PLANEJAMENTO possui um expressivo conjunto de atrativos turisticos,
tanto naturais quanto culturais. S&do, ao todo, 58 praias com usos e paisagens extremamente
diferentes que variam desde a urbana e moderna Praia de Iracema, até a isolada e bucdlica
Praia de Jericoacoara. Ao redor destas, inUmeras e vastas dunas e lagoas de grande beleza
cénica. Este importante patriménio natural € complementado por edificacbes histéricas,
museus e centros culturais de grande qualidade. Completando o conjunto dos principais
elementos de atracdo turistica da AREA DE PLANEJAMENTO, encontra-se o excelente
artesanato local, representado principalmente pela renda.

Todos os elementos deste conjunto formam um Unico e expressivo produto turistico,
ja bastante desenvolvido e em posigdo de grande destaque no mercado nacional e
internacional. O produto vendido no mercado de turismo traz todos estes elementos como
itens de atragdo, sendo que uns complementam e completam os outros. Porém, em geral,
os atrativos naturais existentes na area de estudo sobrepdem-se aos culturais na
caracterizagdo do produto turistico. As praias, dunas e lagoas sdo os elementos de maior
destaque na imagem coletiva do Ceara. Entretanto, ressalta-se mais uma vez a grande
expressdo do patrimdnio histérico e cultural como atrativo turistico da AREA DE
PLANEJAMENTO.

A utilizacao turistica deste conjunto de atrativos é bastante beneficiada por uma série
de fatores, tais como o clima, o relevo, a cultura local e a infra-estrutura basica, de acesso e
especifica do turismo. Entretanto, é importante destacar que a infra-estrutura, apesar de
facilitadora da visitagdo turistca em toda a AREA DE PLANEJAMENTO, apresenta
deficiéncias significativas, que serao tratadas mais detalhadamente nos capitulos seguintes.

O clima quente semi-umido do litoral cearense apresenta uma média anual de cerca
de 27°C e uma alta taxa de insolagdo (2.800 h/ano). Em geral, as aguas do mar e das
lagoas também sao quentes e a precipitacdo média anual ndo é alta (775mm). Todos esses
fatores climaticos sdo bastante propicios ao desenvolvimento do turismo de lazer,
favorecendo atividades balnearias, desportivas e o banho de sol.

A cultura local também é um fator positivo para o turismo. S&o tragcos marcantes a
hospitalidade e a receptividade da populagdo cearense em relagdo aos turistas. Porém, em
alguns casos, o grande contato entre turistas e moradores acaba desconfigurando a relagao
devido a dependéncia econémica. Nao sao raros os casos de valores abusivos em passeios
€ outros itens de consumo dos turistas. Mas, apesar desse fato, a relagao entre as partes é,
em geral, bastante harmoniosa.

As dificuldades soécio-econdmicas enfrentadas por parte da populacdo muitas vezes
tornam-se fatores inibidores do desenvolvimento turistico de alguns atrativos. A ocupacao
desorganizada e a falta de itens basicos de sobrevivéncia sdo exemplos dessa relacdo de
afastamento, na qual o turista tenta fugir dos locais em que essa realidade se faz presente.
Desse modo, alguns lugares de grande potencial paisagistico acabam nunca chegando a
tornar-se atrativos turisticos efetivos. Em geral, os principais pontos de atracdo estao
situados em areas desabitadas ou ocupadas pelas classes média e alta. Este antagonismo
entre turistas e pobreza é bastante caracteristico da atividade e encontra-se presente de
maneira marcante em diversos atrativos da AREA DE PLANEJAMENTO.

Fator importante para o desenvolvimento adequado dos atrativos € o apoio da
comunidade e das autoridades locais. Nesse aspecto, observa-se uma postura bastante
positiva das partes, que se preocupam com a exploracédo da atividade turistica sem deixar
de lado a atengao aos impactos negativos. A¢gdes governamentais de apoio ao turismo séo
freqlentes e de grande importancia dentro do contexto local.
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3.8.1 Atrativos e recursos turisticos

Pode-se dividir o vasto conjunto de elementos com potencial para atragéo turistica
existente em dois grupos:

Atrativos turisticos: Elementos de utilizagdo turistica efetiva, com potencial de
atracdo ja aproveitado, total ou parcialmente. Caracterizam-se pelo fluxo turistico
significativo e pela estrutura receptiva ao menos minimamente desenvolvida.

Recursos turisticos: Elementos com potencial de atragdo turistica ndo aproveitado ou
em fase incipiente de desenvolvimento. Podem vir a tornar-se atrativos turisticos efetivos por
meio de agdes de desenvolvimento de curto, médio ou longo prazo.

A intencéo deste capitulo € a elaboragéo de um diagndstico da oferta de produtos e
atrativos turisticos da AREA DE PLANEJAMENTO . Deste modo, serdo aqui enfatizadas as
informacgdes referentes a primeira parte do conjunto de elementos de atragao turistica.

Ressalta-se que diversos itens tidos como recursos turisticos apresentam uma
utilizacao efetiva, porém, nao ligada a atividade turistica. Estes recursos sado, muitas vezes,
utilizados como espacos de lazer, entretenimento e educagao pela populagdo local. Em
outros casos, sao utilizados por atividades cotidianas, abrigando 6rgaos publicos e servindo
de cenario para o comércio local.

O mapa de Areas Potenciais para Uso Turistico é apresentado a seguir
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O mapa de Areas Potenciais para Uso Turistico
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3.8.2 Atrativos turisticos naturais

Os atrativos naturais da AREA DE PLANEJAMENTO formam um conjunto de grande
expressao. As praias do Ceara sdo conhecidas internacionalmente por sua beleza e
possuem grande destaque no mercado turistico nacional. As praias propriamente ditas,
somam-se dunas e lagoas, as quais possuem uma grande beleza paisagistica, compondo o
cenario do litoral cearense. Manguezais e rios também fazem parte do cenario natural
litoraneo. Logo, pode-se afirmar que a beleza natural da AREA DE PLANEJAMENTO é um
dos principais elementos de atracéao turistica.

Destacam-se as Praias do Futuro, Iguape, Cumbuco e Lagoinha como as de maior
visitacdo turistica ligada a atividade balnearia, contando com excelentes estruturas
receptivas. As praias centrais de Fortaleza (de Mucuripe a Iracema) também s&o de grande
importancia, apresentando uma visitagao preferentemente ligada ao passeio, a diversao e
as compras. Outro destaque € a praia de Jericoacoara, conhecida internacionalmente por
sua beleza, e muito visitada por estrangeiros, oferecendo um produto turistico de destacado
diferencial. IniUmeras praias menos visitadas apresentam um potencial de atracao
significativo.

O conjunto de lagoas da AREA DE PLANEJAMENTO possui uma atratividade
singular, servindo a pratica de esportes e diversdes aquaticas, ou ao simples banho. As
dunas, espalhadas por todo o litoral, sdo palco de passeios de buggy e outros veiculos
motorizados, somando um valor significativo a oferta de atrativos da regiao.

Apesar de atualmente ndo serem notados impactos ambientais de grande escala,
causados pela visitacdo nos atrativos estudados, € importante atentar para a fragilidade
ecolégica dos mesmos em relacdo a atividade turistica. Dos cinco elementos naturais
utilizados turisticamente (praias, lagoas, dunas, rios e mangues), apenas trés apresentam
caracteristicas que os tornam frageis frente a visitagdo: lagoas, dunas e manguezais. Em
geral, as praias e rios sdo impactados pela visitagdo mediante o depdsito de lixo, questao
que pode ser resolvida com relativa facilidade, desde que haja comprometimento e vontade
politica. No caso das lagoas, dunas e manguezais, 0s impactos podem ser mais sérios
devido a seu alto grau de fragilidade.

Os atrativos naturais da AREA DE PLANEJAMENTO foram aqui divididos em cinco
grupos: praias, lagoas, dunas, rios e manguezais. Ao todo somam-se 77 atrativos, assim
distribuidos:

Tabela ATR 01. Distribuicdo dos atrativos naturais

Municipio Praias | Lagoas | Dunas Rios Manguezais sl
Abs. %

Aquiraz 6 0 1 1 1 9 9,7
Camocim 10 3 3 1 2 19 20,4
Caucaia 6 4 1 1 0 12 12,9
Fortaleza 9 1 0 2 2 14 15,0
Itapipoca 4 1 1 0 0 6 6,5
Jijoca de Jericoacoara 2 1 1 0 0 4 4.3
Paracuru 9 0 1 1 1 12 12,9
Paraipaba 2 2 1 0 0 5 54
Sao Gongalo do Amarante 4 1 1 0 0 6 6,5
Trairi 4 0 0 1 1 6 6,5
Total 56 13 10 7 7 93 100

(Fonte: Ruschmann Consultores, 2002)

Deste modo, o inventario de atrativos naturais da AREA DE PLANEJAMENTO
apresenta-se como descrito nas Tabelas ATR 02, 03 04, 05 e 06. A ordem apresentada dos
Municipios segue a orientacéo leste-oeste.
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Municipio Praias
. Batoque Barro Preto Iguape Presidio
Aquiraz Prainha Porto das Dunas
Abreulandia Sabiaguaba Caca e Pesca Futuro
Fortaleza Mucuripe Volta da Jurema Meireles Iracema
Barra do Ceara
Caucaia Dois Coqueiros Iparana Pacheco Icarai
Tabuba Cumbuco
CEDULILEIIC Pecém Colonia Taiba Jatoba
Amarante
Coqueiros Pedra Rachada Boca do Pogo Ronco do Mar
Paracuru Munguba Bica Pedra do Meio Carnaubinha
Barra do Rio Curu
Paraipaba Capim-Acgu Lagoinha
Trairi Guaijiru Fleixeiras Emboacas Mundau
Itapipoca Baleia Inferno Pracianos Apiques
J J!joca de Jericoacoara Mangue Seco Guriu
ericoacoara
Tatajuba Moréia Imburanas Ilha do Amor
Camocim Barreiras Farol do Trapia Carauba Maceid
Barrinha

Fiaura ATR 03. Praia do Cumbuco

(Fonte: Ruschmann Consultores, 2002)
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Figura ATR 02. Praia do Meireles
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Figura ATR 04. Praia da Taiba
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Figura ATR 05 Praia da Boca do Pogo Figura ATR 06. Praia da Pedra Rachada

Figura ATR 09. Praia da Baleia Figura ATR 10. Praia de Jericoacoara
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Figura ATR 11. Praia de Jericoacoara

Tabela ATR 03. Inventario de lagoas

Municipio Lagoa
Fortaleza Sapiranga
Banana
. Cauipe
Caucaia Cristalinas
Parnamirim
Sao Gongalo do Amarante Tocos
. Almécegas
Paraipaba Canabrava
Itapipoca Marta
Jijoca de Jericoacoara Jijoca
Amarela
Camocim Grande
Seco

(Fonte: Ruschmann Consultores, 2002)
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Figura ATR 14. Lagoa de Parnamirim Figura ATR 15. Lagoa do Banana
Tabela ATR 04. Inventario de dunas
Municipio Duna
Aquiraz Barro Preto
Caucaia Cumbuco
Sao Gongalo do Amarante Taiba
Paracuru Pedra Rachada
Paraipaba Lagoinha
Itapipoca Baleia
Jijoca de Jericoacoara Jericoacoara
Tatajuba
Camocim Ilha do Amor
Maceio

(Fonte: Ruschmann Consultores, 2002)

Figura ATR 16. Dunas da Taiba Figura ATR 17. Dunas de Lagoina
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Figura ATR 18. Dunas da Baleia Figura ATR 19. Dunas de Jericoacoara

Tabela ATR 05. Inventario de rios

Municipio | Rio
Aquiraz Pacoti
Fortaleza COCO,
Ceara
Caucaia Cauipe
Paracuru Curu
Trairi Mundau
Camocim Coreal

(Fonte: Ruschmann Consultores, 2002)

Tabela ATR 06. Inventario de manguezais

Municipio | Manguezal
Aquiraz Barro Preto
Fortaleza Al peara
Sapiranga
Paracuru Barra do Rio Curu
Trairi Mundau
Camocim Rio Coreal

(Fonte: Ruschmann Consultores, 2002)

3.8.3 Produtos turisticos naturais

Boa parte dos atrativos naturais da AREA DE PLANEJAMENTO possui
caracteristicas semelhantes e dindmicas de visitacdo inter-relacionadas. Muitos atrativos
sdo bastante préximos uns dos outros, apresentando utilizacdo e paisagem similares,
configurando-se como um unico produto.

A dindmica de visitagcao é inter-relacionada quando um atrativo serve de ponto de
apoio para a visita de outro. E bastante comum na AREA DE PLANEJAMENTO a existéncia
de praias servidas de boa infra-estrutura e acesso que acabam por ser utilizadas nao
apenas como locais de visitagdo, mas também como ponto de apoio para a visita de outros
atrativos préximos. E o caso, por exemplo, da Praia de Lagoinha, no Municipio de
Paraipaba. Essa praia, que conta com um acesso facil e uma boa estrutura receptiva, serve
de apoio para a visita de outros atrativos préximos, como a Lagoa das Almécegas e a Praia
de Capim-Acgu. O turista que se dirige a essa praia, e la passa o dia, pode facilmente fazer
um agradavel passeio a qualquer um dos outros atrativos. Neste caso, o atrativo secundario
fica quase que totalmente dependente do principal, tanto em termos de oferta técnica quanto
de demanda. Entretanto, alguns atrativos encontram-se isolados, formando sozinhos um
produto turistico, como as Praias de Iracema em Fortaleza e Flexeiras em Trairi.
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A tabela abaixo mostra a composigdo dos 26 produtos turisticos naturais da AREA
DE PLANEJAMENTO.

Tabela ATR 07. Produtos turisticos naturais

Atrativos naturais integrantes

Municipio Produto
P Praias Lagoas Dunas Rios Manguezais
Barro Preto Batoque, Barro Preto Sim Sim
: Iguape, Presidio,
G Iguape Prainha, Porto das Pacoti
Dunas
. Sabiaguaba, . .
Sabiaguaba Abreulandia Sapiranga Sim
Futuro Futuro, Caca e Pesca
Fortaleza Volta da Mucuripe, Volta da Coct
. oco
Jurema Jurema, Meireles
Iracema Iracema
Barra do Ceara Barra do Ceara Ceara Sim
Dois Coqueiros,
Icarai Iparana, Pacheco,
Icarai
Caucaia Tabuba Tabuba
Banana,
Cumbuco Cumbuco C?aw_pe, Sim Cauipe
Cristalinas,
Parnamirim
Sao Gongalo do Pecém Pecém, Colbnia
Amarante Taiba Taiba, Jatoba Tocos Sim
Pedra Rachada Coqueiros, Pedra Sim
Rachada
Boca do Poco, Ronco
Paracuru Munguba do Mar, Munguba,
Bica
Barra do Rio Carnaubinha, Pedra
do Meio, Barra do Rio Curu Sim
Curu
Curu
. : . . Almécegas, .
Paraipaba Lagoinha Capim-Acu, Lagoinha Canabrava Sim
Guajiru Guajiru
. . Fleixeiras Fleixeiras
Ll Emboacas Emboacas
Mundau Mundau Mundad Sim
. . Baleia, Inferno, .
Itapipoca Baleia Pracianos, Apiques Marta Sim
Jijoca de . Jericoacoara, Mangue . .
. Jericoacoara Jijoca Sim
Jericoacoara Seco
Tatajuba G“,”.“’ Tatajuba, Grande Sim
Moréia, Imburanas
. Barreiras Barreiras, lha do Amarela Sim Coreau Sim
Camocim Amor
Farol do Trapia Farol do Trap|a, Seco Sim
Carauba
Maceid Barrinha, Macei6 Sim

(Fonte: Ruschmann Consultores, 2002)

As analises seguintes utilizam a lista de produtos como base, uma vez que séo
analisados aspectos que tangem ao conjunto de atrativos agregados.

O acesso a 85% dos produtos turisticos naturais da AREA DE PLANEJAMENTO
pode ser feito por vias pavimentadas. Apenas quatro localidades ndo podem ser acessadas
por este tipo de via: Barra do Rio Curu, Tatajuba, Macei6é e Jericoacoara. As trés primeiras
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tém seus acessos principais em pigarra, sendo que apenas Tatajuba apresenta pequena
infra-estrutura receptiva. Jericoacoara é acessada somente pela praia ou por via dunas,
sendo que a recente criagdo do Parque Nacional trouxe restricbes significativas a
construgdo de uma via pavimentada. Esta praia também apresenta uma estrutura receptiva
significativa.

A falta de acesso pavimentado para estes quatro produtos tem seu lado positivo,
resguardando as caracteristicas originais do local e, deste modo, assegurando sua
atratividade turistica. Este paradoxo é bastante comum no fendmeno turistico: o dificil
acesso muitas vezes cria um atrativo de grande diferencial.

A inexisténcia de um acesso de boa qualidade pode ser um fator positivo ou
negativo, dependendo do caso. A determinagcdo deste elemento depende de inumeros
fatores, incluindo, com destaque, a opiniao dos moradores e empresarios locais. Grande
parte da populagdo de Jeriocoacoara, por exemplo, € contra a constru¢édo de uma via de
acesso melhor que a existente, e isso, sem duvida alguma, deve ser considerado pelo poder
publico.

Os acessos feitos em vias pavimentadas em geral apresentam boas condigdes,
sendo que muitas das estradas foram palcos de obras recentes. Obras desenvolvidas com
recursos do PRODETUR/CE | beneficiaram diretamente dez produtos turisticos, sendo eles:
Icarai, Cumbuco, Pecém, Taiba, Lagoinha, Guajiru, Fleixeiras, Emboaca, Mundau e Baleia.
Além disso, a Rodovia Estruturante impactou direta ou indiretamente todos os Municipios da
AREA DE PLANEJAMENTO, facilitando todo o transporte leste-oeste do litoral cearense no
trecho em questao.

Cerca de 77% dos produtos turisticos da AREA DE PLANEJAMENTO dispdem de
servicos de hospedagem turistica instalados em sua area de abrangéncia. Porém, nenhum
dos produtos restantes distancia-se mais que 15 quildbmetros do hotel ou da pousada mais
proximos. Logo, apesar da grande extensdo da AREA DE PLANEJAMENTO, a distribuicéo
dos servicos de hospedagem faz com que nenhum dos produtos turisticos possa ser
considerado distante dos centros de hospedagem, conforme ilustrado na Figura ATR 20.

Em relagdo a Fortaleza, porta de entrada da AREA DE PLANEJAMENTO,
considerando-se aqueles turistas que tém a capital cearense como ponto de apoio para a
visita do litoral, 58% dos produtos turisticos localizam-se a uma distdncia maxima de 100
quildmetros. Os produtos que se distanciam até 200 quildmetros da capital representam
81% do total. De acordo com a distancia percorrida pelos passeios comercializados em
Fortaleza, esses pontos sdo passiveis de ser visitados em um unico dia a partir da capital.

Os 19% restantes referem-se aos produtos turisticos dos Municipios de Jijoca de
Jericoacoara e Camocim. A visita destes, a partir da capital, requer mais de um dia, sendo
necessaria a hospedagem no local. Na verdade, essa caracteristica acaba por tornar a
regiao um polo turistico com certo grau de independéncia. Grande parte dos turistas que se
dirigem a esses dois Municipios os tém como destino Unico, apesar de partirem de
Fortaleza. Ressalta-se a inexisténcia de rodovias ligando diretamente a capital a essa regiao
do Estado, sendo que para o turista chegar a estes dois Municipios é necessario que se
faca um caminho passando por Sobral.

Sobre as condicbes de acesso rodoviario, a situagado dos produtos turisticos da
AREA DE PLANEJAMENTO pode ser considerada satisfatéria se comparada as
destinagbes turisticas concorrentes, como o litoral norte da Bahia, o litoral alagoano,
pernambucano e potiguar. O numero de produtos turisticos com acesso rodoviario precario
€ pequeno, comparativamente. Entretanto, em relagdo ao acesso aéreo, os dois Municipios
do extremo oeste do litoral (Camocim e Jijoca de Jericoacoara) encontram-se em situagao
desfavoravel. As distancias superiores a 300 quildbmetros do aeroporto de Fortaleza podem
ser consideradas demasiadamente grandes, uma vez que nos concorrentes, a distancia
maxima entre o aeroporto e seus respectivos produtos turisticos atinge cerca de 150
quilémetros.
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Figura ATR 20. Grafico dos acessos e distancias dos produtos turisticos naturais
(Fonte: Ruschmann Consultores, 2002)

Tabela ATR 08. Acessos e distancias

Distancia (Km)
Municipio Produto Tipo de acesso hSemgos de Fortaleza
ospedagem

n Barro Preto Pavimentado 0 55

Aquiraz Iguape Pavimentado 0 52
Sabiaguaba Pavimentado 10 20

Futuro Pavimentado 0 11

Fortaleza Volta da Jurema Pavimentado 0 4

Iracema Pavimentado 0 2

Barra do Ceara Pavimentado 8 8

Icarai Pavimentado 0 17

Caucaia Tabuba Pavimentado 0 27
Cumbuco Pavimentado 0 33

~ Pecém Pavimentado 0 59
Sao Gongalo do Amarante Taiba Pavimentado 0 77
Pedra Rachada Pavimentado 0 93

Paracuru Munguba Pavimentado 0 91

Barra do Rio Curu Picarra 4 92
Paraipaba Lagoinha Pavimentado 0 102
Guajiru Pavimentado 0 142
Trairi Fleixeiras Pav?mentado 0 137
Emboacas Pavimentado 6 134
Mundau Pavimentado 0 144

Itapipoca Baleia Pavimentado 0 161
Jijoca de Jericoacoara Jericoacoara Praia / Duna 0 305
Tatajuba Picarra / Praia 0 327
Camocim Barreiras _ Pav?mentado 0 369
Farol do Trapia Pavimentado 9 378
Maceio Picarra 18 387

(Fonte: Ruschmann Consultores, 2002)

A paisagem de entorno dos produtos turisticos € um importante elemento para a
analise do potencial de atragcdo. Como ja citado anteriormente, parte dos turistas prefere
paisagens com predominancia de elementos naturais, enquanto outra parte tem preferéncia
por paisagens urbanizadas. Muitas vezes, esse tipo de preferéncia pode ser relacionado a
procedéncia dos turistas.
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Dos produtos turisticos da AREA DE PLANEJAMENTO, 62% apresentam
paisagens urbanizadas, compostas por um grande numero de residéncias, estabelecimentos
comerciais e outras intrusdes visuais de origem antrépica. A maior concentracdo esta nas
areas mais préximas a Fortaleza. Deste modo, a presenca relativa de produtos com entorno
pouco urbanizado cresce a medida que aumenta a distancia da capital.

Também ¢é importante ressaltar que, em grande parte dos casos, a presenca
massiva de elementos urbanos ocorre apenas em uma determinada extensdo do conjunto
de atrativos que compdem o produto. Por exemplo, a Praia da Baleia, apesar de urbanizada,
possui uma grande area desabitada a sua volta.

Em algumas localidades, como Jericoacoara, o entorno pouco urbanizado configura
um dos principais diferenciais para o potencial de atracdo turistica. Novamente, faz-se
presente o paradoxo entre a ocupacdo humana e a atividade turistica, assim como
anteriormente citado em relagao ao acesso.

Em relacdo aos destinos turisticos concorrentes, a AREA DE PLANEJAMENTO
apresenta um grau ligeiramente menor de urbanizacdo ou ocupacdo humana. Essa
caracteristica & positiva, principalmente quando priorizado o turismo ecolégico e os
mercados do sudeste brasileiro e do exterior.

Tabela ATR 09. Urbanizacido da paisagem de entorno

Municipio Produto _Urbanlzagao £
paisagem de entorno
Aquiraz Barro Preto Pouco urt?anizada
Iguape Urbanizada
Sabiaguaba Urbanizada
Futuro Urbanizada
Fortaleza Volta da Jurema Urbanizada
Iracema Urbanizada
Barra do Ceara Urbanizada
Icarai Urbanizada
Caucaia Tabuba Urbanizada
Cumbuco Urbanizada
~ Pecém Urbanizada
Sao Gongalo do Amarante Taiba Urbanizada
Pedra Rachada Pouco urbanizada
Paracuru Munguba Urbanizada
Barra do Rio Curu Pouco urbanizada
Paraipaba Lagoinha Urbanizada
Guajiru Pouco urbanizada
Trairi Fleixeiras Urbanizada
Emboacas Pouco urbanizada
Mundau Urbanizada
Itapipoca Baleia Urbanizada
Jijoca de Jericoacoara Jericoacoara Pouco urbanizada
Tatajuba Pouco urbanizada
Camocim Barreiras . Pouco urban!zada
Farol do Trapia Pouco urbanizada
Maceio Pouco urbanizada

(Fonte: Ruschmann Consultores, 2002)

A presenca de servicos turisticos nos produtos da AREA DE PLANEJAMENTO ¢é
bastante satisfatéria, ao menos em termos quantitativos. Servicos de alimentagao podem
ser encontrados em todos os produtos, e, de hospedagem, em 77% deles. Entretanto,
nenhum dos produtos apresenta uma distancia superior a 15 quildmetros do centro de
hospedagem mais préximo.

Apesar da oferta de servigos de hospedagem e alimentagcdo volumosa, ressalta-se
que grande parte ndo tem boa qualidade. Barracas de praia e pousadas sao os principais
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estabelecimentos que apresentam uma qualidade de atendimento inferior a esperada. A
oferta de estabelecimentos de alto padrdo é ma distribuida geograficamente, estando
concentrada em Fortaleza e Municipios limitrofes.

Os servicos de passeios de buggy e jangada podem ser encontrados em grande
parte dos produtos turisticos. Informagdes mais detalhadas a respeito dessa espécie de
servico sdo escassas devido ao alto grau de informalidade encontrado. S&o, em geral,
proprietarios de equipamentos que se dedicam a atividade turistica esporadicamente ou
somente durante a alta temporada. Além disso, na maior parte dos casos nao existem
pontos fixos de oferecimento dos servicos, aumentando ainda mais a volubilidade da oferta.
Destacam-se Lagoinha, Cumbuco e Iguape como locais nos quais a oferta de servigos de
passeio € bastante significativa. Nas duas primeiras (Cumbuco e Lagoinha), a oferta de
passeios é constante, sendo que existem pontos fixos para a comercializacdo destes.

Comparada aos destinos turisticos concorrentes, a AREA DE PLANEJAMENTO
apresenta uma pequena oferta de servicos de médio e alto padrdo nos Municipios do
interior. Apesar de Fortaleza, Aquiraz e Caucaia apresentarem uma oferta de servigos
turisticos de grande qualidade, os demais Municipios possuem poucos hotéis, restaurantes
e outros servigos turisticos com alto um padrdo de qualidade. Ao contrario, em algumas
localidades interioranas concorrentes, como Costa do Sauipe ou Porto de Galinhas, a
presenca de servigos de alto padrao é significativa.

Tabela ATR 10. Servicos turisticos

L. Servigos turisticos disponiveis
Municipio Produto - =
Hospedagem Alimentacao
Aquiraz Barro Preto D!sponfvel D!spon[vel
Iguape Disponivel Disponivel
Sabiaguaba Nao disponivel Disponivel
Futuro Disponivel Disponivel
Fortaleza Volta da Jurema Disponivel Disponivel
Iracema Disponivel Disponivel
Barra do Ceara Nao disponivel Disponivel
Icarai Disponivel Disponivel
Caucaia Tabuba Disponivel Disponivel
Cumbuco Disponivel Disponivel
Sao Gongalo do Pecém Disponivel Disponivel
Amarante Taiba Disponivel Disponivel
Pedra Rachada Disponivel Disponivel
Paracuru Munguba Disponivel Disponivel
Barra do Rio Curu | N&o disponivel Disponivel
Paraipaba Lagoinha Disponivel Disponivel
Guaijiru Disponivel Disponivel
Trairi Fleixeiras Disponivel Disponivel
Emboacas N&o disponivel Disponivel
Mundau Disponivel Disponivel
Itapipoca Baleia Disponivel Disponivel
Jijoca de Jericoacoara Jericoacoara Disponivel Disponivel
Tatajuba Disponivel Disponivel
Camocim Barreiras _ Disponivell D!spon{vel
Farol do Trapia N&o disponivel Disponivel
Maceid Nao disponivel Disponivel

(Fonte: Ruschmann Consultores, 2002)

A beleza cénica dos atrativos naturais da AREA DE PLANEJAMENTO é
indiscutivel. Praias, lagoas, dunas e outros elementos formam conjuntos de rara beleza,
compondo uma gama de produtos turisticos naturais de grande importancia. Reforcando o
que foi citado anteriormente, a beleza natural € o elemento de maior significado no conjunto
de atrativos da AREA DE PLANEJAMENTO.
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Para a analise deste item, optou-se por utilizar como fonte o Guia Quatro Rodas —
Praias 2002'. Nessa publicacdo, todas as praias sdo classificadas de acordo com sua
beleza cénica. A classificacdo abrange 2045 praias de todo o Brasil, sendo que a utilizacédo
desta fonte proporciona a possibilidade de uma comparagao nacional.

Sao utilizadas quatro categorias de beleza: “de alguma beleza”, “bonita”, “muito
bonita”, e “ndo deixe de ir". Esta ultima apresenta um grande destaque, sendo reservada a
apenas sete praias de todo o pais. Dentre as praias da AREA DE PLANEJAMENTO,
destaca-se Jericoacoara, a Unica classificada nessa categoria.

Para que se possa fazer comparacgdes, relacionam-se abaixo algumas das praias
mais conhecidas do pais e suas respectivas categorias de beleza.
Tabela ATR 11. Categoria de beleza de algumas praias brasileiras

Praia Localidade Estado Categoria de beleza
Baia dos Porcos Fernando de Noronha PE Y
Canoa Quebrada Canoa Quebrada CE T
Comandatuba llha de Comandatuba BA Y
Copacabana Rio de Janeiro RJ ‘IT/‘FT/‘??/
Enseada Guaruja SP Y
do Forte Praia do Forte BA “*}y“*}/‘*}/
Geriba Armacao de Buzios RJ Y
Maresias Sao0 Sebastido SP ‘}T/‘FT/‘}?/
Maria Farinha Maria Farinha PE Y
Pipa Praia da Pipa RN “*}y“*}/‘*}/
Porto de Galinhas Porto de Galinhas PE T
(Fonte: Guia Quatro Rodas Praias, 2002)
Legenda
T De alguma beleza

Y Bonita
Yy |Muito bonita
Ty | Nao deixe de ir

Neste estudo, foram analisados os produtos turisticos, compreendendo uma ou
mais praias e seus respectivos entornos. Dunas, rios e mangues fazem obrigatoriamente
parte da paisagem das praias e, portanto, encontram-se contemplados pela categorizacéo
divulgada pelo Guia Quatro Rodas. Porém, as lagoas nem sempre fazem parte da paisagem
da praia. Considerou-se, entao, que o padrao de beleza cénica das lagoas segue o mesmo
das praias mais proximas, sendo que esta informagao foi confirmada em campo.

Como padrao de beleza do produto, ou seja, do conjunto de atrativos, foi
considerada a classificacdo mais elevada apresentada por um de seus elementos
integrantes. Logo, se o produto inclui duas praias de diferentes categorias, considera-se a
mais alta.

Outro item analisado foi o volume de visitacdo efetivamente existente em cada um
dos produtos. Na falta de dados quantitativos desagregados por atrativo ou produto turistico
natural, foi utilizada uma classificagdo constante de apenas trés categorias de visitagao:
pequena, média e grande. Para o enquadramento dos produtos nestas categorias, foram
utilizadas informagdes colhidas em campo junto a representantes do governo, empresarios e
populacao local.

' O Guia Quatro Rodas é o mais conceituado guia turistico brasileiro, sendo desenvolvido pela Editora Abril
desde 1965. Sua imparcialidade e precisdo técnica conferem um alto grau de confiabilidade em suas
classificagdes, caracterizando-se como a melhor fonte de informagdées comparativas para a analise da beleza
das praias em questdo. (ver Anexo C)
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Relacionando-se o padréo de beleza e o volume de visitagdo, obtém-se o indice de
aproveitamento do potencial de atragdo dos produtos turisticos naturais. Este indice é
baseado na nocdo de que, quanto mais bonita a praia, maior seu poder de atragdo de
turistas. Quanto maior o indice, maior € o aproveitamento em relagcao ao potencial existente.
Deste modo, um atrativo com baixo potencial, porém com grande utilizacao turistica, recebe
um indice alto. Da mesma forma, aquele produto sub-aproveitado apresenta um indice com
valor negativo.

Ressalta-se, porém, que os produtos de Iracema e Volta da Jurema apresentam
uma grande visitagdo ligada a outras atividades que n&o as balnearias. Deste modo, o
indice apresenta um leve descompasso com a realidade nesses dois casos. Considera-se,
entdo, que o mais adequado seria subtrair um ponto do indice desses produtos. Ficam
ambos com um indice de aproveitamento do potencial de atracdo um ponto menor ja que
possuem atratividade maior que a descrita.

Este indice também pode ser utilizado como embasamento para afirmagdes
relativas as perspectivas de crescimento do produto turistico. Um produto sub-aproveitado
apresenta grandes chances de crescimento, enquanto aquele superaproveitado, de
estagnacao.

A AREA DE PLANEJAMENTO, em relacdo a seus concorrentes (RN, PE, AL e
norte da Bahia), ocupa uma posigcado destacada no ranking dos locais mais belos, segundo o
Guia Quatro Rodas Praias. A tabela abaixo mostra, para cada produto turistico, as
categorias de beleza e visitagdo, e o indice de aproveitamento do potencial de atragdo. A
categorizagdo detalhada de cada uma das praias da AREA DE PLANEJAMENTO encontra-
se no Anexo B.
Tabela ATR 12. Categoria de beleza, visitagao e aproveitamento do potencial de atragéo

Municipio Produto Categorla* £2 Visitagao Aprovgltamento d_o

beleza potencial de atragcao
Aquiraz Barro Preto JFi“\/‘?T/ Média 0
Iguape Y Grande 1
Sabiaguaba Y Pequena -1
Futuro Y Grande 1
Fortaleza Volta da Jurema Y Grande 1
Iracema Ty Grande 2
Barra do Ceara T Pequena 0
Icarai Y Grande 1
Caucaia Tabuba Y Média 0
Cumbuco Y Grande 0
S&o Gongalo do Pecém ™Y Média 0
Amarante Taiba T Grande 0
Pedra Rachada Y Média 0
Paracuru Munguba T Média 1
Barra do Rio Curu Y Pequena -1
Paraipaba Lagoinha Ty Grande 0
Guajiru Y Média 0
Trairi Fleixeiras “*}y“*}/ Média 0
Emboacas Y Média 0
Mundad ™Y Média 0
Itapipoca Baleia *?i“\/ Grande 2

Jijoca de . T, T, T, T )

Jericoacoara Jericoacoara g Grande 1
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Continuacao da Tabela ATR 12
Municipio Produto Catt:alg:;; s Visitagao ;ﬁ)':t’;(r)\\clz?:lac;:eaqtrg:é%
Tatajuba Y Pequena -2
Camocim Barreiras _ %ﬁz Pequena 0
Farol do Trapia 133 Pequena -1
Maceid Y Pequena -1
(Fonte: Ruschmann Consultores, 2002, * Guia Quatro Rodas Praias, 2002)
Legenda
Ty De alguma beleza -2 Sub-aproveitado
7y |Bonita -1 Levemente sub-aproveitado
YTy | Muito bonita 0 Adequadamente aproveitado
YT | Nao deixe de ir 1 Levemente super-aproveitado
2 Super-aproveitado

O mapa com os produtos e atrativos turisticos naturais do Estado é apresentado a seguir.
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O mapa com os produtos e atrativos turisticos naturais do
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