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RESUMO:

Este paper busca analisar a economia criativa etm@dvidade econdmica, examinando a
estrutura tedrico-metodoldgica de seus respectivoglelos analiticos de classificacédo
setorial. Para tanto, articula o conceito de aidéide no bojo da analise econémica, além de
situar a génese, o desenvolvimento e o estado tdadartermo. No campo analitico, o
trabalho conclui que o valor simbdlico consisteehemento norteador da classificagdo dos
setores criativos, cujos modelos de classificagémaa-se na intensidade de criatividade
incorporada no processo de producdo ou circulag®o beéns e servicos. Esses modelos
assumem uma concepc¢ao nuclear, em que um conjentiivddades sintetizam o capital
simbdlico, mas que ao mesmo tempo integra-se auatividades de provisdo direta de
insumos ou circulagéo.
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ABSTRACT:

This paper seeks to analyze the creative econongnasconomic activity, examining the
theoretical and methodological structure of theispective analytical models of sectorial
classification. In order to do so, it articulathe toncept of creativity within the framework of
economic analysis, in addition to situating theeges, development and state of the art of the
term. In the analytical field, the work concludémitt the symbolic value consists of the
guiding element of the classification of the creatsectors, whose classification models are
based on the intensity of creativity incorporatedhe process of production or circulation of
goods and services. These models assume a nuoleaeption, in which a set of activities
synthesize symbolic capital, but at the same timegrates with other activities of direct
supply of inputs or circulation.
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1 Introducéo

A Terceira Revolugao Industrial provocou profundiesisformacdes na economia,
impulsionando a formacao de novos modelos de pémdagraradigmas tecnoldgicos. Nesse
estagio do capitalismo, as formas de organizacaprdducdo baseiam-se fortemente no
conhecimento, estruturando-se por meio de socisd&ie redes, em que 0s setores
produtivos assumem um aspecto dinamico, transversatnologico. Como consequéncia,
emergem, no cenario econdbmico contemporaneo, aoegémlos de comunicacao, cultura e
tecnologia com feigbes transnacionais, que operarcados globalmente segmentados e
alteram a dinamica da criatividade humana e suasaf de expressao social (HARTLEY,
2005).

Dado o elevado dinamismo tecnolégico da socie@dddlal, tais setores estimulam a
conformacdo de novos bens e servicos, a exemplmithias eletrdnicas, softwares, design,
arquitetura, tecnologia da informacéo e, ainddyesss culturais reproduziveis (filmes, livros,
jogos eletrbnicos, entre outros). Desse modo, perseé que, com recursos simbolicos e
intangiveis, redefina-se a estrutura socioeconédwcamercado de trabalho, com a geracao de
emprego em setores nos quais prevaleca a expddismnhecimento popular e cultural
(artesanato, expressodes culturais, musica e &tesas, por exemplo), como em atividades
em que se exige um elevado nivel de qualificacéexeamplo da industria computacional
(FLORIDA, 2002). Nesse cenéario, a demanda por linabaa economia contemporanea tem
registrado transformacdes, onde se destaca o anim@mrocura por mao de obra qualificada
e especializada, além do crescimento da estruitwpacional entre os setores que tém a
criatividade como recurso produtivo essencial, &mglo das atividades terciarias e informais
vinculadas as expressdes artisticas, arte, culemaetenimento e turismo (GOLGHER,
2008).

Estudos recentes apontam que a aglomeracdo desspodis com habilidades
cognitivas e criativas representam um fator relevgara as decisdes locacionais das firmas,
correspondendo, portanto, a um indutor estratédecalesenvolvimento regional, conforme
argumentam Caves (2001), Jacobs (2001), Throsk@1j20effcutt e Pratt (2002), Miguez
(2007), Reis (2011), Machado et al. (2013) e SqA045). Nesse contexto, defende-se que
“o0 ponto chave para o crescimento e desenvolvimgattidades e de regides seria 0 aumento
na produtividade associado com a aglomeracéo delcapmano ou de pessoas qualificadas
e criativas” (GOLGHER, 2008, p. 109). Nesse paldic os centros urbanos que absorvem
esses de profissionais desenvolvem vantagens ¢tm@asisobre os vizinhos, aspecto que tém
situado a economia criativa enquanto uma estratkggadesenvolvimento enddgeno.

Por essa razdo, muitos esforcos tém sido empunghiara a formulagdo de um
conceito de economia criativa que seja universainerteito e que entrelace as suas
respectivas tipologias, como: industria criatidasses criativas e cidades criativadusters
criativos. No Brasil, este esforco tem sido lidergukla Secretaria da Economia Criativa
(SEC) do Ministério da Cultura. De forma estrutueaSEC propde a seguinte definicdo para
0 conjunto de atividades econdmicas criativas:resttque tém como processo principal um
ato criativo gerador de um produto, bem ou serndgga dimenséo simbdlica € determinante
do seu valor” resultando em producédo de riquezaral econémica e social (MINC, 2012,
p. 22).

Estima-se que essas atividades somam 2,84% dautBrdaterno Bruto (PIB),
movimentado cerca de R$ 105 bilhdes, ultrapassandiessempenho de setores tradicionais,
como a industria extrativa mineral e a producéastibuicdo de energia (LEROY, 2013).
Segundo dados da Secretaria de Cultura do EstaBatda (SECULT) e Superintendéncia de
Estudos Econbmicos e Sociais da Bahia (SEI, 2G45)2010, as atividades da economia



criativa registram uma ocupacdo de 1.364.373 tnaldakes, representando 1,58% da
estrutura ocupacional brasileira. Estima-se que28frb, esse numero tenha ultrapassado a
proporcdo de 6% (SOUZA, 2015). Estudos semelhdiatesn realizados para o Rio de
Janeiro pela Federacdo das Industrias do Rio deirda(rIRJAN), para Sdo Paulo pela
Fundacédo do Desenvolvimento Administrativo do Mipi@de Sdo Paulo (FUNDAP) e para

0 Rio Grande do Sul pela Fundagdo de Economia atigigta (FEE), nos anos de 2011 e
2013. Esses trabalhos apontaram diferencas expasessd que se refere ao desempenho
regional do emprego criativo, demonstrando que dégana estados a participacdo de
ocupacodes vinculadas a economia criativa ultrapassa registros formais dos setores
tradicionais da economia.

Embora, seja crescente o numero de artigos fo@sti sobre economia criativa
publicados em periddicos indexados ao longo danaltdécada, pouca énfase tem sido
aplicada a estudos econémicos de carater tedralitian, no sentido de apresentar uma
sintese metodoldgica da constru¢cdo conceitual enddelagem setorial que norteia a
classificacdo das atividades econdmicas inseridasompreensédo de economia criativa. Em
face dessas questbes, questiona-se: como e emeagligana criatividade relaciona-se com a
analise econbmica? Sumariamente, interroga-se:sq@do 0S parametros teorico-
metodoldgicos que subsidiam o recorte setoriabtisglades econémicas consideradas como
criativas?

Nesse sentido, parte-se do argumento de que osesetla economia criativa
encontram na massificacdo dos ativos simbolicosnedds do processo criativo de seus
trabalhadores o elemento primordial para a acuraalde capital. Dessa forma, a cognigao, a
propria arte e a cultura sao transformadas em mheres reproduziveis, cujo valor excede a
expressao monetaria dos salarios, pois incorpareenentes préprios, como: originalidade,
inovacao, espiritualidade e outros. Portanto, @rvaimbdélico do bem ou servico criativo
consiste no elemento norteador da classificacdosdtiges, que utiliza como parametro a
intensidade de criatividade incorporada no procets@roducdo ou circulagdo, em uma
perspectiva nuclear.

O presente artigo pretende contribuir com a d&Bwsreportada, no sentido de
estimular o debate e o pensamento critico em m@lagdconceito de economia criativa,
colaborando com uma agenda de pesquisa pouco difund literatura. Para tanto, o texto
encontra-se estruturado em cinco sec¢Oes, inclueska introducdo. Na segunda secéao,
discute-se a criatividade como objeto da analise@uica. Sequencialmente, a terceira secao
expdem o desenvolvimento e o0 estado da arte deoexarcriativa, com a finalidade de
explorar os conceitos de criatividade econémicp@stos na literatura. Por sua vez, a quarta
secao realiza uma sintese tedrico-metodoldgicantdepretacdo dos modelos analiticos de
classificacéo setorial da economia criativa. Por, @ quinta se¢do esboca as consideracdes
finais alcancadas.

2 Criatividade como objeto da analise econdémica

A criatividade se constitui em uma poderosa forgadgtiva individual, atrelada a
imaginagcdo e as habilidades psicoldgicas, técréceslturais dos seres humanos. Por essa
razdo, geralmente se destaca pela combinacéoids aben multiplas aplicacdes ao cotidiano
e as necessidades dos individuos. Conforme HoWR01s3), a criatividade é a capacidade de
gerar algo novo — um processo ou uma invencao quirsem relevantes para 0 uso
particular ou coletivo. Trata-se de um talento eauaptiddo intrinseca as capacidades
cognitivas dos sujeitos e que se manifesta atrdeggpensamentos e acoes, evidenciando-se
por concepgbes originais ou adaptacdes da realidadgtente. A criatividade e a
inventividade humana (FURTADO, 1978) vao além dmpa ideoldgico e se adentram nas



diversas categorias de decisdo da sociedade, mmlidhes multiplas perspectivas de
interpretacdes e significados.

Encontram-se na base da vida cotidiana dos indigica criatividade cultural e
econdmica. Por um lado, a imaginacéo e a capagidadgerar ideias originais proporcionam
aos individuos novas maneiras de interpretar o muPR@ra tanto, abarcam os diversos
aspectos da universalidade humana, como: o conbetmmas tradicbes, a moral, as
inferéncias éticas formais e informais e a artereésqa em texto, som e imagem (CUCHE,
2002), assim como a identidade intelectual propoada pelo tempo e pelo espacgo (ELIAS,
1991; HALL, 2001). Por outro lado, a capacidade &oande criar processos sistematicos e
complexos através da ciéncia e tecnologia contnibpara a organizacdo da sociedade e de
suas formas de producdo. Nessa perspectiva, avidaake cientifica e a tecnologica
corresponde a um produto da sistematizacdo cognitius sujeitos, que através da
curiosidade, imaginacdo e do conhecimento, expetane e indicam solucbes para a
sociedade (ALBUQUERQUE, 2013).

A criatividade, enquanto fator econdémico, foi alvada em algumas das correntes da
Ciéncia Econbmica, mas é apenas na década de W89fagha corpo e aporte tedrico préprio
e sistematizado. Na teoria econdmica classica, epemplo, temas como as expressoes
criativas reveladas pela arte e pela cultura dempen a atencédo dos primeiros economistas.
A esse respeito, esbocou-se que a criatividad&ieatise refere a uma atividade improdutiva
e inapropriada para o acumulo de capital e, corsggmente, para a geracao de riqueza, pois
o trabalho e os recursos empregados em atividategerdes da agricultura consistiam em
um desvio inapropriado. Tanto as abordagens de AS8manth como as contribuicbes de
David Ricardo admitiram, contudo, que os produtesivddos da criatividade humana
possuiam valor de uso e valor de troca, principalenguando fossem direcionados para a
atividade agricola, como a producdo de utensiliasa @ atividade rural (REIS, 2007,
TOLILA, 2007).

Com o surgimento da teoria neoclassica, as atiegl@atondmicas deixaram de ser
diferenciadas quanto a sua produtividade e impnadatle. Souza (2007) destaca que essas
concepcOes foram favorecidas pelo avanco das s&cn@anufatureiras e dos investimentos
em capital humano e no treinamento de trabalhadblesse sentido, a valoracdo dos bens
passou a ser definida pelo grau de utilidade das b&ibuida pelos agentes, o que permitiu
que as relacdes entre a arte fossem vinculadasoasumo. Ademais, a racionalidade
atribuida a abordagem neoclassica da utilidadesedstos, em que um agente deve ser “[...]
capaz de colher todas as informacdes sobre os mhisfpeniveis e calcular as consequéncias
do uso dos diferentes meios” (AUGUSTO, 2010, p.)2aRidiram a nocdo de capacidade
cognitiva.

Destaca-se também a contribuicAo da escola insti@iista, especialmente, de
Kenneth Boulding, John Galbraith e Thorstein Vebl@ais autores afirmaram que a
organizacdo do sistema econémico € determinada peigtuicdes criadas a partir do padrao
de comportamento que os individuos estabelecem ecor@ncia de sua criatividade,
tradicoes, desejos e pensamentos. A esse res@emnaceicdo (2007, p. 631) afirma que ao
contrario do:

agente racional e calculista, da teoria neoclgssicanstitucionalismo vé o
comportamento humano como normalmente orientadohpbitos e rotinas [...]
pontuados por atos de criatividade e novidaded.situados ou moldados em uma
cultura social evolutiva, tal que suas funcBesrééepéncias ndo sdo dadas ou fixas,
mas integram um processo de adaptacéo continua &ngat

A ideia de criatividade também foi entrelacada acepcdo de inovagdo formulada
por Schumpeter (2007), que se constituia na pahégpca de propulsdo do desenvolvimento,



pois a medida que o empresario incorpora “novidaéleguacdo da firma no mercado, tende
a gerar transformacdes no mercado e no consumigoramdo-o, levando ao crescimento,
que no longo prazo refletiria no desenvolviments farmas de acumulacdo do sistema
capitalista. Dessa abordagem advém o conceito d&udg#o criativa, sendo um dos
primeiros estudos a tratar a criatividade comotolge analise econdmica e forca motriz do
desenvolvimento (HARVEY, 1994; 2010). Segundo Sgbeter (2007, p. 73), esse
fendbmeno consiste na “substituicdo de antigos posdel habitos de consumir por novos”.

Semelhantemente, a abordagem evolucionaria aporitovacdo como principal
determinante da dindmica capitalista. Seu arcabta@yoco debruca-se sobre os impactos do
processo inovador da conformacdo das estruturasneleado, substituindo a premissa
econdmica de equilibrio pela trajetoria de evoluedadaptacdes provenientes do progresso
técnico e das inventividades do empreséario (KUPFEI®E). Conforme Possas (1988, p.
158), os autores evolucionarios encontram-se ens ‘@oipos néo rivais — o que desenvolve
‘modelos evolucionistas™ e 0s que concentram suegises na “geracdo e difusdo de novas
tecnologias”, mas que relacionam suas ideias cogstasturas de competicdo dos mercados.

A nocdo de evolucdo inserida nesse contexto tedesmelha-se nos principios
darwinianos, em que se destaca a intencionalidamleagho humana nos ambientes
socioecon6micos. Porquanto, as intencfes dos ¢hdigi encontram-se norteadas por
aspectos cognitivos, desejos e criatividade, quiedapis a firma resultam em decisGes
concorrenciais que evoluem ao longo do tempo, fads préprias transformagdes nos
aspectos cognitivos dos sujeitos (POSSAS, 2008kséNeparticular, observa-se que a
criatividade representa um elemento relevante seudséo de questdes e temas centrais da
analise econbmica, ainda que sob distintas énfassisordagens. Contudo, € nas ultimas
décadas que passa a ser objeto privilegiado dg&atera literatura. Diante dessas questdes,
torna-se proeminente apresentar a génese, o dégeramo e o estado da arte da economia
criativa, enquanto conceito.

3 Génese, desenvolvimento e estado da arte da eauoiocriativa

A expressdo Economia Criativa é relativamente tegesissim como o esfor¢o de
sistematizacdo enquanto campo de estudo. Enquamaulficdo conceitual, sua génese
assenta-se na multidisciplinaridade analitica daéiie Revolucéo Industrial e, por extensao,
conectada ao paradigma de producdo da sociedadmqutesna, como: o modelo pos-
industrial, 0 modelo pos-fordista e a economia alehecimento, da experiéncia e da cultura
(MIGUEZ, 2007). Essa absorcéao intelectual de miakifiontes de conhecimento caracteriza a
economia criativa como um parametro de investigag@ditica que precede uma revolugéo
na estrutura cientifica da economia, sustentamoprock e Freder (2013). Nesse patrticular, a
economia criativa corresponde a uma concepcaocte@mn construcdo, cujas definicdes,
formas de mensuracao e caracterizacao apresentmndes (OLIVEIRA et al., 2013).

Preliminarmente, as discussdes sobre economiavaridiram inseridas na agenda
publica pelo governo australiano, com o projeto@daCriativa langcado em 1994. Na ocasiao,
esteve no cerne das discussbes o papel do Estadesemvolvimento sociocultural dos
centros urbanos, além do papel da cultura comomasacondmico. Consecutivamente,
estendeu-se o interesse para a relevancia e fuhg&monhecimento criativo no sistema
produtivo industrial, sendo problematizado o impagdas atividades econdmicas ligadas a
cultura e a tecnologia sobre a economia dos centtmenos. Como resultado, surgiram as
primeiras politicas publicas direcionadas aos “meos da criatividade”, privilegiando
investimentos em conservagdo e fortalecimento ddérinpg@nio cultural, educagéo,
infraestrutura e tecnologia (BLYTHE, 2001).



Em pouco tempo, essas discussdes tornaram-se aslrigixpandiram-se na Europa,
cuja porta de entrada foi a Inglaterra em 1997ndod]|...] o governo britdnico adotou o
tema como prioridade e instituiu politicas publicasitadas a desenvolver atividades
relacionadas”, conforme destaca Silva (2012b, B).@8or meio do Departamento de Cultura,
Midia e Esporte (DCMS), o governo inglés envidoupameiros esfor¢cos para organizar a
criatividade e a cultura em um conjunto sistemétiecatividades econdmicas (THROSBY,
2001), tomando como referéncia as “atividades dire & sua origem na criatividade
individual, habilidade e talento humano e que dspdle potencial para a geracao de riqueza
e a criacdo de emprego através da geracdo expodacaropriedade intelectual ” (DCMS,
2011, p. 6, traducdo propria). O conjunto de a#ides econémicas selecionada pelo DCMS
foi denominado de industrias criativas, por seremsitleradas como importantes motores de
acumulacéo de capital e viabilizar a reproducadtalegta através da oferta de tecnologia e
conhecimento.

Também foi considerado com industria criativa a®res econdmicos responsaveis
por pesquisa e desenvolvimento, responsavel posftnanar descobertas cientificas em
modelos e processos industriais para os setomdisitnaais da economia (CUNNINGHAM,
2010). Esses esforcos buscavam também mensuraemsduos criativos na economia da
Gra-Bretanha, verificando a capacidade desses dosea geracao de ativos financeiros por
meio da remuneracdo do contetudo simbdlico (BLYTBRE)1). Para efeito de classificacéo,
os mercados foram segmentados considerando suaitatglades [...] e aplicacdo especifica
[de seus bens e servicos] na atividade econdmit@WKINS, 2013, p. 122). Esse interesse
do governo britAnico baseou-se no crescimento dar¢gio de contetdo simbdlico na
dindmica capitalista e no elevado volume de resugse esse tipo de pratica movimenta na
economia.

Howkins (2013) propbs um ajuste ao modelo britamiecclassificacdo da economia
criativa, aproximando-os do conceito de propriedadelectual. Por isso, sua modelagem
tedrica exclui as atividades ligadas ao turismasgode, sendo incluidos os mercados de
informatica esoftware, pesquisa e desenvolvimento (P&D), brinquedosgegaletronicos.
Por sua vez, Hartley (2005) propds um ajuste acefodatitanico, realizando uma separacao
entre criatividade e cultura. Sua contribuicdo a@dvqoela diferenca entre cultura e
criatividade, sendo a primeira entendida como feer@mcognitivo e a segunda como um
fendbmeno social, que, em termos de valoracdo edocapnassumem disparidades e
formatacOes diferentes.

Nesses termos, a industria criativa abrange maigjudo a produgcdo de conteudo
simbdlico, pois engloba bens e servicos que rept@sesolucdes ou insumos para outros
setores e processos da economia, estabelecend@esremm diversos segmentos do sistema
produtivo. Por sua vez, a industria cultural, aimg tenha seus produtos subordinados a
criatividade humana, tende a configurar mercadstsit@s e especificos. A inddstria cultural,
por sua vez, incorpora um modelo econdmico de é@uluem que os bens culturais n&o
assumem, inicialmente, uma logica completamentesinidl, pois os elementos culturais
constituem-se de resultados das expressbes cagnities individuos, como: habitos,
identidades, folclore e outros. Essas expresstdsnpaer reproduzidas na forma de bens e
servigos, mas nao podem ser fabricadas nos maeldestriais.

[...] nas industrias criativas a criatividade é lemento central, sendo percebida
como necessaria para a geracao de propriedadectoigl [...] parece haver uma
tendéncia a comoditizax criatividade, na medida em que se enfatiza stangpial
de comercializacdo. [...] a cultura é tratada nanéode objetos culturais. Esses
objetos sdo definidos pela carga dos sentidos |smmide compartilhados que
carregam, derivando seu valor de tal carga (BENDRISSI et al., 2009 grifo dos
autores).



Transcorrendo para os Estados Unidos, a tematiega@omia criativa se inseriu em
uma perspectiva mais cultural, onde a énfase sbadsteu sobre as relacbes de producao,
distribuicdo e consumo de bens e servi¢os cultuadésn das industrias do entretenimento,
destaca Caves (2001). Em razado disso, grande gastdormulacfes tedricas acerca da
economia criativa desenvolvidas por americanoesafn influéncia da Economia da Cultura
— campo de estudo consolidado na década de 196@a—abordagem concentra-se na
investigacdo da relacdo entre a cultura e os fenéseconomicos (TOWSE, 2011).
Ademais, acrescenta-se como contribuicdo estadwsed® estudo sobre a configuracdo da
estrutura ocupacional do conjunto de atividades n@wicas da criatividade
(IZERROUGENE; COELHO; MATA, 2012). Por essa aborglag busca-se compreender a
dindmica e a estrutura do mercado de trabalhawjabmando como referéncia o emprego
de base intelectual. Porquanto, tais ocupacOesgyomai uma classe criativa de profissionais
(FLORIDA, 2002), em gue a criatividade e o conhesito (popular e/ou especializado)
viabilizam novas formas de reproducdo do capigh pela conformacdo de novos bens e
servigcos com elevado apelo ao consumo ou pela bdasdo de alternativas de producao
baseadas na economia solidaria.

Este carater concebe a ideia de inclusédo socialtes anencionada neste trabalho —
Visto que com recursos proprios e intangiveis dsziduos tendem a transformar a estrutura
socioecondmica do mercado de trabalho, alocandarde em setores que exigem elevado
nivel de educacao, como em segmentos artisticokugais, em que prevalece a expertise do
conhecimento popular e cultural, conforme destalaida (2002). Ressalta-se que o0s
profissionais da criatividade podem se organizar foena alternativa, por meio do
empreendedorismo individual e coletivo, assim copww meio de redes solidarias de
cooperacao, inserindo-se em segmentos como artgtesanato, por exemplo. Ademais,
destaca-se que a aglomeracdo deste tipo de pooBssiconsiste em uma informacao
relevante para as decisdes locacionais de invedisiesendo, portanto, um relevante indutor
de desenvolvimento territorial, tanto através danfxdo induzida de territérios criativos, a
exemplo dos os polos de ciéncia, tecnologia eididade (JACOBS, 2001).

Enquanto campo de investigacdo, o0 conceito de eganariativa tem sido
apresentado de multiplas formas na literatura, Im@eendo um consenso usual entre os
trabalhos em economia. Contudo, observa-se qugetootentral de estudo das pesquisas
com énfase em economia criativa articula-se coracdels de producao, distribuicdo e
circulacdo de bens e servicos com elevada cargaoBoa em sua concepgdo. Por isso,
grande parte desses estudos se caracterizam porbondagem analitica multifacetada,
apropriando-se de conceitos de economia, culttearmlogia, podendo, portanto, articular-se
com diversos ramos do conhecimento para interpcefmocesso de produgéo, circulagao e
consumo de bens e servigcos com conteudo simbobcateso. Por essa razao, trata-se de um
campo de analise que se entrelaca com aspecto®mdaos da sociologia, antropologia,
administracdo, engenharia, entre outros, com os geaespera explicar o carater econémico
da criatividade.

Para tanto, o campo da economia criativa concesiaainvestigacao nos efeitos de
atividades econdmicas criativas sobre o desenvelvionecondmico, cuja teorizagcao associa-
Se aos novos conceitos de economia, ou, economignsporanea, visto que o modo de
producdo e circulacdo deste tipo de bens é, fundamgente, dependente das novas
tecnologias e de alternativas econdmicas existgrdes o0 setor e secundario e terciario
(FREEMAN, 2010). Assim, entende-se que a economigdiv@ abrange além das industrias,
0 estudo do impacto de seus bens e servicos ewsa@étores e processos da economia e as
conexdes que se estabelecem entre eles, confoap@epiHartley (2005). Como resultado dos
esforcos empregados na investigacdo dessas esigaciés, organismos oficiais e



pesquisadores se empenharam na formulacdo de maamedditicos que problematizam as
dimensdes da producdo e do consumo criativo e propecanismos de classificacdo
setorial.

Esses modelos partem da similaridade dos bensvieagedirecionados ao mercado,
cujos esfor¢cos de classificagcdo séo, essencialmbaseados na “energia intelectual, cuja
fonte deriva do patriménio cultural e natural, gaadindmica se encontra no capital humano,
isto é, nas aptiddes educacionais e informaciodaidator trabalho”, conforme destaca
Izerrougene, Coelho e Mata (2012, p. 666). Essatagao permite englobar dentro deste
conglomerado produtivo todos os ciclos de criapémgducao e distribuicdo de bens e servicos
que utilizam criatividade e capital intelectual apimsumos basicos. Dessa forma, parece
adequado, para este estudo, reunir os diversogitosicle industrias criativas, considerando
a pluralidade existente. Para tanto, o Quadro Esapta algumas das interpretacées da
economia criativa.

Quadro 1 - Proposicbes conceituais de industrias criativas
Continua.

Proposicao Conceitual Referéncia

InduUstrias criativas (musica, entretenimento e magua exemplo) sao
geridas por empreendedores que aproveitam ao magirtalento e a
criatividade dos individuos, transformando suasagleem produtos g
servicos transacionais. Nessas industrias, grawodgsnizacfes dotam
acesso ao mercado, por meio do varejo e da digt#ibu Ressalta-se,
porém, que o insumo essencial desse tipo de segnumtmercado
constitui-se na criatividade de produtores de daidendependentes.

IndUstrias criativas referem-se as atividades aoicds que produzem |e
fornecem bens e servicos associados a valoresraig|tlartisticos ou
simplesmente de entretenimento. Elas incluem pat#ic de livros ¢ CAVES (2001)
revistas, as artes visuais (pintura e escultusagris performaticas (teatro
e dancas), gravacao de musicas, filmes, moda,Usilug e jogos.

Trata-se de um conjunto de negdcios orientados iaente para 0
mercado, fazendo uso da criatividade e a propreedatklectual como

Lo L . HOTN (2000)
recurso primario. Sua légica mercadologica entraustentada nos lucros
advindos da explora¢do dos conteudos criativos.

As atividades das industrias criativas podem ssridas em um grupo de
atividades que incluem desde as atividades totaémdapendentes da
circulacdo de conteudo simbdlico e sustentadas pel@iéncia )

- ~ . . ) : CORNFORD;
(exemplifica-se as apresentacbes e exibicOes aidtulas mais varlada%H ARLES
naturezas) até aquelas atividades informacionaisentadas mais (2001)
comercialmente, baseadas na reproducdo de contediginal e sug
transmissdo (publicacdo, musica gravada, filnepadcasting, por
exemplo).




Continuacao.

Proposicdo Conceitual

Referéncia

Entende-se como industrias da criatividade o cdojde atividades que S
dedica a produtos e servicos culturais, contemplacerto grau dé
propriedade intelectual, cujo retorno € auferidia paloracdo do conteud

simbdlico intrinsecos aos produtos e servigos keesdo pertinentes.

5e
> THROSBY
q2001)

As industrias criativas sado formadas a partir daveméncia entre 3

industrias de midia e informacao e do setor culudas artes, tornando-

uma importante (e contestada) arena de desenvaitommeas sociedade

baseadas no conhecimento. Ademais, a indUstrifivariapresenta um
grande variedade de atividades relacionadas, quentanto, possuem sg
nucleo na criatividade.

S

PIEFFCUTT;
PRATT
1(2002)

IndUstrias criativas € um tema que se segue agasus@olitica, cultural ¢
tecnologica. Baseia-se na consideracdo de cultarao ccriatividade
entretanto, a criatividade enquanto recurso é yelsde ser produzida
organizada, consumida e desfrutada de forma muiteredte nas
sociedades pés-industriais, 0 que permite a comfg@o de mercadd
especificos para transaciona-las em formas deeébs@vicos.

117

CUNNINGHA
,

M
{2002)

Representa urduster de atividades, as quais possuem a criatividad® ¢

um componente essencial, estando-as inseridasardeate no process
industrial e sujeitas a protecdo de direitas aagorirata-se dos ciclos
criacao, producéao e distribuicdo de bens e serggesusam criatividade
capital intelectual como insumos primarios.

om

;bNCTAD
55004)

Atividades que tém a sua origem na criatividadenpmténcias e talent
individual, com potencial para a criacdo de trabadhriqueza através ¢
geracdo e exploracdo de propriedade intelectugdl tem por base
individuos com capacidades criativas e artistieasalianga com gestorg
e profissionais da area tecnoldgica, que fazemubosdvendaveis e cuj
valor econdmico reside nas suas propriedades aidt(ou intelectuais).

0
la

B
D
2S

(0]

CMS (2005)

A ideia de “industrias criativas” abrange a conéexa conceitual

pratica das artes criativas (talento individualincas industrias cultura
(escala de massa) no contexto de novas tecnologdiaticas (TI) e ng
escopo da nova economia do conhecimento.

a)

C

SHARTLEY
(2005)

Industria onde o trabalho intelectual € preponderagsultando em ativg
econdmicos vinculados a propriedade intelectual.

HOWKINS
(2005)

IndUstrias criativas sdo aquelas que produzem &aesvicos que utilizar
imagens, textos e simbolos como meio de produgata-Fe de segment
de mercados guiados por um regime de propriedddiedtual e que, n
verdade, empurram a fronteira tecnolégica das novas tecradogla
informac&o. Em geral, existe uma espécie de acqueé as industria
criativas tém um grupo central composto de mausiaadiovisual,
multimidia, Software, broadcasting e todos os processos de editoria
geral. Entretanto, ndo apresenta uma fronteiratidedades econdmic
bem estabelecida. Ademais, € comumente [...]

n
DS
a

JAGUARIBE
(2006)

em
A

[...] adotado como sindnimo de indUstrias de amiftee que tém as su
origens em coisas muito mais tradicionais, comolddre ou artesanatc
estdo cada vez mais utilizando tecnologiasndeagement, de informatica

as
) JAGUARIBE
(2006)

para se transformarem em bens, produtos e see;geande distribuicaq.




Conclusao.

Proposicao Conceitual Referéncia

O termo industrias criativas abrange um conjuntplarde atividades que
incluem as industrias culturais (producao cultorahrtistica, como obras| e
espetaculos ao vivo ou produzidas como uma unidadiévidual | UNESCO
reproduzivel, por exemplo). Abrange também os sstoujo produto ou(2007)

servico contém um elemento artistico ou um esforg@ivo substancial,
CcOmo: como arquitetura e propaganda.

U

IndUstrias criativas sdo entendidas como um coojudé setore
econbmicos especificos e baseados em um ativogimtne simbdlico
Apresenta variacbes de acordo com a regido ou paisiderando 0REIS (2008)
impacto econémico potencial na geragao de riquealdalho, arrecadacao
tributaria e divisas de exportacdes.

As industrias criativas assentam-se na convergémeidrés campos, |a
saber, as artes, as industrias culturais e as necaslogias digitais de
informacédo, baseando-se, também, na economia dbeciomento, na BENDASSOLL
sociedade em rede e da informacdo. Seu conjuntcatiiedades I; WOQOD
econdmicas opera em importantes dimensdes contamgas da producaq2009)

e do consumo cultural, apresentando uma grandedeateé de atividades
gue possuem como nucleo a criatividade.

Séo atividades econdémicas que partem da combirk;adatividade com
técnicas e, ou tecnologias, agregando valor ao attelectual. Ela assoc 3 AIADO
o talento a objetivos econdémicos. E, ao mesmo terapweo cultural e (2011)
produto ou servico comercializavel e incorpora @etos tangiveis e
intangiveis dotados de valor simbdlico.

Conglomerado produtivo responsavel pelo fluxo dmlpcao, distribuicao
e circulagdo de um conjunto de bens e servigosidstde valor simbolico SOUZA (2015)
e gque mobilizam ativos culturais, intelectuaisntdégicos e cientificos.

Fonte: Elaborado pelo autor a partir de diverstesé&acias.
4 Modelos analiticos aplicados a economia criativiaternacional

Delimitar as atividades econémicas que compdemnglomerado produtivo criativo
(industrias criativas), principal objeto de estudm economia criativa, € complexo. Isso
porque, ha diferentes proposi¢cdes conceituacdespeito de industrias criativas, conforme
apresentado no Quadro 1. Ademais, as regides,uaasnsais variadas escalas, apresentam
distincbes relativas a vocacdo criativa de suaddatles produtivas, o que amplia as
classificacOes das atividades econdmicas alicesgamlaritério da criatividade.

Por esse motivo, os diversos modelos analiticostitoilos ao longo dos ultimos
anos, segundo Oliveira et al., (2013, p. 14), basca“‘proporcionar uma sistematica de
entendimento sobre as caracteristicas estrutuagisndustrias criativas”, considerando casos
e regides especificas. Portanto, segundo os autosska modelo tem uma razao particular,
dependendo de suposi¢Oes subjacentes sobre addomalie o modo de operacdo das
industrias. Cada um leva a uma base diferente ga&tassificacdo em industrias centrais e
industrias periféricas” (idem, 2013, p. 14) vincda & economia criativa. Nesse particular,
essa secao busca reunir as proposicoes concesfpr@isentadas na secdo anterior em uma
estrutura teorico-metodologica de classificacdo desores analiticos, preservando as
convergéncias conceituais na classificacdo do atiativo na composicao de bens e servicos,
conforme o Quadro 2.



Quadro 2 — Modelos analiticos da economia criativa inteiovaa

Continua.

Modelo
Analitico

Referéncia

Eixo de analise e ideia-forca

Modelo
britanico de
IndUstrias
Criativas

United Kingdom
Department for
Culture, Media and

Joort
(UK/DCMS, 2001)

Deriva dos esfor¢cos da Inglaterra para sistematizar

uma politica nacional de incentivo a criatividadae
inovacdo. Nesse modelo, as industrias criativas

e
sao

definidas como aquelas que requerem habilidade,

criatividade e talento, com potencial de riqueza
criacdo de emprego por meio da exploracdo de
propriedade intelectual.

e
sua

Texto
Simbdlico

Hesmondhalgh
(2003)
Towse (2011)

Esta abordagem vé o cerne das artes colocus do
estabelecimento social e politico. Assim, parg
modelo, as artes sdo mais importantes do q
cultura popular. Os processos pelos quais a culliel
uma sociedade é gerada e transmitida, contemp
neste modelo, s&o a producéo, difusdo e consun
textos simbdlicos ou mensagens, que Sao transs.
por meio de varias midias, como ciner
radiodifusdo e imprensa.

A 0
e a
ra
ados
no de
tida
na,

Circulos
concéntricos

Landry (2000)
Throsby (2006)

Baseia-se na proposicdo de que € o valor cultosl d

bens culturais que da a essas industrias a
caracteristica mais distintiva. O modelo afirma gs
ideias criativas sao originarias do nucleo criathas
artes na forma de texto, som e imagem, e que

ideias e influéncias se difundem de dentro para
através de uma série de camadas ou “cird
concéntricos”, com a propor¢ao de conteudo cul

sua

[}

pssas
for
ulos
ural

em relacdo ao comercial, decrescente a medida que
se move mais para fora do centro. Isto €, ativislade

culturais tém-se as atividades criativas, dasdsoe
criativas formam-se as atividades tecnoldgic
sucessivamente.

e

Propriedade
Intelectual

Wipo (2003)

Este modelo baseia-se em indlstrias envolvidas

direta ou indiretamente na criacao,
producdo, transmissdo e distribuicdo de o
protegidas por direitos. E feita uma distingcdo eas;
indUstrias que de fato produzem a propried
intelectual (Pl) e aquelas que sdo necessérias
transportar 0os bens e servigcos protegidos pelah
consumidor, como as empresas de registro
patentes, por exemplo. Outro grupo é o de ind&s
em que a Pl € apenas uma pequena parte d
operacao.

fabricag

ao,
bras

ade

para

Pl a
de

tria

b sua

Industrias
Criativas

UNCTAD (2010)

Nesse modelo, as indastrias criativas

fundamentam no conceito da criatividade cg
componente simbdlico para gerar produtos
servicos, com uma forte dependéncia de proprie

se

mo

e
dade

intelectual. H& também uma distingdo er

itre




“atividades a montante” - atividades
tradicionalmente culturais, tais como artes cénieas
artes visuais — e “atividades a jusante” — muitésma

proximo do mercado, como publicidade ou atividades
relacionadas as midias. Assim, as industrias eutur
formam um subconjunto das industrias criativas.

Fonte: Elaborado pelo autor a partir de diversteséacias.

Nota: (1) As referéncias correspondem aos trabalaosnais e os trabalhos de atualizag&o, por Bsseguem
ordem cronoldgica. (2) Entende-se por eixo de sed@iideia forga, o conceito empregado na sisteagdid do
modelo e a ideia que norteia a classificacdo degsadades econdmicas criativas.

Destaca-se também, a existéncia de concepcoesatias para a interpretacdo do
conceito de economia criativa presente nos modeialticos descritos (Quadro 3). Trata-se
de adaptacdes e propostas de classificacdes paratple, porém, ndo acompanham uma
sistematizacao de informacdes estatisticas. Ogtqoisapresenta-las separada, no Quadro 3,
para expor 0s setores econdmicos que foram coadimer nos modelos descritos
anteriormente.

Quadro 3— Concepcdao alternativa para a classificagao oi@ogcia criativa

Eixo de andlise e ideia-

Referéncias Setores econdmicos considerados forca

Artes performéticas e musica; artes visuajsAdvidades econdmicas
artesanato; audiovisual e midia interativgue estejam diretamente
design e servigos criativos (como arquitetureelacionadas a criacap,

UNESCO g A L ~ ~
e publicidade); livros e edicdo; preservac@ooducao €
(2009) e o e~
do patrimbnio cultural e natural; atividadesomercializag&o de
transversais relacionadas ao turismo, esporesteudos intangiveis |e
e lazer. culturais.

Artes cénicas e visuais (teatro, danca, pintura,
escultura); audiovisual (cinema, radio,
Observatorio televisdo, etc.); design (grafico, industrial,
de Industrias moda, etc.); editorial (livros e periédicos)) mesmo estabelecido
Criativas musica (gravada e ao vivo); servicos criativpgla UNCTAD
(OIC) conexos (informatica, games, internet,

arquitetura, publicidade, agéncias de notigias,
bibliotecas, museus).

Fonte: Valiati; Wink Junior (2013).

Entre as principais diferencas nos modelos ag@sgptados podem ser destacados os
seguintes aspectos: origem da interpretacdo coatei¢ industrias criativas, énfase (ou nao)
na questdo cultural; geracéo de valor pela ex@ora@ propriedade intelectual; divergéncia
no entendimento de criatividade, enquanto recursdupivo principal. Por conseguinte, a
analise estrutural e a selecdo das atividades stoa® que compdem cada modelo se
diferenciam em funcdo das caracteristicas estigtaomsideradas na definicdo de industria
criativa adotada pela composicao e proposito amliio modelo (Quadros 2 e 3).

Nesse sentido, a estrutura de classificacdo de paatielo analitico, ainda que
apresente variacoes, possui por escopo delimitatidgades produtivas do conglomerado
produtivo da economia criativa, as quais sao dedeidas sob o controle e responsabilidade
de uma unidade institucional, usando insumos dmaltna, capital e bens e servigos, para
produzir novos bens e servicos de natureza criaivaultural. Este tipo de delimitacao
permite classificar as unidades de producdo caatem categorias similares, que apresentem



ou nédo, nexos de complementaridade com outraslatigs econdémicas, inclusive criativas,
mas que apresentem menor intensidade de cargalsmbgstética e tecnoldgica. Assim,
cada modelo propicia a producdo de estatisticascémas, permitindo a mensuracdo do
valor agregado do setor criativo na produgao nation

Dessa forma, cada modelo analitico serve a cleas#d de todos os tipos de unidades
engajadas na producdo de bens e servigos criatbarsiderando a principal atividade
exercida e sua natureza, exceto no modelo brit@&l@dadustrias criativas, que pressupde um
grupo genérico de atividades. Nao obstante, os lomddge Texto simbdlico, Circulos
concéntricos e Propriedade Intelectual distingueamatvidades pela sua caracteristica e
intensidade no uso da criatividade, apontando uatealcentral e um conjunto de forcas
produtivas adjacentes, formado, em grande medmtasgiores convergentes com a cultura.
No modelo de Circulos concéntricos, acrescentatarebém as atividades relacionadas ao
nacleo e aos setores adjacentes, mas que nao séumn uma base simplificada no que se
refere a tipologia dos seus bens e servicos. Celoddrmulado pela UNCTAD segrega as
atividades em funcdo de sua composicao e as castices do insumo criativo adotado em
seu modo de producgéo.

Os modelos analiticos estruturam-se através de uglea central, responsavel pela
proposicdo de atividades econOmicas que a criatieidou a inovagdo sejam o principal
componente de valora¢éo do bem. Essas atividadesIsd@ise da economia criativa. E a partir
desses nucleos que outros conjuntos de ativida@lesendo acopladas, integrando setores
industriais menos intensivos no uso da criativigadas que sdo primordiais para agregacao
de valor as atividades nucleares. Por exemplo, odeld de Circulos Concéntricos, em que a
economia criativa baseia-se quase que exclusiveneemtatividades de cunho cultural, abriga
em seu nucleo setorial as atividades ligadas matitea, envolvendo o mercado editorial,
responsavel pela producéao de conteudo literarib&ioo. Nesse caso em particular, observa-
se que o livro ou publicagbes editoriais represeragrincipal bem produzido, cujo contetdo
€ altamente simbdlico e dependente do conhecinwiaiivo. De forma menos intensa, essa
atividade nuclear liga-se atividades de publicagésponsaveis pela reproducdo gréafica do
material, além da publicidade, setor responsaviel gi@gramacéao e ilustracdo, culminando
no setor de livrarias e bibliotecas, responséaveia pirculacdo do bem ao consumidor final.
Esses setores estabelecidos no fim da cadeia p@duobilizam pouco conhecimento
criativo, mas é completamente dependente do atiabtivo mobilizado pelo segmento de
criacao editorial vinculado ao ndcleo das artestioas, nesse caso, a literatura (Quadro 4).



No Brasil, a discusséo sobre economia criativa gimer partir dos anos 2000, quando
na Xl Conferéncia da UNCTAD, realizada em 2004 idade de Sao Paulo, refletiu acerca da
preponderancia das atividades criativas e da @dgdie intelectual para o desenvolvimento
econdmico. A temética ganhou forca, sendo instaladoBrasil em 2005 o Centro
Internacional de Industrias Criativas, momento e gmergem as primeiras aproximacoes
do Brasil com os modelos analiticos da economiatica internacional. Por iniciativa da
UNCTAD e do Ministério da Cultura realizou-se emva&dor o | Forum Internacional de
Industrias Criativas em 2005, tornando esse anomarco para a institucionalizacdo da
economia criativa brasileira. Em um primeiro mormeat agenda brasileira da economia
criativa concentrou suas discussdes no desempeohcsetores criativos das economias
desenvolvidas, propondo estimativas para o0 conjuto atividades econdmicas da
criatividade local.

Entre essas proposicoes discutiu-se o papel dara&ulirasileira, extremamente
heterogénea, na configuragédo da industria culhresileira, destacando a sua pujanca e o seu
carater promissor. Manifestacdes culturais, inthis@rnavalesca, o cinema da retomada e a
internacionalizacdo da musica popular brasileinarfo alguns dos aspectos identificados
como potenciais para a formulacdo de um projetdedgenvolvimento econémico alternativo,
pautado na economia criativa. Ademais, a emergé&wisegmentos de mercados intensivos
no uso de tecnologia e carga simbodlica, como a sind( de software, pesquisa e
desenvolvimento, biotecnologia, moda e arquitetdosam consideradas promissoras e
relevantes. Essas discussdes evidenciaram a roamisgile politicas publicas capazes de
fornecer impulso a configuragcdo de mercados espesifa fim de fomentar a geracédo de
riqueza e emprego.

Entre os eventos que marcaram tais discussdescdestse: 0 médulo de Economia
Criativa de vinculado ao Forum Cultural Mundiaklieado no Rio de Janeiro, em 2006; e os
semindrios internacionais tematicos, em dezembi200&, realizados no Ceara, Sao Paulo e
Espirito Santo (REIS, 2008a). Nesse periodo, arkeéle das Industrias do Estado do Rio de
Janeiro (FIRJAN) incube-se da tarefa de identifieaestimar a participacdo dos setores
criativos na economia brasileira. Para tanto, foppsto um modelo de estimativa do valor
adicionado das atividades econdmicas da criatieidadm base na Relacdo Anuais de
Informacdes Sociais (RAIS), o qual identificou umevimentacdo de R$383 bilhdes,
correspondendo a 16,4% do PIB brasileiro, confodestacam Leitdo e Gantos (2014). Em
2008, com base em uma reproducdo do modelo analifdJNCTAD, a FIRJAN delineou
um modelo analitico de referéncia para o Brasihstituido de um nudcleo de atividades
centrais e interligadas a um conjunto de atividadiexionadas e de apoio. Este modelo foi
testado para o Brasil e para o estado do Rio derdamesultando em um trabalho inédito,
publicado em 2008, intitulado de A cadeia da inddstriativa no Brasil (FIRJAN, 2008),
sendo o mais amplo até entdo publicado (FUNDAP1R01

A partir de entdo, diversos organismos brasileicmsnecaram a defender a
necessidade de uma padronizacdo na classificagdcecdaomia criativa brasileira,
requerendo, desse modo, uma sistematizacdo denefdes estatisticas capaz de propiciar
diagndsticos do setor. Essa necessidade devaisgisténcia de uma conta satélite especifica
para as atividades culturais dentro do calculo elmathda agregada nacional, bem como
insuficiéncia de variaveis e estudos que enqua@sses segmentos de mercado por parte do
Instituto Brasileiro de Geografia e EstatisticaGHB), conforme aponta o Ministério da
Cultura (2012). Por meio da instituicdo da Secie@a Economia Criativa (SEC) na estrutura
administrativa do Ministério da Cultdraem 2010, diversos esforcos foram empreendidos a
fim de minimizar a escassez de informacao estaidfiara tanto, o érgéo tracou um plano de
politicas, diretrizes e acdes com vista a subsidi@oleta de informacdes estatisticas em

! Lei 12.243 de 02 de dezembro de 2010.



parceria com diversos organismos oficiais e mudtiEs. Ademais, destaca-se a missao de
conduzir a formulacdo, a implementacdo e o moniterdo de politicas publicas para o
desenvolvimento local e regional “criativo”.

Buscando contribuir para que a cultura se constithaeixo estratégico nas politicas
publicas de desenvolvimento do Brasil, a SEC projdsbém a institucionalizacdo do
conceito de economia criativa para o caso brasjleonforme concebido inicialmente pelo
governo australiano e britanico. Este conceito nom@ mdaltiplas dimensdes da politica
publica, permitindo o engajamento de diversos &Ggéanforme Figura 4.

Nesse contexto, define-se a economia criativa commanjunto de setores econémicos
“cujas atividades produtivas tém como processocfah um ato criativo gerador de um
produto, bem ou servico, cuja dimensao simbdlidatérminante do seu valor, resultando em
producdo de riqueza”, seja cultural, econdmica aeias (MINC, 2012, p. 22). Sugere-se,
portanto, que a distingdo mais significativa paracanomia criativa seja dada a partir da
andlise de uma cadeia produtiva horizontal, emoguerimeiros elos — criagdo e producéo —
configuram-se preponderantes para a determinac@xid&ncia de carga criativa de uma
atividade econdmica. Por isso, uma atividade eca#@mode ser considerada criativa,
mesmo que seus insumos ou produtos nao resulteratieas de propriedade intelectual.
Trata-se de um conceito derivado da convergéncidid®@sas outras proposicdes teoricas
acerca da economia criativa, principalmente derosg#os multilaterais da ONU, resultando
em uma adaptacao para a realidade brasileira.

Em sintese, este conceito abarca além das atiddardwuais, as atividades produtivas
informais e as expressoes criativas e culturaiarzgdas dentro de um fluxo de producgao
autbnomo, mas reproduzivel. Considera-se, portajue, as expressdes e tradicbes orais,
rituais, linguas e praticas sociais, tais comasantato, folclore, praticas desportivas, parques
naturais e culturais, festas e festivais, feiradreeoutros. Ressalta-se, porém, que tais
manifestacbes produzem efeitos multiplicadores, emasgyrande parte séo dificeis de serem
mensuradas, tanto pelo aspecto subjetivo e intahgipe apresentam, como pela
informalidade ou associacdo com outras atividadem@nicas, a exemplo do turismo.
Partindo-se, entdo, desse conceito, novos modelasdlise dessa economia foram surgindo,
propondo interpretacdes alternativas ao concegbtuicionalizado pela SEC. O IBGE, por
exemplo, realizou uma sistematizacdo das atividadesdomicas consideradas integrantes do
conglomerado produtivo da economia criativa, comialmente operacionalizado pela
FIRJAN, adotando a Classificagdo Nacional das Asisdes Econdmicas (CNAE) da Receita
Federal. Ressalta-se, que a iniciativa do IBGE erdanou nenhum modelo de analise, mas
sim um parametro de classificacdo, posteriormeshdéado por outros organismos.

Entre esses, destaca-se a Fundacdo do Desenvdivideministrativo do Municipio
de Sédo Paulo (FUNDAP), que em 2012 construiu umehoodnalitico para a economia
criativa da cidade de Sao Paulo, fazendo uso @asifitacbes das atividades econdmicas
criativas estabelecidas em estudos e modelos dmisngos e instituicdes, como: IBGE,
DCMS, UNCTAD, UNESCO, OIC e FIRJAN. Também em 2HZFIRJAN reelabora o
estudo sobre a economia criativa brasileira, pabtio o Mapeamento da Indastria Criativa
no Brasil. De modo semelhante, a Fundacdo de Edanenkstatistica Siegfried Emanuel
Heuser (FEE), baseando-se nas experiéncias do DGMBQO, UNCTAD, FIRJAN E
FUNDAP, adotou um modelo de andlise do conjunto atigidades econbmicas da
criatividade selecionadas pelas experiéncias anéstimas que apresentassem incidéncia no
Rio Grande do Sul (VALIATI; WINK JUNIOR, 2013). Egsgmaticamente, reinem-se nos
Quadros 5 e 6, as principais referéncias brasslearaespeito da economia criativa sob a
perspectiva analitica e ideia-forca.



Quadro 5 - Modelos desenhados para analisar a economiwvarmasileira

Modelo
Analitico

Referéncias

Eixo de andlise e ideia-forca

Modelo de
IndUstrias
Criativas do Rio
de Janeiro

FIRJAN (2008 e
2012)

Deriva das proposi¢fes tedrico-analiticas dos dsgas
internacionais vinculados a economia criativa.

expansao a esses conceitos, compreende-se a ead

Em
nomi

criativa como uma cadeia de setores e atividades

econdmicas, distribuidas em trés grandes areaslem
atividades relacionadas e apoio. O nucleo é comyf
essencialmente de servicos, que tém a atividadéver
como parte principal do processo produtivo. Asiddities

ost

relacionadas, por sua vez, referem-se aos segmdatos

provisdo direta de bens e servicos ao nucleo (ird(s
servi¢o). Por apoio, atribui-se as atividades awipéio de
bens e servicos de maneira indireta.

Modelo de
Economia
Criativa - Brasil

SEC, MIN (2012)

Inspira-se no modelo analitico da UNCTAD E
concepcao alternativa elaborada pela UNESCO. Eete
se por industrias criativas o conjunto de setorigivos
baseados criatividade, cujo ativo criativo ocasian
formacdo e a circulagdo de bens e servicos coma

simbdlica. Possui forte articulacdo com as ativda

culturais, considerando, nesse sentido, o patrion

imaterial como (expressdes e tradicdes orais dcasi

sociais) recurso produtivo para a formacdo dedztdes
econdmicas, vinculadas ao esporte e ao turismo,
exemplo. Possui por critério de organizacdo
classificacdo um padréo formulado junto ao IBGE.

na
nd

A
Carg
d
oni

Modelo de
Economia
Criativa de Sao
Paulo

FUNDAP (2011)

Inclui as atividades econbmicas criativa aquelgeadas 3
arte em suas diferentes modalidades, assim com
atividades criativas com viés de mercado, comogdes
publicidade. Entretanto, o modelo analitico apris
algumas distorcdes em relacdo aos demais, devi
restric6es metodologicas. Para tanto, exclui-senddelo
todas as atividades econdmicas que possuem Vi€s
setores ndo criativos, uma vez que ndo é posspalar
as informacbes sobre criacdo das atividades fapois
estarem reunidas em uma mesma classe de ativi
econdmica na CNAE. Em razdo disso, o este mo
restringe-se a atividades essencialmente criatinas,
incluindo aquelas ligadas a fabricacdo e a comaaido
de bens criativos.

com

dades
delo

Modelo de
IndUstrias
Criativas do Rio
Grande do Sul

FEE (2003)

Baseia-se na concepcao de industrias criativasulada
pela UNCTAD e pela FIRJAN. Baseando-se no me
critério de classificacdo, congrega as ativida
econdmicas criativas em trés categorias, nuc
atividades associadas (industria e servico) e ajitste
estudo, porém, busca identificar as especificidaéssas
atividades econdmicas para a realidade do estadvtial

5Mo
des
tleo,

Grande do Sul.




Fonte: Elaborado pelo autor a partir de FIRJAN @0FGUNDAP (2011), MINC (2011), WINK JUNIOR
(2013).



Quadro 6 — Modelos analiticos da distribuicdo setorial dan®@mia criativa brasileira

MODELO DA FIRJAN, FUNDAP E FEE *

MODELO DA SEC

Nucleo da economia criativa
Artes cénicas;
Artes;
Musica;
Filme e video;
TV e radio;
Mercado editorial;
Software, computacao e telecomunicagdes;
Pesquisa e desenvolvimento;
Biotecnologia;
Arquitetura e engenharia;
Design;
Moda,;
Expressées culturais;
Publicidade.

Nucleo da economia criativa
Patrimbnio natural e cultural;
Espetaculos e celebracdes;

Artes visuais e artesanato;
Livros e periddicos;

Audiovisual e midias interativas;
Design e servicos criativos

Atividades associadas
Sitios histéricos e arqueoldgicos
Paisagens culturais;
Patrimbnio natural;
Artes de espetaculo;

Atividades relacionadas - industrias
Materiais para artesanato;
Materiais para publicidade;
Confeccéo de roupas;
Aparelhos de gravacéo e transmisséo de som
imagens;
Impressao;
Fabricacdo de instrumentos musicais;
Metalurgia de metais preciosos;
Equipamentos de informatica;
Equipamentos eletro-eletrénicos;
Téxtil;
Cosmética;
Producéo de hardware;
Equipamentos de laboratério;
Fabricacdo de madeira e mobiliario, entre outr

Festas e festivais;
Feiras;
Pintura;
Escultura;
Fotografia;
eArtesanato;
Livros;
Jornais e revistas;
Outros materiais impressos;
Bibliotecas (incluindo as virtuais);
Feiras do livro;
Cinema e video;
TV e radio (incluindo internet);
Internetpodcasting;
Videogames (incluindo onlines);
Design de moda;
pEesign gréfico;
Design de interiores;

Apoio
Servigos autbnomos especializados e atividad
complementares ao nucleo da economia criati
suas atividades relacionadas, cujo uso da
criatividade é indireto.

Design paisagistico;
L Servicos de arquitetura;
,Sgrvicos de publicidade.

Fonte: Elaborado pelo autor a partir de FIRJAN @0BUNDAP (2011), MINC (2011), WINK JUNIOR (2013).
(1) Esses modelos seguem o mesmo critério de faitagsio, mas por questdes metodoldgicas, algunéadaates
néo sdo contabilizadas, devido a divergéncias estfentes de dados.
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5 Consideracoes Finais

A criatividade corresponde a um fenémeno cognipassivel e acessivel a todos os
individuos, visto que ndo obedece a qualquer deteg@o fisica ou natural para surgir. As
multiplas necessidades desses individuos corrobocamo exercicio da criatividade, revelada
pela inventividade humana. De modo semelhantestersa produtivo amplia cada vez mais a
necessidade do conhecimento criativo em sua coafijo, uma vez que a busca por excedente
econdmico incentiva a criatividade humana. Essacébunverge com 0s parametros da
economia contemporanea ou da “nova economia” quesseciam com o0s elevados niveis de
informatizacdo e inovacdo do modo de producéo ,atmafjual situa-se o conceito de economia
criativa.

Este conceito possui um desdobramento recentee eatrliteratura econdmica,
principalmente entre os trabalhos que discutem ocordcdo tedrico metodoldgicas. Apesar
disso, pode-se observar pelo estudo proposto quiatividade se insere em um plano tedrico
analitico diversificado no curso do pensamento &eico, ainda que de forma pontual e
vinculada a outras abordagens. Contudo, a conveegéorica dos conceitos tratados aponta a
criatividade, principalmente nos estudos mais fesgrromo um ativo intangivel no processo de
reproducdo do capital. Por isso, uma gama de medwlaliticos tenta tratar a criatividade do
ponto de vista da conformacdo de bens e servicogstGdo identificou que os modelos
desenhados para classificar setorialmente a ecanondtiva partem da relacdo trinomial de
producao-distribuicdo-consumo.

Nesse sentido, confirma-se o argumento de quetoges da economia criativa encontram
na massificacdo dos ativos simbolicos advindos magsso criativo de seus trabalhadores o
elemento primordial para a acumulacdo de capitatsB forma, a cognicdo, a propria arte e a
cultura sdo transformadas em mercadorias reprogigzicujo valor excede a expressao
monetaria dos salarios, pois incorpora componepitéprios, como: originalidade, inovacéo,
espiritualidade e outros. Portanto, o valor simdmldo bem ou servico criativo consiste no
elemento norteador da classificagdo dos setores,utiliza como parametro a intensidade de
criatividade incorporada no processo de producéadroulacdo, em uma perspectiva nuclear. Os
setores em que o conhecimento criativo consisteodmses para a formagéo do valor simbdlico
do bem e triviais no processo de reproducdo ddaataj® natureza “criativa” sdo situados em um
nacleo, que integra-se a outras atividades mentensivas em criatividade, inovagédo e
tecnologia, geralmente, responsaveis pela provid@oinsumos para essas atividades ou
destinadas a circulacdo dos bens.
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