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Resumo: O mercado global de bebidas alcodlicas sofreu impacto relevante da pandemia da Covid-19,
com forte queda das vendas em 2020 (-6,5%) e leve recuperagdo (+2,2%) em 2021, com maior impacto
no chamado mercado on-trade (bares e restaurantes), devido as medidas de restricdo tomadas nes-
ses dois anos. No Brasil, apesar da pandemia, houve aumento da produgao (0,3%) em 2020 e queda
(-0,3%) em 2021. A perspectiva para o mercado brasileiro é de aumento das vendas a partir de 2022,
com crescimento médio anual (CAGR) projetado de 5,4% até 2025. Entre as principais tendéncias do
mercado mundial, que devem se refletir nos mercados nacional e regionais, destaca-se o maior equi-
librio entre o consumo de bebidas premium e de bebidas de menor preco de marcas tradicionais, a
consolidacdo do e-commerce como canal de distribuicdo, a busca por produtos mais sustentaveis e o
crescimento do consumo de produtos com baixo teor alcodlico e/ou sem alcool. Isso demandara adap-
tacGes de produtos e processos por parte das empresas ja consolidadas e o surgimento de nichos a se-
rem explorados por novos players. Em termos de perspectivas de investimentos, dado o baixo nivel de
utilizacdo da capacidade da indUstria de bebidas alcodlicas nacional, o momento atual é de parcimonia.
Por outro lado, considerando as necessidades de adaptagdes nas linhas de produtos e tipos de emba-
lagens utilizadas, a partir das tendéncias supracitadas, podem surgir necessidades de investimentos (e
financiamentos), as quais devem estar relacionadas a fabricacdo de produtos que atenderdo a nichos
especificos de mercado, ou a adequacao dos processos de producdo as novas necessidades apontadas
pelo mercado.
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1 CONTEXTUALlZAGAU

O presente documento apresenta informacdes sobre a industria de bebidas, englobando o grupo
11.1 (fabricacdo de bebidas alcodlicas) da divisdo 11 (fabricacdo de bebidas) da Classificacdo Nacional
de Atividades Economicas (CNAE). A classificagdo mais usual no mercado internacional dos produtos
gue compdem a industria de bebidas alcodlicas divide-os em Cervejas, Spirits (principais tipos de des-
tilados, tais como uisque, vodca, gin, tequila e aguardente), Vinhos, Cidras e Ready-to-drink - RDTs
(bebidas que constituem uma mistura de um spirit, um vinho ou malte com uma bebida n3o alcodlica,
servidas pré-misturadas e prontas para beber).

A industria de bebidas constitui um importante setor da industria de transformacao e, apesar de
nao ser um setor intensivo em mao de obra, em termos absolutos constitui grande empregador, com
dezenas de milhares de empregos distribuidos em todo o Brasil. O setor possui ampla distribuicdo
regional da producgdo, devido as caracteristicas dos produtos, que tém a dgua como insumo basico.
No Brasil, entre as bebidas alcodlicas, a cerveja tem grande destaque, tendo sido responsdvel por
92,6% do consumo de bebidas alcodlicas (em volume) do Pais em 2021. Devido a presenga de varios
fornecedores locais e internacionais e de grandes players com atuagao global, o mercado é altamente
competitivo. De forma semelhante, no mercado mundial, a cerveja constitui a principal bebida alco6-
lica vendida, embora com menor participacdo no mercado, englobando 77,5% das vendas em volume
no ano de 2021.

Desde 2020, a pandemia da Covid-19 tem impactado o setor, especialmente as vendas de bebidas
alcodlicas no chamado mercado “on-trade” (bares, restaurantes, hotéis etc.), que é o principal canal de
vendas desse tipo de produto, na maioria dos paises do mundo. Entretanto, além das consequéncias
de curto prazo para as vendas, a pandemia trouxe mudancas importantes no comportamento do con-
sumidor que tendem a se consolidar como tendéncia, o que podera remodelar a industria de bebidas
alcodlicas, tais como a digitalizagdo e o entretenimento doméstico.

O mercado brasileiro de bebidas alcodlicas € dominado amplamente pela AMBEV (da multinacional
AB Inbev), que detinha 57,3% de participacdo no mercado em 2021, seguida pelas duas outras grandes
produtoras de cervejas que atuam no Pais, Heineken (16,8%) e Cervejaria Petrépolis (11,0%). Entre as
demais empresas que estdo entre as dez maiores em participacdo no mercado brasileiro, existem des-
de multinacionais, como a Diageo, e empresas regionais, como a Pitu (PE).

Apesar de o mercado brasileiro apresentar algumas particularidades em comparacdo com os mer-
cados de paises desenvolvidos, bem como manter certa heterogeneidade entre as diferentes regides
do Pais, entende-se que as empresas que atuam no Brasil devem atentar as tendéncias observadas no
mercado internacional.

2 DESEMPENHO RECENTE

Os tdpicos seguintes apresentam informacgdes referentes as principais varidveis associadas ao de-
sempenho da indUstria de bebidas alcodlicas, considerando os grupos CNAE cobertos pelo presente
trabalho.

2.1 Producao e Vendas

Com relacdo a producdo da industria brasileira, os dados da Pesquisa Industrial Anual Produto (PIA
Produto) do IBGE (2022a), atualizados até 2021 (com uso da PIM-PF), mostram que, apds um periodo
de queda que coincidiu com a crise econémica brasileira e perdurou até 2017, a produgao de bebidas
alcodlicas iniciou uma retomada em 2018 (Tabela 1), apresentando crescimento da producdo até en-
tdo, mesmo com o advento da pandemia da Covid-19 em 2020. A fabricacdo de cervejas e chopes pos-
sui grande destaque, atingindo, em 2021, 84,6% do total produzido em milhares de litros, embora esse
tipo de bebida venha perdendo participacdo relativa nos ultimos anos. Fazendo-se um recorte apenas
nos ultimos 2 anos (2020 e 2021), apds o crescimento da producgdo observado no 12 ano da pandemia,
houve queda de 0,3% dos volumes produzidos em 2021.

Escritorio Técnico de Estudos Economicos do Nordeste - ETENE



Caderno SE[E)HEWETEN’E\;: Fancade

Ano 7 | N2 216| Margo | 2022

Tabela 1 — Evolugao da produg¢ado (em milhares de litros) da industria de bebidas alcoédlicas do Brasil:

2017-2021
CLASSE CNAE 2017 2018 2019 2020 2021
Fabricagdo de aguardentes e outras bebidas destiladas 1.293.640 1.617.130 2.502.561 2.510.069 2.502.538
Fabricagdo de vinho 630.744 621.287 652.420 654.377 652.414
Fabricagdo de malte, cervejas e chopes! 13.714.714 15.319.532 17.269.543 17.321.352 17.269.388
Total 15.639.098 17.557.949 20.424.524 20.485.798 20.424.340

Fonte: IBGE (2022a, 2022b)?2. Elaboragdo do ETENE/BNB.
Notas: (1) A produgdo de malte é medida em toneladas e, portanto, foi desconsiderada do total da respectiva classe (1113-5), bem como a produgdo de borras
dos diferentes tipos de bebidas.
(2) Dados de 2017 a 2019 da PIA Produto. Dados de 2020 e 2021: Estimativas a partir dos dados da PIM-PF.
No que diz respeito as quantidades vendidas, os dados da PIA Produto mostram um cendrio (Tabela

2) semelhante ao observado para a produgao.

Tabela 2 - Evolugao das vendas (em milhares de litros)' da indlstria de bebidas alcodlicas do Brasil:

2016-2020
CLASSE CNAE 2017 2018 2019 2020 2021
Fabricagdo de aguardentes e outras bebidas destiladas 1.158.026 1.354.743 2.157.922 2.164.396 2.157.903
Fabricagdo de vinho 554.578 544.951 645.355 647.291 645.349
Fabricagdo de cervejas e chopes! 11.024.918 11.832.207 13.220.538 13.260.200 13.220.419
Total 12.737.522 13.731.901 16.023.815 16.071.886 16.023.671

Fonte: IBGE (2022a, 2022b)?. Elaboragdo do ETENE/BNB.
Notas: (1) A produgdo de malte é medida em toneladas e, portanto, foi desconsiderada do total da respectiva classe (1113-5).
(2) Dados de 2017 a 2019 da PIA Produto. Dados de 2020 e 2021: Estimativas a partir dos dados da PIM-PF.
E importante salientar que os dados apresentados anteriormente da PIA-Produto contemplam ape-
nas a producdo e as vendas de unidades produtivas localizadas no Brasil, ou seja, da industria para o
varejo, nao considerando os fluxos de importacdo e exportagao.

Com relagdo a dinamica recente do mercado brasileiro de bebidas alcodlicas, podem-se destacar trés
fend6menos que se consolidaram : (1) Parte dos consumidores, especialmente os de menor renda, migrou
suas compras para marcas mais baratas em algumas categorias no periodo de crise, além de reduzir a
frequéncia das compras para muitos tipos de produtos; (2) Entre os novos habitos de compras, esta a
tendéncia de se beber menos, mas marcas de melhor qualidade, o que também deve ter influenciado
o declinio supracitado; (3) Observou-se uma tendéncia crescente de se consumir bebidas alcodlicas em
casa, e ndo nos canais de comércio, o que foi fortemente reforcada com a crise da pandemia da Covid-19.

Apesar do impacto sofrido pelo setor devido as medidas de restricdo de circulacdo adotadas em
varios momentos durante a pandemia, o que trouxe forte impacto nas vendas de bebidas em bares e
restaurantes (mercado “on-trade”), os desempenhos positivos de diversas categorias em 2020, espe-
cialmente cerveja, vinho, gin e uisque mostraram como o mercado brasileiro de bebidas alcodlicas é
resiliente e como, mesmo em situacdes de crise, ele se mantém competitivo. Ja em 2021, a recupera-
¢do observada nas vendas em bares e restaurantes nao foi suficiente para sustentar o desempenho de
2020, o que levou a uma pequena queda de 0,3% na producao.

Com relagdo ao comércio internacional de bebidas alcodlicas, percebe-se que houve certa volati-
lidade nos valores das exportacdes entre 2017 e 2021, com queda entre 2017 e 2019 e retomada do
crescimento nos dois anos seguintes, a despeito da pandemia. As cervejas e chopes constituem os prin-
cipais produtos da pauta de exportacdes brasileira de bebidas alcodlicas, sendo responsavel por 70,6%
do valor exportado em 2021. Entre os produtos exportados, os vinhos (principalmente) e as cervejas e
chopes apresentaram crescimento no periodo considerado.

Ja as importacGes, de forma diferente, apresentaram um comportamento de crescimento consis-
tente entre 2016 e 2019, com pequena queda em 2020, possivelmente reflexo da pandemia, seguida
de novo crescimento em 2021. No periodo de 5 anos, esse crescimento foi de 45,4%, com destaque
para as cervejas (59,1%). Adicionalmente, os valores envolvidos sdao bem maiores do que aqueles das
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exportacdes. O grande montante importado explica-se pelo aumento do consumo de cervejas espe-
ciais, vinhos e destilados, especialmente uisques e gin, o que representa uma sofisticagdo maior do
mercado brasileiro de bebidas.

Os dados referentes ao comércio exterior mostram que a balanca comercial da industria de bebidas
alcodlicas brasileira tem sido amplamente deficitdria no periodo analisado, totalizando US$ 1,21 bilhdo
de déficit em 2021, o que é de dificil reversdo no futuro préximo, tendo em vista o grande espacgo que
algumas bebidas importadas tém no Brasil, bebidas essas em que ha dificuldade de adogdo de estraté-
gias de substituicao de importagdes, em funcdo de suas caracteristicas de producao.

Grafico 1 — Balang¢a comercial da industria brasileira de bebidas alcodlicas no periodo 2017-2021
(USS milhdes FOB)
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Fonte: FUNCEXDATA (2022). Elaboragdo do BNB/ETENE.

Com relagdo aos principais parceiros do Brasil no comércio exterior de bebidas alcodlicas, destacam-
-se como destino, em 2021, paises da América do Sul, tais como Paraguai, Bolivia, Chile, Argentina e
Uruguai, nessa ordem, além dos Estados Unidos. Como o mercado brasileiro de cervejas é dominado por
grandes multinacionais, o Brasil funciona como importante abastecedor desses paises sul-americanos.

Por outro lado, no que diz respeito as importacdes, os paises produtores das principais bebidas
importadas tém destaque: vinho (Argentina, Chile, Uruguai, Franga, Portugal, Italia, Espanha), uisque
e gin (Reino Unido e Estados Unidos) e cerveja (Alemanha e Bélgica). Conforme supracitado, torna-se
muito dificil estabelecer uma politica de substituicdo de importacGes de bebidas oriundas desses pai-
ses, principalmente nos casos dos vinhos e uisques.

2.2 Emprego e Capacidade Instalada

Em 2020 a pandemia da Covid-19 teve forte impacto no desempenho da economia brasileira e da
taxa de desemprego, que ja estava elevada, o que tem reflexo na renda dos consumidores e, portanto,
no consumo de bens em geral. A queda no PIB brasileiro em 2020 foi de 4,1%, e a taxa média anual
de desemprego foi de 13,5%, a maior desde o inicio da série histérica, em 2012. Jd em 2021, a taxa de
desemprego caiu a partir da retomada das atividades econémicas e recuperacdo parcial da economia,
atingindo 11,1% ao final do ano. Da mesma forma, o PIB brasileiro apresentou crescimento de 4,6% em
2021, em linha com as expectativas do mercado.

Na industria de bebidas alcodlicas do Brasil, os nimeros relativos ao emprego nos ultimos cinco
anos (2017-2021) mostram um crescimento consistente ano apds ano, embora com baixos percentu-
ais, até 2019. Em 2020, por conta dos efeitos da pandemia, apesar do pequeno aumento da produgao,
houve forte queda do emprego, seguida de recuperacdao em 2021, atingindo-se o mesmo patamar
de 2019. Com isso, o crescimento acumulado do emprego no setor, entre 2017 e 2021, foi de 4,6%
no Brasil; j4 no Nordeste, observou-se uma queda de 4,6%, mesmo com a importante recuperacao
observada em 2021. A dimensdo dessa queda no Nordeste explica-se pela forte expansado observada
nos anos anteriores, especialmente entre 2010 e 2014. Como destaque nacional de crescimento no
periodo (considerando-se a representatividade dos estados no total do emprego), tém-se os Estados
de Minas Gerais (40,6%), Parana (37,5%) e Santa Catarina (36,1%). Esses trés estados sdo importantes
produtores nacionais de bebidas artesanais, como cerveja e cachaca. No Nordeste, entre os principais
estados produtores, apenas a Bahia apresentou crescimento no periodo, bastante timido (2,9%). Por
outro lado, Ceara (-31,4%) e Pernambuco (-9,5%) registraram queda no nimero de vinculos emprega-
ticios na industria de bebidas no periodo.
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Tabela 3 — Evolu¢do do emprego na industria de bebidas alcodlicas no periodo 2017-2021*: Brasil,
Nordeste e UF

Estado 2017 2018 2019 2020 2021
Acre 0 14 30 35 37
Alagoas 188 225 62 60 73
Amapd 8 0 0 0 0
Amazonas 688 661 596 566 529
Bahia 2.541 2711 2.764 2.609 2.614
Ceara 1.822 1.863 1.290 1.234 1.250
Distrito Federal 86 101 142 141 147
Espirito Santo 162 212 261 260 326
Goias 2.262 2.322 2.141 1.687 1.715
Maranhdo 1.276 1.095 1.012 1.027 989
Mato Grosso 1.178 1.166 1.223 1.147 1.122
Mato Grosso do Sul 20 22 20 13 25
Minas Gerais 3.487 4.088 4.115 4.577 4.903
Para 1.045 1.096 1.061 1.011 953
Paraiba 739 902 975 1.005 1.042
Parana 1.973 2.215 2.399 2.479 2.713
Pernambuco 4.132 4.077 4.071 3.381 3.739
Piaui 480 485 542 511 506
Rio de Janeiro 5.931 6.052 5.962 5.893 5.925
Rio Grande do Norte 303 272 110 126 699
Rio Grande do Sul 5.152 5.515 5.884 5.804 5.644
Rondénia 1 21 25 32 35
Roraima 4 11 16 11 17
Santa Catarina 1.881 1.998 2.075 2.341 2.560
Sdo Paulo 17.136 15.919 18.081 17.223 17.329
Sergipe 374 371 357 401 400
Tocantins 2 18 19 20 25
Regido Nordeste 11.855 12.001 11.183 10.354 11.312
Brasil 52.871 53.432 55.233 53.594 55.317

Fonte: RAIS (2022) e CAGED (2022). Elaboragdo do ETENE/BNB
Notas: (1) Dados de 2021 estimados a partir do saldo de movimentagdo do CAGED

Com o comportamento apresentado para o emprego no periodo analisado, a capacidade ociosa do
setor mostrou certa oscilagao no periodo entre 2017 e 2021, com certa estabilidade em 2017 e 2018,
gueda acentuada em 2019 e aumento da capacidade ociosa em 2020 e 2021 (de forma acentuada),
chegando ao limite superior do periodo, de 36,6%, conforme apresenta o Grafico 2. Exceto pelo com-
portamento em 2019, a variacao da capacidade ociosa ndo foi condizente com o comportamento dos
vinculos empregaticios.

Grafico 2 - Desempenho recente do nimero de empregos e capacidade ociosa® da industria brasileira de bebi-
das alcodlicas: 2017 a 2021
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Fonte: CAGED (2022) e CNI (2022). Elaboragdo do ETENE/BNB.
Nota: (1) A capacidade ociosa informada considera toda a industria de bebidas, inclusive de bebidas ndo alcodlicas.
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O indice de utilizacdo da capacidade produtiva do setor, que variou de 63,4% a 72,2%, esta abaixo
da média da industria de transformacdo, em um patamar que indica que a industria de bebidas tem
operado com sobrecapacidade ao longo dos ultimos anos, o que pode ser considerado um indicador
de que nao deverd haver grandes investimentos em ampliagdo da capacidade por parte das empresas
do setor, especialmente nos segmentos mais tradicionais. Chama atencao a forte queda no nivel de
utilizacdo da capacidade observada em 2021, atingindo o menor nivel no periodo analisado. Nesse sen-
tido, possiveis investimentos devem ser direcionados para adaptacées relacionadas a mudancas no mix
de produtos, visando as adaptagdes necessarias para o alinhamento as novas tendéncias do consumo.

2.3 Distribuicao Regional da Produgao

Conforme supracitado, a industria de bebidas alcodlicas, apesar de ndo ser um setor intensivo em
mao de obra, em termos absolutos, constitui grande empregador, com dezenas de milhares de em-
pregos distribuidos em todo o Brasil. Em 2020, a industria de bebidas alcodlicas concentrava 0,8% dos
empregos da industria de transformacao do Brasil e 1,1% dos empregos da indUstria de transformacdo
do Nordeste. Logo, a industria de bebidas alcodlicas tem maior importancia para a geragdo de empre-
gos no Nordeste do que no Brasil.

Apesar da citada distribuicao regional da producdo, com a presenca de unidades produtivas em to-
dos os estados brasileiros, percebe-se que, em nivel regional (grandes regides), ha uma concentracgdo
da producdo nos estados mais populosos (Grafico 3). A partir das plantas industriais localizadas nesses
estados, ha uma distribuicdo dos produtos para os demais estados da mesma regido. A quantidade de
estabelecimentos é influenciada também pelo perfil das empresas fabricantes de bebidas, em termos
de tamanho (pequena x grande empresa).

As excegdes entre os dez estados mais popu-  Gréfico 3 — Distribuicdo geografica (%) das em-
losos na lista dos dez estados com maior nimero presas brasileiras da industria de be-
de estabelecimentos da industria de bebidas al- bidas alcodlicas em 2020
codlicas sdo Bahia, Ceard e Para. Nos seus luga-
res, Goids (122 estado mais populoso), Espirito o Pl
Santo (142 estado mais populoso) e Paraiba (152 (15,5%)
estado mais populoso) fazem parte da lista, o pri-
meiro por conta da sua importancia logistica para conta Cotaring
0 abastecimento do mercado da Regidao Centro— (10,9%)
Oeste, o segundo possivelmente pelo crescimen-
to recente da producgdo de cervejas artesanais no
Estado, e o terceiro possivelmente baseado no do op Grance
crescimento da producdo de aguardente.

Outros (10,4%)
Espirito Santo (3,1%)
Goias (2,9%)

Minas Gerais
(17,9%)

Paraiba (2,3%)
Parana 97,4%)

Pernambuco (2,5%)
Rio de Janeiro (6,1%)

Fonte: RAIS (2022). Elaboragdo do ETENE/BNB.
No caso dos empregos (dados de 2021), a |6gi-

ca € a mesma observada para o nimero de esta-  Grafico 4 — Distribui¢do geografica (%) dos em-

belecimentos, tendo em vista que a Unica mudan- pregos na industria de bebidas alcoé-
¢a que se observou na relagdo dos dez estados licas brasileira em 2021
com maior nimero de vinculos empregaticios em

Outros (12,5%)

2021 foi a inclusdo do Ceard no lugar do Espirito Parand (4,9%)
Santa Catarina (4,6%)

Santo e da Bahia no lugar da Paraiba (Grafico 4). Goias (3,1%)

Nos dez estados com maior nimero de empregos Bahia (4,7%)
no setor, destaca-se e concentragao dos empre- Ceard (2,3%) S50 Paulo
gos no Estado de S3o Paulo (31,3%), em compara- (31,3%)

~ , . Minas Gerais (8,9%)
¢do com o numero de estabelecimentos.

Pernambuco (6,8%)

Fendmeno semelhante ocorre em outros esta-
dos, como Rio de Janeiro, Ceara, Pernambuco e Rio Grande do Sul (10,2%)
Goias, o que denota a predominancia de grandes . rais (2022) e caGED (2022). Elaboracdo do ETENE/BNB.
empresas do setor nesses estados' especia]mente Notas: (1) Dados de 2021 estimados a partir do saldo de movimentag&o do

. . gz e . CAGED.
produtoras de cervejas e subsididrias de multina-

Rio de Janeiro (10,7%)
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cionais produtoras de outros tipos de bebidas alcodlicas. Por outro lado, em outros estados como o Rio
Grande do Sul, Minas Gerais, e Santa Catarina, entre outros, ocorre exatamente o contrario, ou seja,
ha maior concentracdo relativa de empresas do que de empregos, configurando-se a predominancia
de empresas de menor porte, denotando um cardter mais artesanal da producdo de bebidas alcodlicas
nesses estados.

A industria de bebidas alcodlicas do Nordeste, considerando os dados de 2020, concentra 11,3%
dos estabelecimentos e 19,3% dos empregos. O percentual de empregos bem maior do que o percen-
tual de estabelecimentos indica a predominancia de empresas de maior porte na industria de bebidas
alcodlicas na Regido. J4 na Regido Sul (39,4% dos estabelecimentos e 19,8% dos empregos) ocorre o
contrario, o que denota a predominancia de empresas de menor porte na industria de alimentos da-
quela Regido.

3 PERSPECTIVAS

O principal fator que impactou o mercado mundial (e nacional) de bebidas alcodlicas foi a pandemia
da Covid-19. Mesmo em um cendrio futuro de retorno a “normalidade”, os impactos da pandemia irdo
perdurar, em fungdao de mudangas no comportamento do consumo. Evidentemente, os maiores im-
pactos foram no chamado mercado “on-trade”, que inclui bares e restaurantes, devido as medidas de
isolamento social e de restricdo das atividades ndo essenciais que foram adotadas em diversos paises
de todo o Mundo. Apesar de parte do consumo ter migrado para o varejo (off-trade), o crescimento das
vendas nesse canal de distribuicdo ndo compensou a queda do consumo no on-trade. Em fungdo disso,
o consumo mundial de bebidas alcodlicas (em volume), apresentou queda de 6,5% em 2020 em rela-
¢do a 2019. Jd em 2021, houve aumento de 2,2% no consumo, em relagdo em 2020, ainda insuficiente
para uma recuperacdo total da demanda (EMIS, 2022).

Em termos de perspectivas para o setor e a dinamica do mercado de bebidas alcodlicas no futuro proé-
ximo, para além da pandemia, existem algumas tendéncias mais amplas, que influenciardo a producdo e
o consumo de bebidas alcodlicas, que precisam ser consideradas: Primeiro, os problemas de ruptura nas
cadeias de suprimento, escassez de mao de obra, pressdo inflacionaria e uma reavaliagcdo continua das
prioridades dos consumidores, valores e rituais informarao a direcao que a industria de bebidas alcodlicas
deve adotar apds a pandemia. Segundo, a ascensdo do comércio eletronico em todas as suas inUmeras
possibilidades, incluindo vendas por aplicativos (por exemplo, o Zé Delivery no Brasil). Terceiro, como
consequéncia dos efeitos macroeconémicos da pandemia, havera um maior equilibrio entre o mercado
de bebidas premium e de marcas tradicionais de menor pre¢o. Quarto, a manutencdo do consumo em
casa (entretenimento doméstico) como forte direcionador das vendas. Por fim, a inovagdo tera um papel
ainda mais relevante, para o desenvolvimento de novos produtos e formatos.

Além dos aspectos supracitados, permanece e se fortalece cada vez mais como tendéncia a questao
da sustentabilidade. Praticamente todos os principais players de bebidas alcodlicas tém intensificado
seus esforcos nessa area, com niveis variados de ambicdo. Existem medidas mundialmente conhecidas
de empresas como Diageo, Carlsberg e Heineken, incluindo a reducdo do uso de plastico nas embala-
gens. No caso da Heineken, recentemente a empresa mudou o seu logotipo, adotando uma estrela ver-
de, ao invés de vermelha, para ressaltar o seu compromisso com a sustentabilidade e o uso de energia
100% renovavel na produgdo de cervejas (GKPB, 2022).

Os relatdrios de sustentabilidade foram integrados aos principais relatdrios anuais a medida que
aumenta o interesse em medidas ndo financeiras de desempenho. Hd uma expectativa crescente dos
consumidores de que as empresas demonstrem responsabilidade ambiental e social. Isso foi aprimo-
rado a medida que as prioridades foram reavaliadas durante a pandemia. Os esfor¢os precisam ser
genuinamente eficazes, auténticos e refletidos nas atitudes e valores mais amplos das empresas.

Em termos de tendéncias de produtos que tém se destacado como tendéncias como tendéncias
recentes no mercado, além dos hard seltzers, ja mencionados no relatério anterior, tem se percebido
um crescimento importante do consumo dos chamados Spirits sem dalcool e, também, de bebidas de
baixo teor alcodlico, inclusive no segmento de cervejas. Além disso, deve-se atentar para as bebidas

Escritorio Técnico de Estudos Economicos do Nordeste - ETENE



Caderno SE[E)HEWETEN’E\;: Fancade

Ano 7 | N2 216| Margo | 2022

com base em canabis, a partir da liberagdo do uso desse ingrediente em cada contexto de atuagdo das
empresas, algo que ja é realidade em paises como Canada e Estados Unidos. Com isso, mesmo empre-
sas tradicionais que possuem marcas e produtos consolidados em diferentes mercados precisam estar
atentas a necessidade de diversificagao, ancorada em estudos de mercado e inovagao para o desenvol-
vimento de produtos.

O Brasil, como importante player no mercado mundial, também esta sujeito a essa dinamica da
industria de bebidas alcodlicas sob o impacto da pandemia da Covid-19, bem como em termos de
perspectivas pds-pandemia.

O mercado brasileiro, que enfrentou 2 anos dificeis em 2020 e 2021, com leve crescimento da
producdo no 12 ano seguido de pequena queda no ano seguinte, deve iniciar uma recupera¢do mais
consistente em 2022, com crescimento préximo de 8,0% nas vendas em volume, bem como crescimen-
to médio anual (CAGR) de 5,4% até 2025 (EMIS, 2022). Entre os diferentes segmentos da industria de
bebidas alcodlicas, devem ter destaque e puxar esse crescimento as cervejas e os vinhos, o que pode
favorecer a industria de bebidas nordestina, que possui diversas unidades produtivas desses tipos de
bebidas (os vinhos concentrados no Vale do Sdo Francisco).

Nesse sentido, dado o baixo nivel de utilizacdo da capacidade da industria de bebidas alcodlicas na-
cional, o momento atual é de parcimdnia em termos de novos investimentos. Por outro lado, conside-
rando as necessidades de adaptagdes nas linhas de produtos e tipos de embalagens utilizadas, a partir
das tendéncias supracitadas, podem surgir necessidades de investimentos (e financiamentos), as quais
devem estar relacionadas a fabricacdo de produtos que atenderdo a nichos especificos de mercado, ou
a adequacdo dos processos de produgao as novas necessidades apontadas pelo mercado.
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TODAS AS EDIGOES DO CADERNO SETORIAL DISPONIVEIS EM:

https://www.hbnb.gov.br/etene/caderno-setorial

EDICOES RECENTES

AGROPECUARIA
e Trigo - 12/2021
e Coco - 12/2021
¢ Producdo de Cacau - 12/2021
¢ Producdo de laranja - 12/2021
e Feijdo - 12/2021
e Limdes e limas - 11/2021
e Frango - 11/2021
e Carne bovina - 10/2021
e Cajucultura - 10/2021
e Milho - 08/2021
e Hortalicas - 08/2021
e Suina - 07/2021
e Fruticultura - 06/2021
e Carne bovina - 04/2021
e Frango- 06/2021
¢ Recursos Florestais - 05/2021
e Algoddo - 05/2021
e Aglcar - 05/2021
e Arroz - 03/2021
e Silvicultura - 02/2021
e Cacau-01/2021
e Pescado - 01/2021
e Propolis - 01/2021
e Trigo - 01/2021

INDUSTRIA

e Couro e calgados - 11/2021

e Industria da Construcdo - 10/2021
e IndUstria Petroquimica - 09/2021
e Téxtil —09/2021

e Biocombustiveis - 08/2021

e \/estudrio - 08/2021

e Bebidas ndo alcodlicas - 07/2021
e Setor moveleiro - 07/2021

e Etanol - 04/2021

INFRAESTRUTURA E CONSTRUGAO CIVIL

e Energia edlica no Nordeste - 12/2021
e Petrdleo e gas natural - 11/2021

e Energia edlica - 07/2021

e Energia solar - 07/2021

¢ Telecomunicacdes - 05/2021

¢ Micro e minigeracdo distribuida - 02/2021

COMERCIO E SERVIGOS

e Comércio varejista - 12/2021

¢ Shopping Centers - 11/2021

e Comércio eletrbnico - 07/2021
e Turismo - 07/2021

e Pet Food - 06/2021

e Eventos - 06/2021

e Saude - 05/2021

¢ Shopping centers - 01/2021

CONHEGA OUTRAS PUBLICAGOES DO ETENE

https://www.bnb.gov.br/etene
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