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RESUMO:

A partir do modelo de duopdlio de Cournat,
postula um modelo analitico que busca compreen-
der os impactos da entrada de uma nova firma em
um mercado, quando esta recebe incentivos fiscais
do governo. Primeiramente, deriva 0 modelo fe-
chado com trés firmas e encontram-se os resulta-
dos. Na etapa seguinte, inclui o0 mercado externo
na andlise e sBo andisados todos os equilibrios
possiveis para 0 mercado em questdo. Investiga,
entdo, quais seriam os efeitos sobre a produgéo,
sobre a lucratividade e competitividade das firmas,
tornando clara a importancia de se conhecerem as
caracteristicas especificas de cada mercado como
uma condicdo para que a politica publica tenha o
impacto desgjado pelo governo e pela sociedade
como um todo.

PALAVRAS-CHAVE:

Incentivos Fiscais; Estrutura Industrial; Competi-
tividade.
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1-INTRODUCAO

Os incentivos fiscais s&0 instrumentos impor-
tantes de politica ecanbmica que possibilitam a
atracdo de novas empresas para um pais ou regio.
A utilizacdo de tal politica para atrair investimen-
tos atera a estrutura da industria existente, afetan-
do o nivel de competitividade e lucratividade das
firmas ja estabelecidas. Diante de ta transforma-
¢ao, torna-se essencial que se investigue quais as
conseguiéncias da concessdo de incentivos.

Este trabalho andlisa o efeito dos incentivos
em tais variaveis formalizando o processo de com-
peticdo entre as firmas segundo a abordagem de
Cournot. Analisa-se um cenario onde as firmas néo
podem exportar e um outro onde a exportagdo é

possivel.

No modelo apresentado, verificase que a
producdo, a competitividade e a lucratividade das
firmas j& estabelecidas passam a depender direta-
mente dos valores do custo marginal da firma en-
trante e da magnitude dos incentivos concedidos.
Quanto menor for esse custo e quanto maiores
forem os incentivos, menos competitivas e lucrati-
vas serdo as firmas ja estabelecidas em relagéo a
firma entrante. Neste mesmo contexto, 0s consu-
midores poderiam anda ser beneficiados, pois,
maior sera a chance de que o prego interno de equi-
librio sgja menor no caso de trés firmas que no
caso do duopdlio. Com a possibilidade de exporta-
¢d0, estas conclusdes ndo se adteram, ja que ndo é
possivel nenhum caso onde as firmas destinem
toda sua producdo aexportacdo. O montante ex-
portado constitui-se no excedente ndo absorvido
pelo mercado interno.

Utiliza-se o0 instrumental da teoria dos jogos
para se analisar o impacto dos incentivos no com-
portamento estratégico das firmas. Diferentemente
de modelos como os concorréncia perfeita e nmo-
nopolio, a grande maioria das empresas leva em
consideracdo as provaveis reacdes de suas concor-
rentes quardo tomam deci ses estratégicas. A fina-
lidade dos jogos e do processo de decisdes estraté-
gicas, partindo do principio de que os oponentes
s80 racionais e agem visando maximizar 0s seus
resultados, passa a ser 0 de levar o compor tamento
deles em consideracéo de forma a também maxi-
mizar 0s seus proprios resultados. No caso do pre-

sente trabalho, optou-se pela estrutura de competi-
¢ao do tipo Cournot parainvestigar quais seriam 0s
impactos dos incentivos fiscais (que reduzem o
custo de uma firma entrante) sobre a producéo,
competitividade e lucratividade das firmas ja insta-
ladas no mercado.

Ademais, toda a argumentacdo desenvolvida
no decorrer do trabalho procura mostrar, explicita
ou implicitamente, a relevancia que possui 0 @-
nhecimento das caracteristicas especificas de cada
mercado. Tal conhecimento contribui para que a
politica econdmica tenha o impacto desgjado pelo
governo e pela sociedade como um todo, pois, caso
contrério, os seus efeitos podem ser bem diferentes
dos previamente tragados.

A andlise é feita através de aproximagdes s
cessivas, ou sga, parte-se do modelo mais smples
possivel e dai novas informagdes e hipoteses séo
introduzidas no decorrer do texto, de forma a obter
conclusdes satisfatorias em cada caso particular
analisado, conclusdes estas que podem facilmente
ser extrapoladas para um modelo com um maior
nimero de firmas. Primeiramente, é apresentado o
duopdlio de Cournot para 0 caso assimétrico. De-
pois, anaisa-se um modelo de oligopdlio de Cour-
not com trés firmas, em que uma delas recebe in-
centivos fiscais do governo. Finalmente, o mercado
externo e uma restri¢do de capacidade sdo introdu-
zidos no modelo, possibilitando o estudo e um
grande nimero de situagdes em que o equilibrio de
mercado € ou ndo atingido. A concluso é deixada
paraa Ultima segéo.

2- O MODELO DE DUOPOLI0O DE
COURNOT

O modelo de duopdlio de Cournot parte da
suposicdo bésica de que existem duas firmas em
um determinado mercado que produzem um mes-
mo produto homogéneo.

Sga p(Q) o preco de mercado quando

p(Q)=a- Q,quando Q<a,e
p(Q) =0, nas outras situacoes.
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O custo tota da firma i para produzir a quan-
tidade q, € dado por C.(q,) = c.q,. N&do existem
custos fixos e 0 custo margina € constante para
cada firma. Ademais, assume-se que C;, < a. Vde
sdientar que a estrutura de custos dafirmareflete a
tecnologia empregada por ela. Neste caso especifi-
co, considera-se que as firmas operam com retor-
nos constantes de escala, isto €, 0s custos margi-
nais ndo se ateram amedida em que a utilizacdo
dos insumos cresce prapor cionalmente aproducéo
(GIBBONS,1992).

Cournot supde que as firmas estabelecem as
suas quantidades simultaneamente, naformade um
jogo estético com informacdo completa, isto €,
cada firma conhece a estrutura de custos de sua
concorrente e a demanda de mercado e, a partir
destas informacOes, decide qual estratégia devera
adotar. Neste caso, as estratégias das firmas serdo
justamente as quantidades que elas irdo produzir.

Assume-se que 0 produto € continuamente di-
visivel e exclui-se a possibilidade de haver produto
negativo, isto € ndo pode haver um g, <0 . Desta
forma, 0 espago de estratégias de cada firma pode
ser representado por S, = [O,¥) , que é o0 conjunto
dos nimeros reais Nndo negativos, onde a estratégia
tipica s, é a escolha de uma quantidade ¢, maior
ou igua a zero.

O payoff percebido por cada uma das firmas é
dado em func&o das estratégias adotadas por ambas
as firmas e, através deles € que se encontra 0 equi-
librio de mercado. Por suposicdo, neste jogo, O
payoff de cada firma é smplesmente 0 seu lucro.
Portanto, u; =(s;,S;) para o caso gerd de um

jogo com dois jogadores na forma normal pode ser
escrito como:

Pi(qi!qj) :p(Q)qi - G :qil_p(qi +qj) - CiJZqil_a- (Qi +qj) - CiJ

Como no modelo de duopdlio de Cournot as
estratégias das firmas sdo as quantidades que elas

produzem, o par de quantidades (q|;,g;) seraum
“Equilibrio de Nash”, se para cadafirmai,

P.(@.9,)° P,(g.q;)
eseq, resolve o seguinte problema de maximi-
zago":

max)Pi(qi,q?) = max qil_a - (g +a)) - CiJ
ail [0.¥)

qil [0¥

No caso de duas firmas, derivando-se a condi-
¢do de 1° ordem, ter-se-a4 que:

._(a-g-c)
Qi >

onde, q representaafuncio de reagdo dafirmai.
As fungdes de reagao fornecem as escolhas Gtimas
das firmas como funcdes das suas crencas sobre as

1 Assume-se que a func&o lucro é estritamente concava
emrelagio a (], (TIROLE, 1997).

decisfes tomadas pelas outras firmas, ou sgja, para
qualquer crenca sobre o produto dafirma 1, afirma
2 fara uma escolha étima de seu produto de forma
a maximizar o seu lucro e vice-versa. Vae sdien-
tar, também, que a quantidade que maximiza os
lucros da firma 1 é uma relacdo decrescente de
suas estimativas sobre a quantidade que ela estima
que a firma 2 ird produzir (PINDYCK &
RUBINFELD, 1994; TIROLE, 1997; VARIAN,
1994).

Resolvendo o sistema de duas equacOes e dr
as incognitas, ter-se-a que:

. _f(@a+c;- 2c)
q = 3

Assim, a quantidade que cada firmaira produ-
Zir dependera dos custos marginais dela e da outra
firma. Mais especificamente, a quantidade produ-
zZida por uma firma serd maior quanto menor for o
Seu custo margina e quanto maior for o custo mar-
ginal de sua concorrente. Desta forma, tera maiores
estimulos para produzir mais, aquela que detiver o
menor custo margina (TIROLE,1997).
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Esta combinac&o de nivels de produto é aque-
la que maximiza o lucro de cada uma das firmas e
€ chamada de “Equilibrio de Cournot”. E, ele é,
sem davida, um exemplo claro de um “Equilibrio
de Nash”, pois, cada uma das firmas se encontra
fazendo o melhor que pode em funcdo das agdes
tomadas por suas concorrentes. Desta forma, ndo
haverd estimulos para que qualquer firma modif i-
gue o seu comportamento, fazendo com que a po-
sicdo de equilibrio encontrada sgja estével, pois, 0
processo de maximizagdo descrito ocorre amedida
em que as firmas levam em consideracéo as suas
crencas sobre a escolha de produto da outra firma e
gue estas crencas sdo confirmadas em equilibrio,
isto é, nenhuma delas achard lucrativo mudar a sua
guantidade produzida, pois, é esta a quantidade que
maximiza os seus lucros (PINDYCK &
RUBINFELD, 1994; VARIAN, 1994).

No caso apresentado, os payoffs seréo dados
por:

(@+c - 2c)?
]_ j
- 9

P =qfa- (@ +q)- ¢

Assim, como se pode perceber, os lucros das
firmas crescem quanto maior for o custo marginal
da firma concorrente e quanto menor for o seu pré-
prio custo margind.

Definidas as quantidades e os lucros que equi-
libram o mercado, pode-se determinar o preco de
equilibrio do mercado, conforme € demonstrado a

seguir:

a+c, +c;

P(Q=a-Q =a-q -q =—7

Portanto, pode-se constatar de que o preco de
mercado sera tdo mais elevado quanto maiores
forem os custos marginais das firmas do duopoalio.

3-OSINCENTIVOSFISCAISE A
ENTRADA DE UMA NOVA
FIRMA NO MERCADO

Supbe-se agora que o0 governo estimula a e+
trada de uma nova firma no mercado através da

concessdo de um incentivo fiscal (d) por quanti-
dade produzida. Isto significa dizer que:

Cs(a;5) =(c5 - d)as

Qual o impacto da entrada desta firma no
mercado, ou sgja, quais Serdo as repercussies sobre
o equilibrio de mercado derivado anteriormente
guando ocorre a entrada de uma nova firma que
recebe incentivos governamentais?

Os payoffs das firmas serdo dados, respecti-
vamente, por:

P1(q11q21q3) = ql[p(Q) - Cl] :ql[a - (q1 + qz + qs) - Cl]

P,(0.0,9,)=4,[pQ)- ¢c,]=a,[a- (4, +a, +a,) - c,]

e

P3(q1-qQO3):Q3[p(Q)' Cs +d]:q3[a' (ql +qz +q3)' C, +d]

Como na situacdo anterior, as firmas determi-
nam simultaneamente as quantidades que seréo
produzidas. Desta forma, 0 conjunto de quantida-

des (g ,q; .0, ) serd um “Equilibrio de Nash”,
(e, portanto, o equilibrio de mercado), se para cada

firma i, g resolve o seguinte problema de
maximizagao:
al [0.¥

qi [0.¥

No referido exemplo com 3 firmas, derivan-
do-se as condigdes de 1° ordem ter-se-a que:

q*l* - (a- q: - q: - Cl)’

2
o =@ 4 -zq;* -¢)
. _(a-q; - g; - c,+d)
A5 = 5

2 Demaneirageral, d pode representar qualquer tipo
de incentivo que o governo pode proporcionar afirma
de forma a reduzir os seus custos marginais.
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A partir desSas funcgdes de reacdo, obtém-se os
niveis de producgo:

*x a- 301 +CZ +C3 = d

a 2
.~ _a-3Cc,+c, +c,-d
4, = 2

. 4a-3c,+c,+c, +3d
edy =———, —

Assim, pode-se perceber que g, e ¢, de-
pendem negativamente de seus respectivos custos
marginais e de d, e positivamente dos custos mar-
ginais das firmas concorrentes. Ja ¢, se comporta-
r& similarmente & outras firmas com a relevante
excecdo de que dependera positivamente de d, ou

Py =qfa- (@ +a; +a5)- ¢

Py =q;fa- (@ +q; +a;

" " " " " a-3c, +
Ps:qs[a'(Q1+q2+Q3)'C3+d]:( .

De maneira similar & quantidades, os lucros
de equilibrio das firmas 1 e 2 dependem negativa-
mente de seus proprios custos marginais e dos
incentivos concedidos pelo Governo a firma 3.

Assm, quanto menor for c, e quanto maior for
d, menores serdo os lucros dessas duas firmas. Ja
no caso dafirma3, P cresceraquanto maior for

o valor de d. De forma oposta, observa-se que o
lucro de cada firma j& estabel ecida aumentard com

a entrada de uma nova firma, conforme a mesma

PP(Q=a- Q" =a-q/-¢q,-q; =

Entdo, pode-se indagar se este prego seria
maior ou menor do que O preco encontrado no
duopdlio. A relevancia deste ponto reside no fato
de que a entrada de uma nova firma no mercado

]_(a- 3c, +c, +c, - d)?
=

2
)- CZ]:(a- 3c, +c, +c, - d)

sgja, quanto maior for d, maior sera q;* e ndo
menor, COmO NOS OULros Casos.

Com relacdo aquantidade produzida antes da
entrada da nova firma, tem-se que cada uma das
firmas previamente estabelecidas (firmas 1 e 2)
aumentara a sua produgdo quando:

d< (C3 B a) +(C3 '301) +(C3 - Cz)

Caso contrério, a producéo de cada uma dimi-
nuird, ou sega, a fatia de mercado das firmas esta-
belecidas passam a depender da magnitude dos
incentivos concedidos.

Os payoffs das firmas ser&o dados por:

16

;e
16

c, +C, +3d)’
16 '

condicdo segundo a qual elas aumentam as suas
fatias de mercado. Assm, dependendo da magni-
tude do incentivo concedido, e, também, dos custos
da firma entrante, 0 Governo podera afetar positiva
ou negativamente a competitividade e a lucrativi-
dade das firmas ja estabel ecidas.

Por outro lado, neste caso em andlise, 0 preco
de equilibrio do mercado sera dado por:

.,_a+c +c,+c,-d
4

trarg, indubitavelmente, repercussoes (positivas ou
negativas) sobre o bem-estar dos consumidores do
aludido mercado. A comparacéo poderd ser fetada
seguinte forma:
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F)**:a+cl+cz+03- d:a+cl+c2 C, - dzg(a+cl+c2)+c3 -d
4 4 4 4 3 4
*k C 'd
pr=3p 4+ &
4 4

Nesta situacdo, havera queda nos precos se:
c,- d<P’

E esta condicéo terd maiores chances de ser
satisfeita quanto menor for €, e quanto maior for

d, isto & o preco de mercado ser4 menor para o
caso de trés firmas quanto maiores forem os in-
centivos oferecidos pelo governo afirma e amedi-
da em que a firma entrante tenha uma estrutura de
custos mais enxuta, 0 que é decorrente da tecnolo-
gia por ela empregada, uma vez que, a priori, em-
presas que adotam tecnologias mais modernas e
eficientes conseguem produzir uma mesma quanti-
dade de produto com uma quantidade menor de
insumos em relacdo & empresas que utilizam tec-
nologias menos avangadas, o que lhes garante um
custo margina menor (MANSFIELD, 1978).

O importante é sdientar que um pregco de
mercado menor possibilitaria um consumo maior
do produto fabricado pelas firmas, pois, como

P(Q)=a- Q, dado um vdor de “a’, quanto

menor for P(Q), maior serd Q, o que representa-

ra um ganho de bem-estar para os consumidores
deste mercado.

4-A INCLUSAO DO MERCADO
EXTERNO NO MODELO

Até o presente momento, considerou-se que as
firmas s6 atendem ao mercado especifico referido
anteriormente.  Entretanto, deve-se considerar a
possibilidade das firmas poderem também atender
ao mercado externo.

Neste novo contexto, duas novas hipoteses
fundamentais devem ser adotadas. A primeira h-
pétese é a de que o mercado externo, diferente-
mente do mercado interno, opera em concorréncia
perfeita, isto € o preco de mercado do produto é
determinado fora do ambito de decisdo das firmas

€, portanto, elas se comportam como tomadoras de
pregos.

Assim, a quantidade produzida por cada firma
serddadapor g, = +q°,onde g e q- sioas
guantidades destinadas a atender os mercados in-
terno e externo, respectivamente.

Similarmente, os payoffs das firmas serdo da-
dos por:

P, =Pj+P7=P(Q)q +Pq’ - c;(ai +a7)

onde P e P sfo os lucros decorrentes das ven-
das da firma i nos mercados intemo e externo,

respectivamente, e P® é o preco do produto no
mercado externo.

As condicdes da firma exportar estéo intima-
mente ligadas com as rdagdes entre 0s custos e 0
preco do produto no mercado externo. Para que a
firma consiga participar deste mercado, faz-se ne-

cessario que 0 seu custo margina (C;) sgamenor
que PE .

No caso em que ¢, > P*, afirmai claramente
ndo tera qualquer estimulo para exportar, pois, a0
preco externo dado ela teria um prejuizo de
c, - P® por unidade exportada. Neste caso es-
pecifico, afirma venderia toda a sua producéo para
o mercado interno e P, serdigual aP . Estecaso

pode ser visualizado com a gjuda do GRAFICO 1,
adiante.

No caso em que ¢, = PF, o resultado seré s-
milar ao caso anterior, pois, afirmando conseguira
obter lucros extraordin&rios quando exportar, isto
é P T serdigua azero paraqualquer g, o quea
estimulard a vender toda a sua producdo para o
mercado interno.
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GRAFICO 1

g

N,

pE

» d

FONTE: Elaborado pelos autores do artigo.

Vale sdientar ainda que, nos casos em que Jano caso em que c, <PF, afirma podera
c 3 PF , aquantidade vendida no mercado interno operar nos dois mercados de acordo com as suas
pela firma, que representard toda a sua producéo, respectivas demandas. Neste contexto, quatro Sit u-
sera exatamente g, que é a quantidade Gtima de ac0es s30 possivels.
Cournot.
GRAFICO 2

P
4 P

FONTE: Elaborado pelos autores do artigo.
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Primeiramente, pode haver uma situacdo em
que P® >P" (que é o prego associado a ") eem
gue o lucro advindo da exportagdo € sempre maior
gue o lucro obtido no mercado interno para qual-
guer quantidade produzida pela firma. Desta for-
ma, ela sera estimulada a exportar toda a sua pro-

dugo e, portanto, g} serdigua azeroe P, serd
igud a P .
2, acima.

Esta situacdo é descrita pelo gréfico

Uma outra segunda situagcdo possivel, ainda
quando P® >P", équando P émaiorque PF
até um ponto g° <q'~, onde g° representa um
g; critico. Ent&o, neste contexto, a estratégia mais

adequada para a firma, no sentido de maximizar os
seus lucros, seria 0 de produzir para 0 mercado

interno uma quantidade q' = q°, e exportar uma

quantidade ¢° para o mercado externo (de acordo

com a demanda externa). Esta situagdo € descrita
pelo GRAFICO 3, a seguir.

GRAFICO 3
I:)i
A
pE
qa,
= N\
qa; o

FONTE: Elaborado pelos autores do artigo.

Uma terceira situacdo possivel, seria quando

P® =P" . Aqui, o lucro obtido com aexportacio é
sempre menor gue o lucro obtido no mercado n-

terno, até o ponto em que g, iguda-sea q", o
que equivale a dizer que P' >PF até o ponto em
que g' =g, onde estes pregos se igualam. As-
sm, a firma i vendera g no mercado interno
(obtendo um lucro P"). E, ela também exportara

uma quantidade g~ para o mercado externo (de
acordo com a demanda externa) e obterd um lucro

P®=(p®- c)g° . Esta stuagio encontra-se
descrita pelo GRAFICO 4.

Finamente, uma quarta Stuacdo possivel
quando c, <p® acontece quando P® <P". O
resultado obtido nesta situagdo é similar ao resu-

tado da situacdo anterior. Entretanto, uma questéo
surge: por que a firma ndo vende uma quantidade

maior (entre g e g°) para 0 mercado interno? A
resposta a esta pergunta baseia-se justamente nas
hip6teses e resultados do modelo de Cournot, isto
é, a firma ndo teria estimulos para vender mais
para 0 mercado interno devido aconcorréncia exis-
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tente entre as firmas que nele operam. No caso, se
a firma produzisse mais para 0 mercado interno

haveria uma diminuicéo em Pi' e, portanto, uma

diminuicdo em P . Esta situagéo é descrita com a
guda do GRAFICO 5, adiante.

GRAFICO 4

q
/ o q,

[
P i
FONTE: Elaborado pelos autores do artigo.
GRAFICO5
P i
A
FONTE: Elabora pelos autores do artigo. ¢ao de uma restricdo de capacidade para as firmas.

o o ] No caso em que C, 3 PE, a capacidade produtiva
Definidos os casos possiveis em que uma fir-

ma pode ou ndo participar do mercado externo,
uma outra hipotese fundamental que pode ser n-
corporada ao modelo é a que diz respeito aimposi-

dafirma(q, ) seraigua a q", pois, no modelo de
oligopdlio de Cournot as quantidades de equilibrio

Revista Econdmica do Nordeste, Fortaleza v. 29, n. especial, p. 1087-1100, julho 1998 1095



podem ser interpretadas como capacidades
(TIROLE, 1997).

No caso em que ¢, <PF, na primeira situa-

céo CT, devera ser igud a gF, uma vez que

g/ =0. Nasituaggo 2, nada se pode dizer a respei-
to da capacidade da firma em relacdo ao ponto
6timo de Cournot. Ja nas SituacOes 3 e 4, deve-se

supor que @, 3 g, pois, ja que a firma i pode
participar concomitantemente dos dois mercados
(interno e externo), a sua capacidade devera ser
divididaentre eles.

Em todas as situagdes, a grande questéo € que
a firma ird sempre determinar a sua capacidade
produtiva levando em consideragdo as demandas
dos mercados em que atua, e o fato de que, no
mercado interno, a firma tem um papel ativo na
determinacdo das quantidades de equilibrio, e que
no mercado externo ela € uma tomadora de pregos.
Assim, o montante exportado constituir-se-a sem-
pre no excedente ndo absorvido pelo mercado i+
terno.

De posse destas informagdes sobre as possibi-
lidades de producdo de cada firma individud e
feita a hipotese de que ha uma restricdo de capaci-
dade para as firmas, torna-se assaz importante ce-
rivar quais seriam os equilibrios possiveis, dadas as
estratégias adotadas concomitantemente por cada
uma delas.

Tomando-se inicidmente o caso do Modelo
de Duopdlio de Cournot com mercado externo, e

consderando-seque Cc, >C,, isto & afirmaltem
um custo maior que o da firma 2, verificase que
existem quatro equilibrios possiveis. S50 eles:

1) P">c,>c,>P"

Neste caso, tanto C, como C, S80 maiores

que PF, entdo, pode-se afirmar com base na anéli-

se desenvolvida anteriormente que qf =q; =0.
Portarto, ambas as firmas destinaréo as suas pro-
ducdes exclusvamente para 0 mercado interno e

q" =q (i=12), o que, em termos gréficos, signi-

fica que elas encontram-se numa situagéo similar a

do GRAFICO 1. E, como ¢, >C,, ¢, seramenor
que g, e os lucros obtidos pelas firmas serfio os
mesmos derivados para o duopdlio de Cournot, de

formaque P) >P (esta conclusio vae para
todos os casos a seguir).

2 P">c,>P" >g,

Neste caso, apenas a firma 2 tera condi¢des de
exportar. Assim, pode-se perceber que g =0 e

que g, =0 =q,. Para a firma 2 ter-se-4 que

9, =0, =0, eque d; =0,- q;. A firma 1
obtera um lucro igua ao do duopdlio de Cournot,
enquanto que a firma 2 terd um lucro igua a
P, +P%. Em termos gréficos, as firmas 1 e 2
encontram-se, respectivamente, em situagoes Smi-
lares ados GRAFICOS 1 e 5.

3) P">PF>c, >c,

Neste caso, ambas as firmas podem participar
do mercado externo. Assim, para ambas as firmas,

ter-sedque g =g =q, eq =q,- q , etam
bémque P, =P/ + P% (i=12). Em termos gr&
ficos, as firmas le 2 encontram-se numa situagao
smilar ado GRAFICO 5.

4) P" =P >c,>c,

Neste caso, ambas as firmas participardo tanto
do mercado externo como do mercado interno. As-

sm, ter-se-dque g =q =q, eqF =q;- q; , e
também que P, =P/" + PF (i=1,2). Em termos
gréficos, as firmas le 2 encontram-se numa stua-
¢ao similar ado GRAFICO 4.

Os equilibrios quando PF >P'" ndo sfo pos-
siveis®. Assm, pode-se perceber que nenhuma das
firmas produzira em condigdes similares & dos
GRAFICOS 2 e 3, isto €, as duas firmas sempre
produzirdo para 0 mercado interno e, se possivel,
produziréo para o mercado externo.

A prova desta constatagio encontra-se no APENDICE do
presentetrabal ho.
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5-INCENTIVOSE A ENTRADA DE
NOVAS FIRMAS QUE PODEM
EXPORTAR

Derivados os equilibrios possiveis para 0 caso
do duopdlio, pode-se agora analisar os impactos
gue a entrada no mercado de uma terceira firma
gue recebe incentivos governamentais acarreta.
Para isto, far-se-a uma suposicdo simplificadora,
deque c, =C, = C.AssSm, trés casos gerais seréo
analisados, sdo eles.

1) (c,-d)>c

Neste caso, as firmas ja estabelecidas no mer-
cado serdo sempre mais competitivas que a firma
entrante, isto € mesmo com o incentivo concedido
pelo governo, a firma 3 ainda tera um custo maior
gue o das outras firmas. Assim, a sua produgéo e,
conseguentemente, a sua lucratividade seréo sem-
pre menores que a das demais. Neste contexto,
guatro situacdes sdo possivels.

Primeiramente, s P'"" >(c, - d)>c>P",
entdo nenhuma das firmas expor tara e todas produ-
zZiréo exclusivamente para o mercado interno. As-
sim, ter-se-a que:

g =a” =q e qf =0, (parai=123)

percebendo-se sempre queq; <(q, =0, eque

PL" <P!" =P}, conforme os resultados dos

modelo de oligopdlio de Cournot com 3 firmas,
derivados anteriormente. Graficamente, as trés
firmas encontram-se numa situacdo similar a do
GRAFICO 1.

Se P >(c,- d)>P" >c, somente as
firmas 1 e 2 poderdo exportar, enquanto que a fir-
ma 3 vendera toda a sua producdo no mercado
interno. Assim, ter-se-a que:

| |**

q =9 eq =q-q ,(paai=12)e

| **

d; =d; =0, e o5 =0

Graficamente, esta situagdo corresponde &
descritas pelo GRAFICO 1 (firma 3) e 5 (firmas 1
e?2).

Se P >PF > (c, - d) >c, todas asfirmas
poderéo exportar e, assim, participardo de ambos
0s mercados. Logo, ter-se-a que:

' =q” e q =g-q’, (paai=123)

Graficamente, esta situagdo corresponde a
descritapelo GRAFICO 5 (firmas 1, 2 e 3).

Findmente, se P'” =P® >(c, - d)>c, os
resultados ser0 0s mesmos que os da Situagdo
anterior. A Unica diferenca € que, graficamente,

esta situacdo correponde auela descrita pelo
GRAFICO 4 (firmas 1, 2 e 3).

2 (c,-d)=c

Neste caso, a firma entrante sera tdo competi-
tiva quanto as firmas ja estabelecidas no mercado,
pois, o incentivo concedido pelo governo faz com
gue 0 seu custo margina sga exatamente igual ao
das outras firmas. Portanto, no mercado interno, as
trés firmas produzirdo sempre a mesma quantidade
e ter8o exatamente a mesma lucratividade. Neste
contexto, trés situagdes sdo possiveis.

Primeiramente, se  P'" >(c, - d) =c>P",
entdo nenhuma das firmas expor tara e todas produ-
ziréo exclusivamente para o mercado interno. As-
sim, ter-se-a que:

o =g =q e g =0, (parai=123)
percebendo-se sempre que ¢ =g, =g, eque
P!" =P, =PL". Graficamente, as trés firmas

encontram-se numa situagdo similar ado GRAR-
CO 1l

Se P >PF > (c, - d) =c, todas asfirmas
poderéo exportar parte de sua produgdo. Assim,
ter-se-a que:

g =q” e q =q- g, (paai=123)
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Graficamente, esta situacdo corresponde a
descritapelo GRAFICO 5 (firmas 1, 2 e 3).

Finamente, se P'” =P® >(c, - d)=c, os
resultados serd 0s mesmos que os da Situagéo
anterior. A Unica diferenca € que, graficamente,
esta Situacdo corresponde &quela descrita pelo
GRAFICO 4 (firmas 1, 2 e 3).

3) (c;-dy<c

Neste caso, as firmas ja estabel ecidas no mer-
cado perderdo competitividade em relacéo a firma
entrante, uma vez que com os incentivos concedi-
dos pelo governo, a firma 3 ainda terd um custo
menor que o das outras firmas. Assim, a sua pro-
ducdo e, consequentemente, a sua lucratividade
serdo sempre maiores que a das demais. Neste
contexto, quatro situagdes sdo possivels.

Primeiramente, P'" >c >(c, - d) >PF,
nenhuma das firmas exportara e a sua producéo
serd destinada exclusivamente para 0 mercado
interno. Assim, ter-se-a que:

g =q =g e g =0, (parai=123)

percebendo-se sempre que g5 >q, =0, eque
PL>P; =P}, conforme os resultados dos

modelos de oligopdlio de Cournot 3 firmas, deri-
vado anteriormente. Graficamente, as trés firmas
encontram-se numa situagdo similar ado GRAH-
CO 1

Se P >c¢>PF >(c, - d), somente a fir-
ma 3 podera exportar, enquanto que as demais
firmas venderdo toda a sua producéo para 0 merca-
do interno. Assim, ter-se-a que:

g =g e g5 =0, (parai=12), e,
d; =Q; € 05 =q;- d;
Graficamente, esta situacdo corresponde &

descritas pelo GRAFICO 1 (firmas 1 e 2) e 5 (fir-
ma 3).

SeP" >PFf >c>(c, - d), todas asfirmas
poderdo exportar e, assm, participardo tanto do
mercado externo como do mercado interno. Logo,
ter-se-a que:

4 =g e df =q- q, (parai=123)

Greficamente, esta situagdo corresponde a
descritapelo GRAFICO 5 (firmas 1, 2 e 3).

Finadmente, se P'" =P > ¢ >(c, - d), os
resultados seréo 0s mesmos que 0s da situacéo
anterior. A Unica diferenca € que, graficamente,
esta stuacdo corresponde aguela descrita pelo
GRAFICO 4 (firmas 1, 2 e 3).

Uma ultima consideracéo pode ser feita acerca
dos equilibrios aqui discutidos no caso de trés fir-
mas. Partindo-se da idéia que as firmas 1 e 2 ja
operavam no mercado interno (conforme os equili-
brios analisados para o duopdlio), pode-se perceber
gue a entrada da firma 3 altera o equilibrio de mer-
cado determinado anteriormente e, provavelmente,
modificara as quantidades étimas para as firmas 1
e 2, ja estabelecidas. No caso, se houver uma di-
minuicdo nas quantidades produzidas por uma ou
por ambas as firmas (1 e 2), surgira uma certa ca-

pacidade ociosa nestas firmas. Caso ¢, < PF (para
i =1,2), elas poderdo exportar 0 montante de capa-
cidade que ficou ocioso para o mercado interno.

Caso contrério, a Unica maneira que elas teréo para
acabar com esta capacidade excedente e aumentar

0S seus lucros sera se o governo der agumaforma
de incertivo para a exportagao do excedente.

6- CONCLUSAO

As diversas situagtes e condigdes analisadas
no decorrer do presente trabalho podem servir de
parametro paraa agdo governamental no sentido de
conceder ou ndo incentivos fiscais como for made
atrair novas empresas para 0 mercado local. E cer-
to que cada industria e as firmas que a compdem
tém as suas particularidades que sdo fundamentais
para a determinacdo da politica mais apropriada a
ser implementada, bem como do grau em que eta
deva ser adotada. Entretanto, a preocupacdo bésica
do modelo desenvolvido foi dar uma idéia gerd
das implicagbes para a estrutural industrid local
guando efetivamente ocorre a entrada de uma nova
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firma em um mercado especifico em decorréncia
de uma politica de incentivos adotada pelo go-
verno.

De acordo com o que foi discutido anterior-
mente, pode-se perceber que a introdugdo do mer-
cado externo no modelo néo atera as conclusdes
basicas obtidas na se¢do 3. Além delas, pode-se
acrescentar ainda que as firmas iréo sempre definir
as suas estratégias levando em consideracdo pri-
meiramente 0 mercado interno e exportardo o ex-
cedente. Isto ocorre justamente porque néo foi
encontrado qualquer equilibrio onde a producéo
segja priorizada para a exportacdo. A competicéo
interna torna estes equilibrios ndo robustos, ou
melhor, para se produzir internamente uma quanti-
dade abaixo da quantidade 6tima do modelo de
Cournot, torna-se necessario que 0 preco externo
sgja alto o suficiente e maior que o preco de equili-
brio no mercado interno, 0 que ndo Sse mostrou
possivel dadas as situactes analisadas.

Ademais, no que diz respeito acompetitivida-
de e a0 bemestar dos consumidores, deve-se con
siderar que ha uma forte dependéncia destes fato-

res com os valoresde ¢, e d. Quanto menor for

C, e quanto maior for d, menos competitivas
serdo as firmas ja estabelecidas em relagdo afirma
entrante, o que terd um efeito negativ o sobre 0 seu
nivel de producéo e sobre a sua lucratividade. Em-
bora 0 model o sgja estético e ndo contemple a pos-
sibilidade de reacdo das firmas ja estabelecidas em
relacdo aentrada de uma nova firma no mercado,
pode-se ainda considerar que, com esta entrada
poderd haver um estimulo para que as firmas ja
estabel ecidas diminuam 0s seus custos e aumentem
0 seu nivel de eficiéncia microecondmica. Neste
mesmo contexto, 0s consumidores poderiam ainda

ser beneficiados, umavez que se o C, € baixo e se

o dé dto, maior serd a chance de que o preco in
terno de equilibrio sgja menor no caso de trés fir-

mas que no caso do duopdlio.

Portanto, todos estes argumentos tornam mais
clara a importancia de se conhecer as caracteris-
ticas especificas de cada mercado para que a politi-
ca tenha 0 impacto desgjado pelo governo e pela
sociedade como um todo.

ABSTRACT:

Based upon Cournot’s model of duopoly, an
analitica model is created. With this model, we
seek to understand the mpacts of the entry of a
new firm in the market, when it receives tax incen-
tives from the government. First, we derive a clo-
sed model with three firms and then we draw some
conclusions about it. Afterwards, an external mar-
ket is included on the model and dl possible equi-
libria are analysed. We then investigate the effects
of such a policy on the production, profitability
and competitiveness of the firms. This analysis
makes clear the importance of knowing all the
specific characteristics of each market as aconditi-
on for the public policy to have the positive effects
desired by the Government and by society as a
whole.
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Derivagdo dos equilibrios do Duopdlio de
Cournot quando P® >P" >¢, >c,.

Para se tentar derivar os equilibrios neste ca-
50, deve-se partir do ponto de que P® >P' ou
sga, que PF>a- q,- q,. Dai, pode-se dizer
que:

q, >a- P*-q,=¢°

A partir deste ponto, quatro situagfes s80 pos-
siveis:

1) dy =q; =
q; =a-Pf-qg,=0pP g, =a- P e
q; =a-Pf-q,=0pP g, =a- P".

Se os q, criticos corresponderem aos pontos
de equilibrio no mercado interno, entéo ter-se-a
que g° =q! =0, (i=1,2) . Se isto acontecer, en-
to, a devera ser igud a P®. Mas, como
PE>P', tem-se que
P*>a-q,-q, P P*>a, o que é uma con
tradicdo. Portanto, este equilibrio em que ambas as

firmas sO exportam (correspondente a0 GRAFICO
1) n&o é possivel.

2 q; =0; g; >0.

C

q; =a-PfF-qg,=0pP g, =a- P e

C

9; =a- P-q, P g, =a- P".

Se q; =g, =0ese g; =q, =a- P, ar
t30 pode-se perceber que este equilibrio (quando
firma 1 s exporta e afirma 2 atua nos dois merca-
dos, GRAFICOS 1 e 3, respectivamente) também é
incompativel, pois, como P® >a- q) - g}, isto

implicaria que P® >a- a+P* b P*>P% o
gue é impossivel.

3) q; >0; g; =0.
gy =a-P°-q, b g =a-Pe

g; =a- P*-q,=0pP q, =a- P*

Seq; =g =a-Pesed; =0, =0, e
t80 pode-se perceber que este equilibrio (quando a
firma 2 sO exporta e afirma 1 atua nos dois merca-
dos; GRAFICOS 1 e 3, respectivamente) também é

incompativel, pois, como P® >a- q; - g, isto

implicariaque P® >a- a+P® b P* >PF, o
que € impossivel.

4) ¢ >0; g5 >0.

Seqf =q, ese g5 =q;, entdo afungio de
reacdo dafirma 1 sera dada por:

c
a-9,-¢

a; =R.(q) = >

Como g5 =a- P - g, entdo ter-se-adque

q; =P - c,. Analogamente, encontrar-se-a
que o =P* -
q; =a- q5 - P%, ter-se-dque:

c, . Entéo, como

a+c, +c,

Pf-c,=a-Pf+c,- P°P P°= =p"

0 que contradiz a suposicdo inicid de que

PE >P" . Portanto, o equilibrio em que ambas as
firmas se encontram numa situacdo smilar aapre-
sentada pelo GRAFICO 3, ndo é possivel.
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