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Resumo: A partir da década de 1990, a cadeia produtiva
de carne bovina brasileira vem passando por intimeras
mudangas, que fizeram com que as empresas criassem
novas estratégias, dentre elas, as fusdes e aquisigdes
que ocorrem no setor de abate e que o deixaram mais
concentrado, possibilitando que os frigorificos exergam
poder de comprador via redugdo do prego pago pelo
boi gordo. Assim, o presente estudo tem como obje-
tivo identificar a existéncia do exercicio do poder de
comprador entre frigorificos e pecuaristas da cadeia
produtiva de carne bovina brasileira, e o impacto des-
te exercicio sobre o preco pago pelo boi gordo. Para
atingir o objetivo, a metodologia foi dividida em duas
etapas: primeiro foi delimitado o mercado relevante
pela dimensdo geografica, utilizando o conceito mul-
tidisciplinar de Poligonos de Thiessen (1911) no qual
foram selecionados trés mercados com base no niime-
ro de empresas atuantes, e na sequéncia foi verificado
o comportamento do prego nos mercados escolhidos
para identificar o exercicio do poder de comprador.
Concluindo que existe poder de comprador na cadeia
produtiva de carne bovina brasileira, sendo o exercicio
maior em mercados mais concentrados, via pre¢o mais
baixo pago aos pecuaristas pelo boi gordo.
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Abstract: Since the 1990s, a Brazilian beef production
chain has undergone changes in greenhouse gases, cau-
sing companies to create new strategies, such as mer-
gers and acquisitions that have no slaughtering sector
and have left it more concentrated , Enabling the slau-
ghterhouses to exercise buyer power through reduction
of the price paid by the bullock. Thus, the present study
aims to identify the existence of buyer power exercise
between slaughterhouses and cattle farmers in the Bra-
zilian beef production chain, and the impact on the price
paid by the beef cattle. (1911), three markets were not
selected based on numbers of operating companies and
following a new process of determining the market va-
lue of the geographic area. It verified the behavior of
the market price for the identification of the exercise of
buyer power. Concluding that there is buyer power in
the Brazilian beef production chain, the largest exercise
being in more concentrated markets, through the lower
price paid to cattle farmers for the cattle.
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1 INTRODUGAO

No inicio dos anos de 1990 a economia brasi-
leira passou por duas grandes mudancgas que foram
a abertura comércio no inicio da década e a esta-
bilizagdo econémica com o lancamento do Plano
Real em 1994. Estas mudangas afetaram significa-
tivamente a estrutura de diversos setores econdmi-
cos por meio de alteragdes no fluxo comercial de
certos produtos e, principalmente, no grau de con-
corréncia. Com isto, as empresas sentiram necessi-
dade de criar estratégias para fazer frente ao novo
contexto econdmico. Dentre as estratégias estdo as
fusdes e aquisigdes que ocorreram em praticamen-
te todos os setores econdmicos, principalmente, a
partir dos anos 2000, incluindo no setor de abate
de bovinos.

Em relacdo ao segmento de abate de bovinos,
de acordo com o Ministério da Agricultura, Pecu-
aria e Abastecimento (MAPA) no ano de 2014 a
estrutura da industria brasileira de abate de gado
era composta por 172 plantas frigorificas registra-
das no Sistema de Inspecao Federal (SIF) em todo
o territorio nacional. Sendo que 79 unidades de
abate pertencem a trés empresas distintas que sao
responsaveis por 35% do abate de bovinos no pais
(ROCHA, 2011).

Por outro lado ndo houve alteragdes significa-
tivas na quantidade de produtores de gado nas ul-
timas décadas, o que pode ser comprovado com
base nas informacdes dos dois ultimos Censos
Agropecuarios, que constatou em 1995 a existén-
ciade 2.698.197 propriedades que criavam gado de
corte no Brasil e em 2006 o total era de 2.650.595
estabelecimentos (IBGE, 2006). Além do ntimero
de estabelecimentos que criam gado de corte no
Brasil, o rebanho de mais de metade dos pecuaris-
tas, tanto em 1995 quanto em 2006, variava entre
10 e 99 animais, sendo considerados pequenos se
comparados ao mercado de gado vivo.

Com base no exposto, percebe-se a possibi-
lidade da industria frigorifica exercer poder de
comprador, ja que existem grandes e modernos
frigorificos adquirindo gado de pequenos produ-
tores rurais em todo o pais. Portanto, é necessario
analisar o exercicio do poder de compra que os
frigorificos podem exercer sobre os pecuaristas. E
caso este poder seja exercido, e apesar de tal poder
agir diretamente sobre os produtores, toda a cadeia
produtiva da carne bovina pode sofrer consequén-

cias. Dentre os impactos estdo a redugdo da produ-
¢do e das vendas do boi gordo, o que reflete na co-
mercializagdo da carne bovina, fazendo com que
os precos se elevem e o bem-estar do consumidor,
futuramente, seja reduzido (SEXTON; ZHANG,
2000). Neste sentido, Dobson et. al (2001) afir-
mam que uma das formas de o poder de compra-
dor ser exercido € via preco mais baixo pago pelos
compradores.

Diante do notdrio e com base na defini¢ao de
Dobson et. al (2001) para exercicio de poder de
comprador, surge o seguinte problema de pesqui-
sa: Em mercados mais concentrados as unidades
de abate de bovinos registradas no Sistema de Ins-
pecdo Federal (SIF) exercem poder de comprador
sobre os pecuaristas no Brasil, de forma a impactar
no prego pago pelo boi gordo?

Para responder ao problema de pesquisa, o obje-
tivo do estudo ¢ identificar a existéncia do exercicio
do poder de comprador entre frigorificos e pecua-
ristas em trés mercados distintos da cadeia produti-
va de carne bovina brasileira via pre¢o mais baixo
pago pelo boi gordo nos mercados selecionados.

2 PODER DE COMPRADOR

Apesar dos grandes e poderosos compradores
serem encontrados em diversos mercados, pouco
se discute na literatura econdmica, ¢ os Orgaos
que julgam concentra¢des horizontais e verticais
ndo tém grande preocupagdo, com a existéncia e,
principalmente, com o exercicio do poder de com-
prador, especialmente levando em consideragdo a
analise empirica de este poder (DOBSON et. al,
2001). Em geral, a discussdo ¢ acerca da possibili-
dade do exercicio do poder de mercado. Em outras
palavras, na maioria das vezes sdo verificadas as
relagdes a jusante e ndo a montante de uma cadeia
produtiva.

O fato de a preocupagao ser maior com as con-
sequéncias do exercicio do poder de mercado é,
de acordo com Ragazzo e Machado (2013), em
fun¢do da existéncia de uma relacdo mais direta e
visivel entre o bem ou servico fornecido e a possi-
bilidade que a reducdo da competigdo gera, como
aumento nos pregos ¢ ou perda da qualidade e de
incentivo a inovagdo. Portanto, o poder do com-
prador ¢ um aspecto importante na analise da con-
corréncia, uma vez que os grandes compradores
podem disciplinar a politica de pregos dos vende-
dores (EUROPEAN COMMISSION, 2002).
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Neste sentido Carstensen (2012) afirma que a
preocupacao com o poder de compra tem origem
no fato econdmico de que o comprador € o agente
“decisivo” na possibilidade da compra, ou seja, ¢
o comprador quem decidira efetivar a compra e de
qual vendedor ird comprar. Ja o vendedor podera
aceitar a oferta ou esperar outro comprador, esta
decisdao dependera, dentre outros fatores, do nume-
ro de compradores ¢ vendedores do mercado.

Apesar da sua importancia, o poder de com-
pra ¢ raramente definido precisamente, mas Noll
(2005) procura defini-lo com uma circunstancia
em que a demanda do mercado estd suficiente-
mente concentrada e o poder de comprador pode
ser exercido quando o comprador tem capacidade
de extrair descontos nas transag¢des por meio da
compra de insumos a pre¢os mais baixos do que
em uma situagdo competitiva. Neste sentido, In-
derst e Shaffer (2008) observam que o problema
da compra a precos mais baixos, ¢ que os compra-
dores grandes sdo capazes de reduzir seus custos
de compra de matéria-prima e extrair melhores
condi¢des de negociacdo. Assim, o termo de troca
que um comprador grande consegue negociar nao
se aplica aos pequenos compradores (MILLS,
2010), criando distor¢des no mercado.

Entretanto como afirmam Azevedo e Politi
(2008) a analise de concorréncia implica na deli-
mitacdo apropriada do mercado relevante no qual
ocorre a competicdo entre as empresas, as suas
fronteiras geograficas e as caracteristicas dos
produtos que o compdem, o que ¢ feito via de-
limitacdo do mercado relevante pelas dimensoes
geografica e produto.

O primeiro depende da discriminagdo de pre-
¢os ¢ da localizacdo dos fornecedores e ou dos
clientes (MERGER GUIDELINES, 2010), e pode
ser definido como uma area geografica para qual
a venda de um determinado produto ou conjun-
to de produtos ¢ economicamente viavel (GUIA
PARA ANALISE ECONOMICA DE ATOS DE
CONCENTRACAO HORIZONTAL, 2001). Ja
pela dimensdo produto, a proposta de Carlton
e Perloff (2000) ¢ que a delimitacdo envolva a
analise da finalidade, tipo de uso e aplicacdo do
produto; julgamento dos agentes participantes do
mercado; histérico de compra dos clientes; costu-
mes da regido, caracteristicas fisicas, comerciais
e técnicas dos produtos.

3 0 SETOR BRASILEIRO DE ABATE DE
BOVINOS

Os dados das plantas de frigorificos de bovi-
nos registradas no Sistema de Inspecdo Federal
demostram a existéncia de 172 unidades de abate
e 80 empresas de abate, sendo que empresa com
o maior frigorifico brasileiro tanto em nimero de
abate quanto de capacidade total diaria, no qual o
estudo chamou de “A” possui 47 plantas, repre-
sentando 27,33% do total, seguida pelas empresas
“B” e “C” com 22 e 10 unidades respectivamente.
Os demais frigorificos sdo responsaveis por uma
a duas plantas. Em termos de capacidade de abate
diario a empresa “A” detém 50,81% da capacida-
de diaria total brasileira, seguida pelas empresas
“B” e “C” com 19,16% e 10,98% respectivamente,
conforme pode ser visto no Quadro 1.

Quadro 1 — Composicao da estrutura de abate de bovinos no Brasil
i Nﬁmel:o d? plantas Distribuicdo Capacidad.e de Distribuicdo
frigorificas Percentual abate/dia percentual
A 47 27,33% 55.000 50,81%
B 22 12,79% 20.730 19,16%
@ 10 5,81% 11.880 10,98%
D 4 2,33% 3.850 3,56%
E 3 1,74% 2.600 2,40%
F 3 1,74% 2.000 1,85%
Outras 83 48,26% 12.159 11,24%
Total 172 100% 108.219 100%

Fonte: Elaborado pelos autores (2016) com base nos dados disponibilizados no MAPA (2014).

trito Federal, as unidades de abate sob registro do
SIF estdo distribuidas em 15 estados brasileiros,
conforme Mapa 1.

Outro dado que chama a atengao ¢ a localizagao
das plantas frigorificas que, apesar do Brasil ser
composto por 26 Unidades Federativas e um Dis-
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Mapa 1 — Localizagdo das plantas frigorificas por
estado brasileiro

Fonte: Elaborado pelos autores (2016) a partir do software ArgGis
10.22.

Como pode ser observado no Mapa 1, as plan-
tas frigorificas estdo concentradas em certos Esta-
dos, como em Mato Grosso, Mato Grosso do Sul
e Sdo Paulo no qual estdo 32, 24 ¢ 24 unidades
respectivamente. Este fato pode ser explicado em
razdo de que as empresas procuram se localizar
perto dos produtores rurais com objetivo de redu-
zir os custos de transporte. Por outro lado, Estados
como Acre, Santa Catarina, Espirito Santo e Bahia
possuem poucas unidades de abate, e maior parte
dos Estados da regido Nordeste e parte da Norte
nao possuem frigorificos com SIF.

4 PROCEDIMENTOS METODOLOGI-
C0S

Nesta sec¢do serdo apresentados os procedimen-
tos metodologicos utilizados para analise do com-
portamento do preco da arroba do boi gordo entre
janeiro de 2004 e dezembro de 2014,

4.1 Dimensao geografica: os poligonos de
Thiessen

O método de Thiessen ¢ indicado quando ndo
existe uma distribui¢do uniforme no interior de
uma area (LIMA, 2008), tendo como objetivo,
como afirma Carnascialli (2010), estabelecer re-
lagdes de proximidade entre agentes econdmicos,
como, por exemplo, empresas com seus fornece-
dores, concorrentes e/ou consumidores. Neste sen-

tido, Park (2012) acrescenta que os poligonos de
Thiessen indicam a area de influéncia de cada con-
junto de pontos. De acordo com o mesmo autor,
o poligono baseia-se no pressuposto de que uma
determinada area esta mais proxima de certo ponto
do que de outros pontos.

Assim, para Mu (2009), os poligonos de Thies-
sen associam todos os locais em um espago bidi-
mensional (2D) com o membro mais proximo de
um ponto de ajuste em relacdo a distancia eucli-
diana'. Em outras palavras, ¢ um método de pro-
ximidade espacial, sendo um importante topico
de estudo da localizagdo geografica de um pon-
to, determinando assim, sua area de abrangéncia.
Pennerstorfer e Weiss (2013) acrescentam que os
poligonos de Thiessen definem uma area em torno
de cada local, de forma que todos os pontos nesta
area sdo mais proximos a este local do que para
qualquer outro local.

Ent3o, como apresentam Ohya, Iri e Murota
(1984), para um conjunto de “n” pontos P, = (i =1,
..., ) no plano euclidiano R, , o poligono de Thies-
sen de P ¢ definido por

V(P)=N((PeR)d(P,P)<d(P,P) (1)

No qual: “d” indica a distancia euclidiana

V(P)(i=1, .., n)échamado de Poligono de
Thiessen

P e P sdo chamados de continuo em V¥ se seu
Poligono de Thiessen V. (P)e Vn(Pj) tem uma ares-
ta limite em comum.

Pennerstorfer e Weiss (2013) consideram dois
locais como concorrentes diretos se estes locais
forem adjacentes, ou seja, se V (P) e Vn(Pj) possu-
irem uma area em comum. Esta situagao acontece,
segundo Pennerstorfer ¢ Weiss (2013), em duas
circunstancias: se ambos os locais ndo foram con-
trolados pela mesma firma; e se ambos os locais
forem vizinhos.

Desse modo, supondo que existem duas empre-
sas (A e B) e cinco plantas frigorificas, sendo trés
controladas pela firma A e duas pela firma B, dis-
tribuidas em um determinado mercado da seguinte
forma:

1 Distancia euclidiana ¢ um termo matematico utilizado para
calcular a distancia entre dois pontos (LINDEN, 2009). Sendo
representada por d,, = [} (X, - X,)’]"?
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[ a1 | B | A2 [ B2 | A3 |

As empresas vizinhas sdo concorrentes diretas,
fato este que faz com que a competicao seja acirra-
da, conforme Quadro 2.

Quadro 2 — Relagdo entre as empresas e suas
concorrentes diretas
Empresa | Concorrentes diretos

Al Bl

Bl Al cA2

A2 Bl e B2

B2 A2 ¢ A3

A3 B2

Fonte: Elaborado pelos autores (2016) a partir de Pennerstorfer;
Weisse (2013).

Dada a situag@o apresentada e de acordo com
o conceito de poligonos de Thiessen a unidade A1l
concorre diretamente com a Bl; a Bl concorre
com Al e A2, e assim sucessivamente. Agora, su-
pondo que existem trés mercados (1, 2 e 3), quatro
plantas frigorificas que pertencem a quatro firmas
(A, B, C, D), e cada mercado tem a seguinte distri-
bui¢do das plantas frigorificas:

Mercado 1:

[ ar | Bt [ ¢ | B2 | a2 |
Mercado 2:

[ Bt | a1t | ¢ [ a2 | B2 |
Mercado3:

[ Bt | ar [ p [ a2 [ B2 |

Analisando cada um dos trés mercados apresenta-
dos anteriormente, e considerando o efeito da aquisi-
¢do da firma C pela firma A, o impacto gerado sobre
o prego serd diferente para cada um dos trés merca-
dos analisados. Os mercados 1 ¢ 2 sdo direta e distin-
tamente afetados pela aquisi¢do, que foram chama-
dos por Pennerstorfer e Weiss (2013) de grupos de
tratamento. No mercado 1, provavelmente, ndo ha-
vera aumento de pregos, pois ndo houve aumento da
aglomeragdo espacial. Ja no mercado 2, ha aumento
da aglomeragao espacial e redugdo da concorréncia,
tendendo assim a uma redugdo de preco pago ao pe-
cuarista. A nova situagdo ¢é apresentada a seguir.

Mercado 1:

[ at | Bt [ a | B2 | a2 |
Mercado 2:

[ Bt | a1t [ a | a2 | B2 |

Ja o impacto da aquisicao da firma C pela firma
A no mercado 3 ¢ diferente, ja que como a firma
C ndo atuava no mercado ndo havera aumento da
aglomeracdo espacial e, consequentemente, do

preco.
4.1.1 Construindo os poligonos de Thiessen

Os poligonos de Thiessen sdo construidos con-
forme figura 1.

Figura 1- Construgio dos poligonos de Thiessen
F G

Fonte: Pennertorfer e Weiss (2013, p. ).

Para construir o poligono de Thiessen em torno
do ponto “A” uma linha perpendicular bissetora ¢
tracada entre o ponto “A” e qualquer outra loca-
lizagdo, por exemplo, pontos “B”, “C”, “D”, “E,
“F” e “G”. Em cada direcdo, as bissetrizes mais
proximas formam um poligono em torno do pon-
to “A”, formando o chamado poligono de Thies-
sen. Assim, os poligonos de Thiessen que foram
construidos em torno dos pontos “A” e “B”, par-
tilham uma fronteira comum, sendo chamados de
“Thiessen-vizinhos”. Por outro lado, os poligonos
construidos em torno dos pontos “A” e “F”’ nao sao
adjacentes, pois ndo possuem area em comum, nao
sendo, portanto, vizinhos.

Apos a construcao de cada poligono de Thies-
sen a partir de um ponto P, chega-se ao conjunto
de localizagdo de cada ponto gerador, formando
o diagrama de Thiessen, ou seja, cada localizacao
estd associada com, pelo menos, um ponto gera-
dor, conforme Figura 2.
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Figura 2 — Diagrama de Thiessen

Fonte: Silva e Bacha (2011, p.).

Analisando a Figura 2, observa-se que cada po-
ligono possui arestas, que sdo definidas por Silva
e Bacha (2011) como o conjunto de locais que po-
dem ser atribuidos a mais de um ponto gerador.
Brassel e Reif (1979) observam que, como tradi-
cionalmente os poligonos de Thiessen sdo constru-
idos por computacao perpendicular bissector entre
todos os pontos vizinhos, o problema principal ¢
definir os vizinhos de cada conjunto de pontos.

Para Pennerstorfer ¢ Weisse (2013), as vanta-
gens da abordagem alternativa dos poligonos de
Thiessen sdo: estdo estritamente relacionados com
a literatura tedrica que assume que a concorréncia
¢ direta entre locais proximos; sdo flexiveis quan-
do se considera areas diferentemente povoadas e
gera maiores mercados geograficos em regides ru-
rais com pequeno numero de fornecedores; usam
informacgdes detalhadas sobre a localizagdo de to-
das as firmas dentro do limite do mercado; as me-
didas de aglomeracao espacial baseada em Thies-
sen superam, claramente, as medidas alternativas
de concentragdo de mercado local; sdo uma base
util para a construgdo de uma medida de aglome-
racdo espacial.

4.2 Dimensao produto

Com base na proposta de Carlton e Perloff
(2000) para a delimitacdo do mercado relevante
pela dimensdo produto, o presente estudo consi-
derou o “boi gordo” como produto, pois, apesar
da carne bovina ter produtos substitutos como as
carnes de ave e suina, as caracteristicas fisicas, co-
merciais e técnicas da criacdo e abate do gado de
corte sdo diferentes dos demais tipos de animais.

4.3 ldentificando o poder de comprador

Apo6s a delimitacdo do mercado relevante, a
segunda etapa ¢ identificar o exercicio do poder
de comprador que os frigorificos de bovinos exer-

cem sobre os pecuaristas, levando em considera-
¢do variagdes no preco pago pelos frigorificos aos
pecuaristas pelo boi gordo. Para isto, alguns testes
estatisticos precisam ser efetuados.

4.3.1 Teste de estacionariedade das séries

Bueno (2011) afirma que as séries temporais
podem ser estacionarias ou ndo estacionarias, €
por isto, € preciso verificar se as séries em anali-
se sdo estacionarias, pois caso nao forem, podem
conduzir a problemas de regressdes espurias, ou
seja, quando o coeficiente de determinagdo (R?)
¢ muito alto sem que as varidveis se relacionem
de forma significativa, ou verdadeira. Entdo, uma
série estacionaria ¢ aquela que flutua em torno de
uma mesma média, diferente da série ndo estacio-
naria, que pode ter natureza deterministica, quan-
do o componente aleatoério extraido de uma distri-
bui¢do normal flutua em torno de uma tendéncia
temporal, e estocastica, que se move em torno de
médias flutuantes (BUENO, 2011).

Assim “a forma de estimagdo econométrica
depende de como classificar essas séries, se esta-
cionarias ou ndo (BUENO, 2011, p.3)”, portanto
a preocupac¢do inicial ¢ determinar a estaciona-
riedade ou ndo do modelo proposto, € com isto a
existéncia ou ndo, de raiz unitaria. Considerando
o modelo:

Y=y.ty (2)

No qual: u- termo do erro estocastico (ruido
branco) com média zero, variancia constante € nao
autocorrelacionado.

Se, y, ;= | a série € ndo estaciondria.
v, # 1 asérie € estaciondria

Alternativamente, a expressdo (2) pode ser re-
presentada como:

AYz:(p'l)Ym +uz:5Yz-1 tu, €)

Se d=o:
AY =, -Y )=y, )
As primeiras diferengas de uma série temporal

com caminho aleatdrio (=u) sdo uma série tempo-
ral estacionaria, por outro lado, como observa Gu-
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jarati (2010), se uma série temporal for diferencia-
da uma vez ¢ a série diferenciada for estacionaria,
a série original ¢ integrada de ordem 1, o que ¢
indicada por I(1).

Para saber se uma série € estacionaria ou ndo, €
a ordem de integracdo, testes estatisticos deverao
ser feitos. Entre eles:

a) Dickey-Fuller — Criado por Dickey e Fuller
(1979; 1981) tem como base o seguinte modelo:

Y=ol +s, ®

Tendo como hipdtese nula H:0#1 e hipotese
alternativa: g=1

A restricdo do teste Dickey-Fuller é que ele
considera o erro um ruido branco, porém, como
observa Gujarati (2010), o erro é um processo
estacionario como qualquer outro, e assim, pode
causar distor¢des no poder do teste.

b) Dickey-Fuller aumentado (ADF) — utiliza-
do em casos nos quais os erros sdo correlaciona-
dos, e ¢ conduzido por aumento das equacdes do
teste Dickey-Fuller devido ao acréscimo dos valo-
res defasados da variavel dependente.

Para testar a presenga ou ndo de raiz unitaria,
foi utilizado o teste ADF desenvolvido por Di-
ckey-Fuller (1981) de acordo com a expressao (6):

AY,=B+8T+yY, X AY, + & (©

No qual: Y a série de pregos; B é a constante; T
¢ tendéncia e A ¢ o operador de diferenga.

A hipoétese nula € que a série € ndo estacionaria
(existe raiz unitaria), e a hipotese alternativa é que
¢ a série ¢ estacionaria (ndo existe raiz unitaria).
O namero de termos defasados é muitas vezes, de
acordo com Gujarati (2010), determinado empiri-
camente.

¢) Phillips-Perron (PP) — surgiu da ideia de
testar os coeficientes do processo, fazendo uma
corre¢do nao paramétrica ao teste Dickey-Fuller,
permitindo que seja consistente mesmo que exis-
tam variaveis defasadas dependentes e correcdo
serial nos erros (BUENO, 2011). Tendo como ex-

pressdo:
J (7

>
Il
(o]
N
Q;>|Q>

|5
20 VT2 Y 2

A hipdtese nula € que a série € ndo estacionaria,
e a hipotese alternativa ¢ que a série ¢ estacionaria.

d) Kwiatkowki, Phillips, Schmidt e Shin
(KPSS) — um dos problemas do teste de raiz uni-
taria Dickey-Fuller (1979; 1981) ¢ o baixo poder
na presenga de um componente de médias moveis
perto do circulo unitario (BUENO, 2011). Por esta
razdo, o teste KPSS foi desenvolvido em 1992,
e fornece hipoteses contrarias dos testes citados
anteriormente. O teste KPSS considera como hi-
potese nula que a série € estaciondria e a hipotese
alternativa € que a série ¢ ndo estacionaria.

Assim, a estatistica do teste € dada pela expres-
sao (8):

=y, S

®)

4.3.2 Cointegragdo das séries

O segundo passo da analise de séries temporais
¢ verificar se as séries possuem a mesma ordem
de integracdo, para isto ¢ utilizado o teste de coin-
tegracdo que procura identificar se duas ou mais
variaveis integradas, de mesma ordem, possuem
relagdo de equilibrio no longo prazo (SACHS; PI-
NATTI, 2008). Neste caso, mesmo que as séries
nao sejam estacionarias elas podem apresentar ten-
déncia conjunta de longo prazo.

Para verificar a existéncia de cointegracdo, o
presente estudo optou pela abordagem de Johan-
sen (1988), porque além de revelar a existéncia
ou ndo de cointegracdo, permite obter o nimero
de vetores de cointegracdo entre as variaveis. Este
processo, segundo Dantas ¢ Weydmann (2009) é
construido um modelo VAR, que pode ser descrito
como:

X, =A;tA X, + .t A4 X Te 9

No qual: X € o vetor das “n” variaveis de mes-
ma ordem.

A, € a matriz de interceptos “n” x1.
A, € matriz de coeficientes n x n
€, é o vetor de termos de erros n x 1.

Segundo Dantas e Weydmann (2009) o primei-
ro passo para realizar o teste de Johansen ¢ deter-
minar a ordem de defasagem? da variavel depen-

2 Foi utilizado o Critério de Akaike (AIC) para determinar o
numero de defasagens.
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dente, pois este procedimento tem como hipotese
que com a introdug@o de um nimero suficiente de
defasagens ¢ possivel obter uma estrutura de re-
siduos estacionarios. Na sequéncia, € preciso ob-
servar o termo que contém os componentes da ve-
locidade de ajustamento dos pardmetros no curto
prazo, e a matriz de coeficientes de cointegragdo
no longo prazo.

Sdo duas as formas de analise do teste de Jo-
hansen, ambas levando em consideracdo a razao
de verossimilhanga: teste do trago ¢ teste maximo
valor. Para desenvolver este estudo optou-se pelo
método do teste do trago, que ¢ representado:

Mrace=-TY" 1- Ai (10)

O teste tem como hipdtese nula que o nu-
mero de vetores de cointegragdo ¢ r < p (nao
cointegradas), e a hipotese alternativa ¢ que r
= n (cointegradas). Caso o valor da estatistica
Atrace for maior do que o valor critico, rejeita-
-se a hipotese nula.

4.4 Fonte e natureza dos dados

A presente pesquisa utilizard como fonte de
dados as 172 unidades frigorificas registadas
pelo Servigo de Inspecao Federal (SIF) do Mi-
nistério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimen-
to (MAPA), no ano de 2014. Esta amostra foi
escolhida em razao da obrigatoriedade, segundo
a Lei n® 1.283/50, dos estabelecimentos que fa-
¢am comércio interestadual, ¢ ou internacional
serem fiscalizados, e, portanto, registrados, no
Ministério da Agricultura, Pecudria e Abasteci-
mento. Além disto, o registro do Sistema de Ins-
pecao Federal (SIF) é uma barreira a entrada de
novos competidores (FREITAS, SOUZA NETO;
SCALCO, 2014), e é uma condi¢do necessaria,
mas ndo suficiente para que o poder de compra-
dor seja exercido (CHEN, 2007). Outro motivo
da escolha da mostra ¢ porque as plantas frigori-
ficas registradas no SIF sdo maiores, o que per-
mite aos frigorificos explorar os beneficios da
economia de escala (FREITAS, SOUZA NETO;
SCALCO, 2014), e, portanto, conseguem au-
mentar a producao e reduzir o custo médio.

Para delimitagdo do mercado relevante pela di-
mensao geografica, o estudo utilizou como varia-
vel a localiza¢do geografica dos estabelecimentos,
ou seja, latitude e longitude de cada planta frigori-

fica. A localizacdo exata foi encontrada com base
nos enderecos cadastrados no Ministério da Agri-
cultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA) no ano
de 2014, a partir do site Batchgeo, pertencente ao
grupo Google. Com base na localizagdo, os pon-
tos de localizagdo foram criados e sobrepostos no
mapa no Brasil dividido por Estado disponivel
no Instituto Brasileiro de Geografia ¢ Estatistica
(IBGE). Na sequéncia, trés mercados distintos fo-
ram escolhidos para a identificacdo do exercicio
do poder de comprador.

Apos a delimitagdo do mercado relevante e a
selecdo dos mercadores, o comportamento do pre-
¢o pago pelo boi gordo ao produtor rural em cada
mercado foi analisado. Para isto, foi utilizado o
preco real do boi gordo nas pracas no qual cada
planta frigorifica esta localizada, com periodicida-
de mensal, de janeiro de 2004 a dezembro de 2014,
totalizando 132 observagdes. Os precos nominais
foram encontrados no ANUALPEC dos anos de
2008 e 2015, ¢ foram deflacionados pelo Indice
de Preco ao Consumidor Amplo (IPCA), elabora-
do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), tendo como base janeiro de 2004.

O periodo de analise do prego foi delimita-
do em razao de que no ano de 2004 o Brasil se
consagrou como o maior exportador de carne
bovina do mundo, ¢ a partir de 2005 aumentou
os casos de aquisi¢des de plantas frigorificas no
pais e no exterior, com o maior numero de aqui-
sicdes em 2007, ano no qual o maior frigorifico
do mundo passa a ser brasileiro, o que afetaria
0 prego pago aos pecuaristas pelo boi gordo nos
anos seguintes.

5 RESULTADOS E DISCURSAQ

Nesta secdo serdo apresentados e discutidos os
resultados da pesquisa.

5.1 Delimitacao do mercado relevante: poli-
gonos de Thiessen

Com o método dos poligonos de Thiessen, pre-
tende-se determinar a area de atuacdo das unidades
de abate de bovinos com o objetivo de estabelecer
a diferenciacao dos tipos de mercados. Para isto,
utilizou-se a localizacao das plantas frigorificas, e
assim foram definidos os pontos geradores, con-
forme pode ser observado na Figura 3.
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Figura 3 — Poligonos de Thiessen dos frigorificos
registrado no SIF no ano de 2014
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Fonte: Elaborada pelos autores a partir do software ArcGis 10.22
(2016).

Na sequéncia, os poligonos de Thiessen criados
foram sobrepostos no mapa do Brasil, conforme
Mapa 2.

Mapa 2 — Poligonos de Thiessen sobrepostos no
mapa dos estados brasileiros (2014)
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Fonte: Elaborado pelos autores a partir do sofiware ArcGis 10.22
(2016).

Ao analisar o Mapa 2, constata-se que existem
172 poligonos de Thiessen no Brasil, sendo um po-
ligono para cada unidade de abate. Assim, com base
nas premissas do conceito de poligonos de Thies-
sen, parte-se do pressuposto que apenas as unidades
de abate vizinhas sdo concorrentes, € definindo-se

os pontos geradores a partir das plantas frigorificas
localizadas nas principais pragas do boi gordo, o
setor brasileiro de abate de bovinos de corte é com-
posto por 28 mercados pela dimensao geografica.

Utilizando como base o numero de empresas
concorrentes em cada um dos mercados, constata-
-se que dois mercados sdo considerados monopso-
nistas, nos quais as duas maiores empresas tanto em
numero de plantas quanto em capacidade de abate
do setor atuam. Os mercados monopsonistas estdo
localizados em Rondénia e no norte do estado de
Mato Grosso. Outros seis mercados sdo considera-
dos oligopsonistas, pois estdo localizados nas regi-
oes Norte e Nordeste, em que sua principal carac-
teristica € que os maiores frigorificos fazem parte
do mesmo mercado que frigorificos menores. Esta
circunstancia que pode ser observada no mercado
oligopsonista localizado na fronteira entre os esta-
dos do Mato Grosso ¢ Rondonia, do qual perten-
cem quatro unidades de abate: sendo trés da maior
empresa concorrendo com uma unidade de pequeno
porte, em termos de niimero de plantas frigorificas.

A mesma situacdo ocorre com os mercados
oligopsonistas no Pard e Maranhao, nos quais em-
presas grandes atuam nas mesmas dimensdes geo-
graficas de empresas menores. Nesta regido, exis-
tem trés mercados oligopsonistas que atuam lado
a lado. Apesar dessa proximidade, as unidades de
abate ndo podem ser consideradas concorrentes, ja
que ndo dividem a mesma aresta, e, portanto, nao
sdo vizinhas. Os mercados citados anteriormente
estdo ao redor de um mercado concorrencial, com-
posto por diferentes empresas menores se compa-
radas ao mercado de abate como um todo. Assim,
percebe-se que as maiores empresas do ramo estao
procurando se localizar perto dos pecuaristas e ao
redor de empresas menores.

Além disto, o setor de abate de bovinos bra-
sileiro € composto por vinte mercados concorren-
ciais, que estdo localizados em regides tradicionais
de abate de bovinos, como os estados das regides
Centro-Oeste ¢ Sul e Sao Paulo, além do estado
de Minas Gerais. Porém, no Rio Grande do Sul,
35,77% dos frigorificos pertencem a uma unica
empresa e, principalmente, no extremo Sul, no
qual apenas uma unica empresa domina ¢ detém
parte significativa da capacidade de abate.

Analisando o niimero de empresas distintas,
percebe-se que o abate de bovinos no Brasil esta
concentrado nas trés maiores empresas, sendo que
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esta concentragcdo nao ¢ tdo presente nas regioes
Centro-Oeste, Sul e Sudeste, onde existe grande
numero de empresas com uma ou duas plantas.
Além disto, nas regides Norte e Nordeste o aba-
te é concentrado nas empresas “A”, “B” e “C”, o
que indica a tendéncia do setor de abate de bovinos
ser concentrado em certos mercados, sendo o pri-
meiro indicio para a possibilidade do exercicio do
poder de comprador. Porém, somente a lideranca
da empresa “A”, ndo confirma o exercicio ou, pelo
menos, a existéncia do poder de comprador, sendo
necessaria uma analise mais aprofundada.

Apesar da maior parte dos mercados de abate
bovino no Brasil, 71,43% serem concorrenciais,
o aumento dos casos de fusdes e aquisi¢oes que
ocorrem no setor, €, consequentemente, 0 nimero
de plantas frigorificas e a capacidade de abate das
trés maiores empresas, mesmo nesses mercados, ha
possibilidade do exercicio do poder de comprador.

5.2 Selecao dos mercados

Apbs a delimitagdo da dimensao geografica fo-
ram considerados trés mercados que o presente estu-
do chamou de mercados monopsonista (apenas uma
Unica empresa atua), o oligopsonista (trés empresas
atuam), e o concorrencial (quatro empresas distintas
fazem parte). E importante observar que, apesar de
ndo serem mercados localizados nas maiores regi-
oes produtoras, eles foram eleitos em razao:

i. De o estudo considerar as estruturas de mer-
cados no qual cada unidade de abate perten-
ce, os mercados foram definidos em fung¢ao
do ntimero de empresas distintas atuantes,
0 que impacta no grau de concorréncia e o
preco pago pelo boi gordo.

ii. O mercado monopsonista foi escolhido em
razao da planta localizada no municipio de
Rio Branco ser a unica no estado do Acre,
e de ndo ter nenhuma unidade de abate re-
gistada no Sistema de Inspecdo Federal no
estado vizinho, 0 Amazonas.

iii.O mercado oligopsonista foi selecionado
por ter as unicas plantas frigorificas com
SIF no litoral da regido Nordeste.

iv. O mercado concorrencial® foi definido em
razdo de estar localizado na regido Sul, e
proximo aos maiores mercados do pais.

3 A época da coleta de dados, a planta frigorifica localizada no
municipio de Maringa estava em funcionamento.

v. Disponibilidade de dados de acordo com as
estruturas de mercado.

Arelagdo dos mercados selecionados e as respecti-
vas composi¢des podem ser visualizadas no Quadro 3.

Quadro 3 —Mercados selecionados para identificar o
exercicio do poder de comprador.

Localizagao x
Numero de das e oo las

RiEneas empresas lantas frigo (e
P P & de preco

rificas

Rio Branco
(AC), Arique-
mes (RO),
Sao Miguel do  Porto Velho (RO)
Guaporé (RO)
e Porto Velho
(RO)
Itapetinga
(BA), Amar-
gosa (BA),
Janatba (MG)
e Teixeira
Freitas (BA)
Maringé (PR),
Cambira (PR),
Nova Espe-
ranca (PR) e
Pai¢andu (PR)

Monopsonio 1

Oligopsonio 3 Bahia

Concorencia 4 Maringé (PR)

Fonte: Elaborado pelos autores (2015).

O mercado 1 é composto por quatro unidades
de abate da empresa “A” sendo caracterizado
como um monopsoOnio, por apenas uma empresa
atuar nele. Ja o mercado 2 é composto por qua-
tro unidades de abate pertencentes a trés empre-
sas distintas, duas plantas frigorificas da empre-
sa “A”, uma da empresa “C” e uma de “outras”
empresas, localizadas nas cidades de Itapetinga
(BA), Amargosa (BA), Janatiba (MG) e Teixeira
Freitas (BA), sendo este mercado caracterizado
como um oligopsonio. E o mercado 3 € compos-
to por quatro unidades de abate pertencentes a
quatro empresas diferentes, tendo como ponto
inicial a unidade localizada na cidade de Ma-
ringa (PR), este mercado ¢é caracterizado como
concorrencial.

5.3 Analise do comportamento do precgo

Apo6s a selegdo dos mercados, foi analisado o
comportamento do preco médio deflacionado em
cada mercado, percebendo-se que os precos va-
riam de acordo com o nimero de empresas atuan-
tes, conforme Grafico 1.
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Grafico 1 —

Comportamento do preco nos mercados selecionados
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Fonte: Elaborado pelos autores (2016) com base dos dados na pesquisa (2015).

Como pode ser observado no Grafico 1, as séries
de prego do boi gordo comportam-se de forma simi-
lar, em termos de variagdo do prego em todo periodo
analisado, no qual o pre¢o reduziu entre 2004 ¢ 2007,
aumentando de 2008 a 2010, e voltando a reduzir, e
assim sucessivamente. Em outras palavras, indepen-
dente do niimero de empresas atuantes no mercado,
o0 preco oscila a cada trés anos, aproximadamente.
Este comportamento ¢ chamado de ciclo da pecué-
ria, no qual ¢é caracterizado por flutuagdes dos precos
do gado com periodos de baixa e outros de alta nos
precos, que se repetem ao longo do tempo.

Neste sentido, Martins, Pinatti e Igreja (2013)
explicam que o ciclo da pecuaria ¢ causado pelo
aumento da oferta de boi gordo, fazendo com que
os precos dos bois gordo (com mais intensidade) e
magro, bezerros e matrizes reduzam. Com isso, o
criador perde parte da receita, e ¢ levado a vender
as matrizes para abate, agravando o desequilibrio
entre oferta e demanda do boi. Esse desequilibrio
faz com que o pre¢o do boi reduza ainda mais.
Como as matrizes sdo abatidas, a reposic¢ao do ani-
mal fica comprometida, fazendo com que a oferta
reduza e o prego do boi aumente, recomecando o
ciclo (MARTINS, PINATTI, IGREJA, 2013). E
esta situacdo pode ser observada, claramente, no
comportamento de pregos no Grafico 1, no qual no
periodo analisado ocorreram trés ciclos completos
e um quarto ciclo ¢ iniciado.

Em termos da relagdo preco pago e estrutura de
mercado, constata-se que no mercado monopso-
nista o prego pago ao produtor rural pelo boi gordo
foi menor do que em mercados com concorréncia

maior em todo o periodo analisado. Este fato vai
ao encontro da hipdtese do estudo, que afirma que
em mercados mais concentrados as empresas pa-
gam pregos mais baixos pelo boi gordo. Por outro
lado, quando existem mais de uma empresa, se-
jam trés ou mais, 0 preco pago ao pecuarista varia
conforme o periodo, ou seja, em alguns periodos
analisados o preco no mercado oligopsonista ¢
mais alto do que no mercado concorrencial, e vi-
ce-versa. Esse comportamento pode ser explicado
dentre outros fatores, pela capacidade de abate das
plantas frigorificas de cada um dos mercados.

Assim, pode-se alegar que o comportamento
das séries de precos apresentadas ¢ um indicio do
exercicio de poder de comprador, pois para que o
poder de compra possa ser exercido € preciso que
0 preco pago seja mais baixo em mercados con-
centrados do que em mercados concorrenciais. Di-
ferente quando a analise € para exercicio de poder
de mercado, em que a existéncia se configura, den-
tre outras formas, com a cobranga de precos mais
altos cobrados dos consumidores.

A proxima etapa consiste em apresentar a esta-
tistica descritiva, conforme Tabela 1.

Tabela 1 — Estatistica descritiva da série de precos

selecionados
Mercado OBS Média 20 Minimo Méximo
padrao
Monopsonista 132 47.50 8.60833  29.69 65.55

8.133862  39.85 79.26
7.130213  37.52 71.04

Oligopsonista 132 53.69
Concorrencial 132 52.37

Fonte: Elaborada pelos autores com base dos dados disponiveis via
sofitware Stata 11 (2016).
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Analisando a Tabela 1, entende-se que existe
uma diferenga no prego médio pago ao produtor
rural pelo boi gordo em cada um dos mercados.
O prego médio no mercado monopsonista ¢ pra-
ticamente 12% menor do que o no mercado oli-
gopsonista e 9% mais baixo do que no mercado
concorrencial. J4 comparando o preco médio entre
os mercados oligopsonista e concorrencial, a di-
ferenca de pregos é de 3% mais alto no mercado
oligopsonista.

A situagdo se agrava quando se verificam os
precos minimo e maximo praticados nos mercados
selecionados, no qual o preco minimo no mercado
monopsonista ¢ 28% e 21% menor do que o pre-
¢o mais baixo pago nos mercados oligopsonista e
concorrencial, respectivamente. Ja o prego maxi-
mo do mercado monopsonista ¢ 17% e 8% menor
do que nos mercados oligopsonista e concorren-
cial, respectivamente.

Assim, a principio pode-se constatar que o
exercicio do poder de comprador ¢ maior em mer-
cados monopsonistas, por outro lado, apesar do
mercado oligopsonista ser composto por trés em-
presas, o exercicio de compra do gado ¢ menor do
que no mercado com quatro empresas. Este fato
pode ser explicado em fungdo da capacidade de
abate das unidades frigorificas localizadas nessas
localidades, quantidade ofertada do insumo, e /ou
pelo custo de frete, varidveis estas que serdo ana-
lisadas na proxima se¢do, assim como o impacto
sobre preco do boi gordo.

Porém, somente analisar o comportamento
do preco da arroba do boi gordo é uma condicao
necessaria, mas nao suficiente para comprovar o
exercicio do poder de comprador. Neste sentido,
testes estatisticos sdo necessarios para confirmar a
impressao visual.

5.3.1 Teste de estacionariedade das séries de pre-
¢os

Para verificar o comportamento dos precos nos
mercados selecionados deve-se determinar a esta-
cionariedade das séries, e para isso, foram efetua-
dos testes formais, como os testes Dickey-Fuller
(DF), Phillips Perron (PP), Dikey-Fuller Aumen-
tado (ADF) e Kwiatkowski, Phillips, Schmidt, and
Shin (KPSS) em nivel e primeira diferenca. O cri-
tério de informagdo de Akaike foi utilizado para
determinar o numero de defasagens apropriado
conforme Tabela 2.

Tabela 2 — Numero de defasagens apropriadas em
cada mercado selecionado

Mercado Lags AIC
Monopsonista 2 3.99099*
Oligopsonista 1 4.67296*
Concorrencial 2 4.19193*

Fonte: Elaborado pelos autores (2016).
*Significativo a 1%

Ao implementar os testes em nivel, a hipotese
nula de que as séries s3o ndo estacionarias foi acei-
ta no trés mercados por todos os testes estatisticos
efetuados, constatando-se que em nivel as séries
possuem raiz unitaria. O proximo passo foi veri-
ficar a aceitacdo da hipotese de raiz unitaria em
primeira diferenca, e neste caso a hipotese nula de
que as séries tem raiz unitaria foi rejeitada nos trés
mercados. Portanto, as séries sdo integradas de or-
dem 1, ou seja, I(1), conforme Tabela 3.

Tabela 3 — Resultados dos testes de raiz unitaria
para os mercados selecionados

Testes
Mercado  Lag  DF PP KPSS ADF
Variavel em nivel
Monopsonista 2 -2.040* -0.712* 2.86519* 0.566768*
Oligopsonista 1 -1.877* -0.351* 4.39392* 0.936353*
Concorrencial 2 -1.630% -0.887* 1.91921* 0.527379*
Em primeira diferenca
Monopsonista 2 -1.035  0.645 0.158113  -8.62365
Oligopsonista 1 -0.269 0932 0.205335 -11.0621
Concorrencial 2 -1.243 0485 0.227994  -9.28832

Fonte: Elaborado pelos autores com base nos resultados da pesquisa
(2015).
*Significativo a 1%

5.3.2 Cointegragdo das séries

Como as séries sdo integradas de ordem 1, tes-
tes de cointegracdo foram feitos com objetivo de
verificar a existéncia da relagdo de longo prazo
entre os mercados monopsonista, oligopsonista e
concorrencial. Para atingir o objetivo, o presente
estudo optou pelo teste de cointegracao de Johan-
sen (1988) e a hipotese nula é que ndo ha vetor
de cointegracao, e, portanto, o rank ¢ igual a zero,
conforme Tabela 4.
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Tabela 4 — Resultado do teste de cointegracao de Johansen

Mercados Hipotese Estatistica Traco Valor critico (1%) Estatistica Traco Valor critico (5%)
Monopsonio R>0 13.9609* 20.04 16.3754 15.41
Oligopsonio R=1 0.4371 6.65 0.4785 3.76
Monopsonio R>0 12.5540%* 20.04 14.8941 15.41

Concorrencial R=1 0.0532 6.65 1.0022 3.76
Oligopsonio R>0 11.0796* 20.04 11.2529 15.71
Concorrencial R=1 0.4173 6.65 0.4646 3.76

Fonte: Elaborado pelos autores (2016).

O teste de cointegragdo de Johansen foi efe-
tuado para identificar se os diferentes tipos de
mercado obtidos pelo método dos poligonos de
Thiessen estdo cointegrados. Assim, aceitou-se
a hipétese nula de que as séries do preco do boi
gordo nos mercados monopsonista, oligopsonista
e concorrencial ndo sdo cointegradas, pois a esta-
tistica trago ¢ menor do que o valor critico ao nivel
de significancia de 1%. Por outro lado, ao nivel
de significancia de 5%, constatou-se que ha, pelo
menos, um vetor de cointegragdo entre os merca-
dos monopsonista e oligopsonista, pois a estatis-
tica trago € maior do que o valor critico (16.37 >
15.41). Ja em relagdo a integragdo dos mercados
monopsonista € concorrencial, e oligopsonista e
concorrencial a hipétese nula que ndo ha integra-
¢do entre as sé€ries ¢é rejeitada.

Assim, percebe-se que, apesar do preco mé-
dio pago pelo boi gordo no mercado concorren-
cial, ele tem uma dindmica propria, sem relacao
com os demais mercados. Outra concluso € que,
de acordo com o teste Johansen, os mercados mo-
nopsonista e oligopsonista sao integrantes. Porém,
especificamente no presente estudo, este fato nao
procede devido a distancia de mais de 2600 km no
qual os mercados s3o separados.

6 CONSIDERAGOES FINAIS

Foi certificado que o exercicio do poder de
comprador esta presente no setor de abate de bovi-
nos brasileiro nos mercados mais concentrados, no
qual apenas uma Unica empresa atua, ¢ 0 impacto
desse exercicio ¢ em pregos mais baixos que os
frigorificos pagam aos pecuaristas pelo boi gordo.
Por outro lado, o estudo ndo constatou diferenga
significativa na variagao de pregos entre os merca-
dos menos concentrados, como o oligopsonista e o
concorrencial. Portanto, conclui-se que em alguns
locais o mercado de abate brasileiro € competitivo
e em outros, ¢ concentrado, podendo impactar a
dindmica de toda a cadeia produtiva daquelas di-
mensdes geograficas. Sendo assim, o tema precisa

de maior ateng@o das autoridades antitruste, pois,
apesar de o poder de compra ser exercido direta-
mente sobre os produtores, ele impacta toda a ca-
deia produtiva, elevando os pregos, reduzindo a
competitividade da cadeia, e consequentemente,
diminuindo o bem-estar social.

A limitacao do estudo consiste no fato da ana-
lise ter sido feita em trés mercados, em fungdo
da disponibilidade de dados. Porém, o trabalho
¢ inovador ao inserir o espaco na delimitagdo do
mercado relevante em termos geograficos, e abre
caminho para novas andlises nos mercados nao
abordados no estudo e nos demais setores econo-
micos.
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