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Resumo

O artigointentaanalisar o desenvolvimento da
apiculturanaregido sob o ponto de vistadacom-
petitividade visando asuainser¢do no mercadoin-
ternaciona . Numatentativade contribuir paraafor-
mulacdo depoliticasparao segmento, identificaas-
pectos exitosos, entraves e potencialidades, eabor-
daquestdes referentes améo-de-obra, formas de
controle egestdo dasempresas, caracteristicasde
mercado, formasdearticulagdo internacional, fato-
resde éxito einsucessos nacompeticao, umavisao
do conjunto das estratégias dasempresas e asten-
dénciasprincipaisdo segmento internamente. Bus-
cando definir as caracteristicas dademandainter-
nacional quanto aos produtos apicolas, otextoleva
em conta o resultado de uma prospeccgao do mer-
cado externo, considerando aspectos como fatores
gueinfluenciam ademanda, exigéncias dos consu-
midores, o regimelegal deimportacéo, astendénci-
as, oscanaisdedistribuicéo equemedidas deveri-
am ser tomadas paratornar os produtos nacionais
mal scompetitivosinternaciona mente.
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1 - INTRODUCAO

O presentetexto procuraanaisar o desenvol-
vimento recente daapi culturanordesting, levando
em consi deracao as condi¢oes de competitividade
edeinsercéo dasmicro e pequenas empresas des-
Ssesegmento nomercadointernaciond. A intengdo é
contribuir paraaformulagéo de politicaspublicas,
identificando aspectosexitosos, possiveis pontosde
estrangulamento e potencialidadesdo setor. Otra
balho baseia-se em dados secundérios de fontes
oficias eminvestigaco bibliogréfica, em depoimen-
tosde especialistasem apiculturanaregido ecom
micro e pequenos produtores, com empresasecom
liderangcasempresariais do setor. Consideratam-
bém o resultado de uma prospeccéo de mercado
externo em diversos paises, realizadapel o Depar-
tamento de Promogéo Comercia do Ministériodas
RelagBes Exteriores, visando definir ascaracteristi-
casdademandainternacional easexigénciasdesse
mercado quanto aos produtos apicol as.

Asentrevigascontemplaram o levantamento de
informacdes referentes améao-de-obra, formasde
controle e gestéo das empresas, caracteristicasde
mercado (perfil produtivo e perfil do mercado), for-
mas dearticulacdo internacional, fatoresde éxito e
INsucessos nacompeti ¢&o nos mercados, e umavi-
S20 do conjunto das estratégias dasempresas quanto
aosmercadoseastendéncias principaisdo segmento
no mercado interno.

O segundo instrumento, referente a prospec-
¢ao de mercado, baseou-se em relatérios que con-
templaram informacdes sobre asituagdo dos pro-
dutos, enfocando apenas o mel natural e o extrato
de propolis, nosmercados de diversos paises (Ar-
genting, Chile, Colédmbiae Uruguai, naAméricado
Sul; Canadae Estados Unidos, naAméricado Nor-
te; Alemanha, Bélgica, Inglaterra, Itdlia, Francae
Noruega, na Europa; e Japdo, naAsia), suasim-
portacdesglobais, fatoresqueinfluenciam ademan-
da, oregimelegal paraimportacéo dos produtos,
tendo em contaabase deimposi ¢&o, astendéncias
demercado nos seus diversos aspectos— padroni-
zacd0, embalagem, rotulagem -, oscanaisdedistri-
buicdo, além de comentari os acercados produtos

brasileiroseque medidasdeveriam ser tomadaspara
tornar os produtos nacionaiSmai's competitivosno
mercadointernacional.

2 - CARACTERIZAGAO GERAL
DO SETOR

A apiculturabrasileira, aolongo do tempo, tem
passado por varias fases de desenvolvimento. A
primeirabaseou-se no aproveitamento das abel has
nétivas, asegundainiciou-secomachegadadasragas
de abelhas européias; e aterceiracoincidecoma
introducdo, em territorio brasileiro, dasubespécie
africana, que se adaptou facilmente ao climanor-
destino, chegando aatingir umaprodutividade con-
Sderdvel.

Atérecentemente, o setor apicolanordestino
ndo possuia qualquer estratégia de mercado. Os
negdcios se davam deformaempiricae os apicul -
tores pouco se pautavam por uma estratégia co-
mercia. A apiculturaerapraticadadeformadifusa,
€mesmo osgruposempresariasitinerantesdo Piaui
e da Chapada do Araripe, entre Pernambuco e
Cear, praticavam umaapiculturaprimitivae até
mesmo predatdria, emboradeformamenosirraci-
ond queaexercidapel os pequencsprodutores. 1sso
contribuiu paradiminuir bastanteaquaidadedo mel
nordestino e parareduzir aeficiénciaecondémica
dessesetor naregido. Sao fatosqueocorreram prin-
cipamente nos Estadosdo Piaui, Cearde Pernam-
buco, maiores produtores apicolasdo Nordeste, na
década de 50 e na primeira metade dos anos 60.
Em lugar de capturar os enxames paraexplora-los
comraciondidade, ateava-sefogo aoscorticos, gods
0 que se praticavaumaespremeduramanual sem
qualquer processo de centrifugacéo destinado ase-
parar asimpurezas.

Asmaioresdificuldadesdaapiculturabrasileira
foram sendo superadasamedidaem que 0o mangjo
das abel has afri cani zadas se aperfeicoava. A pro-
ducdo demel eaofertano mercado interno ampli-
aram-sedetal formaque possibilitaram ao Brasi|
tornar-se um grande produtor demel edosdemais
produtos apicolas queinteressam ao mercado mun-
dial. No Nordeste, as abel has af ri canizadas adap-
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taram-se total mente ao habitat natural, tendo em
vistaas semel hangas das caracteristicas climéticas
daregido com asdo seu local de origem, tornando
aapiculturaumaatividade de grandeimportancia
socioeconémicaparaaregido, ndo so pelaprodu-
¢do do mel, que ainda é o principal objetivo dos
apicultores, mastambém pelaexploracéo de outros
produtos como o pdlen, ageléiareal, aapitoxina
(veneno) e, principal mente, apropolis, de maior
demanda pel os mercados asi ético e europeu.

Contudo, aproducéo demel doBrasil aindaé
bastanteinferior ada China, Argentinae México,
maioresfornecedoresdo produto em nivel mundid,
emesmo adea guns paises da Comunidade Euro-
péa, aexemplo daEspanhaeAlemanha, eatéados
Estados Unidos, um dos paiseslideresno mercado
importador. Segundo relatdrio daOrganizacdo das
Nagdes Unidas paraa Alimentagdo e Agricultura
(Fao) (COUTO; COUTO, 1996), aproducdo mun-
dial demel para1993 correspondeual,176 milh&o
detoneladas, enquanto aAméricado Sul processou
84,8 mil tonel adas, quantidade equiva ente agpenas
7,2% daguelevolume. Por suavez, o Brasil respon-
sabilizou-se por 23,7% daproducdo sul-americana
(20,2 mil toneladas). Situava-se, entdo, como 0 16°
produtor apicolano cenario mundial, posi¢éo que
chegou ase modificar sensvelmenteem 1994 devi-
do aosefeitosda’ varroa , um parasito quedizimou
inlmerasfamiliasdeabe hasem véri ospaisesapicul-
tores. O Brasi| apresentaavantagem de dispor de
um pasto silvestre, variado e abundante, como €0
caso do nordestino, o queviabilizao mango migra:
torio, permitindo umaprodugdo seminterrupgdes. A
produtividade aferidaem muitas&reasdaregido cor-
responde aquase duasvezesado mel hor desempe-
nho mundia, atingindo 100 kg/ano contragpenas’55
kg/ano obtidosno Canada.

Nas condic¢des do semi-&rido nordestino, se
praticada em bases racionais, a apicultura surge
COMO Mai'sumaopcao econdmicaparao pequeno
produtor rural. O grande potencial apicoladare-
gido, aliado a adaptacdo da abelha africanizada,
necessitagpenas detecnol ogiaapropriadaparator-
nar aapiculturamaisumafonte derendaparao pro-
prietario rural do Nordeste.

O Nordeste € umadas duas regides do mun-
do (aoutralocaliza-se no México) que apresenta
condigdesideaise privilegiadas paraproduzir mel
organico, sem quai sgquer residuos de defensivos
agricolas, utilizados nos grandes centros produto-
resrurais. Emborao mel produzido no Nordeste
encontre alguns similares, em termos de nutrien-
tes, no Sul e Centro-Oeste do Pai's, aregido pos-
sui umavantagem importante pelo fato deasua
floraser nativa. Enquanto, no Nordeste, asflora-
das tipicas séo predominantemente silvestres, a
exemplo daagaroba, angico, angelim, cipo-bran-
Co, cipd-uva, catanduba, marmeleiro, umburana-
de-cheiro, vassourinha-de-bot&o, entre outros, ou
provém de culturas que n&o requerem o uso de
agrotdxicos, como o cgju, nas outras regides, as
culturas mais utilizadas na producéo apicola so-
frem com a utilizacdo de agrotdxicos, como é 0
caso dalaranjeirae damacieiraentre outras.

Segundo o Ingtituto Brasileiro de Geografiae
Egatigtica(IBGE), o Brasi| produziuem 2000 cerca
de 21,9 mil toneladas de mel de abelha, tendo o
Nordeste sido responsavel por 3,7 mil toneladas
(17,1% daproducéo nacional). Destas, 0 Piaui res-
pondeu por 49,7% dototal produzido (ver TABE-
LA 1), correspondente a8,5% da produc&o nacio-
nal, seguido pelo Cearde Bahia Emboratenhapro-
duzido quaseametade do mel de abelhanordestino,
ovalor daproducdo do Piaui correspondeu apouco
maisde¥4 do volumede recursosoriundosdo setor
(26,4%), a0 passo que, na Bahia, essa proporcéo
equivaleu a38,1%. Em 1995, aregi&o possuia391
municipiosqueproduziam mel deabelhae, em 2000,
jahavia 544 municipios nessacondicao.

A Bahiagpresentou maior nimero demunici-
pios produtores de mel de abelha no Nordeste
(24,3%), seguidapel o Piaui (23,9%) epelo Ceard
(17,3%). Apesar deaBahiapossuir umnimerosig-
nificativo de municipiosprodutoresde mel (132),
apenas3 apontavam producao queexcediaas 30
toneladas/ano, ao passo que, no Piaui, foram 16 os
com producdo acimadessenivel. Além desses, ano-
taram-se 6 municipios no Cearé e apenas um no
Rio Grande do Norte, em Pernambuco eno Mara-
nhdo (TABELA 2).
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TABELA1

NORDESTE: QUANTIDADE PRODUZIDA, VALOR DA PRODUCAO ENUMERODEMUNICIPIOS

PRODUTORESDE MEL (2000)

Qtde. Produzida Valor da Producéo Municipios

Estados (t) (R$1.000) Produtores
N2 ABS. % N2 ABS. % N2 ABS. %

Maranh&o 132,5 35 363,9 3,0 23 4,2
Faui 1.862,7 49,7 2.827,1 31,9 130 23,9
Ceara 654,8 17,5 1.441,6 24,2 94 17,3
R. G.doNorte 1711 4,6 702,2 4,3 50 9,2
Paraiba 30,0 0,8 206,0 4,0 24 44
Pernambuco 344.3 9,2 891,8 7,8 61 11,2
Alagoas 139 0,3 60,8 2,4 9 1,6
Sergipe 17,8 05 1335 1,8 21 39
Bahia 520,9 139 4.073,1 20,5 132 24,3
Nordeste 3.748,0 100,0 10.700,0 100,0 544 100,0
Sul 12.670,1 - 45.327,8 - - -
Sudeste 45135 - 22.538,6 - - -
Brasl 21.865,1 - 86.640,3 - - -

FONTE: IBGE, Producao Pecu&riaMunicipal, 2000

A dividade apicolacomerciad do Piaui érecen-
te. Contudo, com aorganizacdo dosprodutoresem
cooperativas eassociagdes, 0 Estado vem apresen-
tando resultadosextraordin&riosnestasduasUltimas
décadas. Segundo o0 IBGE, aproducdo piauiense
demel deabelhaatingiu, em 1995, cercade 1.020
toneladas. Em 2000, aproducdo estadud registrou
um crescimento de 177% em relacéo a 1995 no
tocanteaquantidade produzida(TABELA 1). Con-
tando com inimeras cooperativas e associagoes, 0
Piaui registraaindaapresencadas maioresempre-
sasapicolasdaregido. A historiadaprodugao api-
colapiauiensetem passagem obrigatoriapor trés
apicultores paulistas, osirmasArlindoeArnado
Wenzd e Américo Bende, que, em 1977, implanta:
ram no Estado uma apiculturalevada a cabo em
moldesracionas.

Namesorregido do sudeste Plauiense, maises-
pecificamente nas microrregides do Alto Médio
Canindé (municipiosde Campo Grandedo Piaui e
PaesLandim), de Picos(municipiosde Coléniado
Piaui e Picos) edePio IX (municipiosdeMonse-
nhor Hipdlito e Santo Ant6nio de Lishoa), concen-

tram-seosmaiores produtoresdemel deabelhado
Piaui, responséveis por 33% daproducéo do Esta-
do. No que diz respeito ao valor da producéo, re-
presentam 37%. Outra &rea produtora de mel de
abelhano Estado € adamicrorregido de Sdo Rai-
mundo Nonato, locdizadanamesorregido do sudo-
este Piauiense (municipiosde Bonfim do Piaui, S&o
Raimundo Nonato eV arzeaBranca), que produziu
243,1 toneladasdeme em 2000 (TABELA 2).

Em 1997 estatisticasdaEmpresaBrasileirade
PesquisaAgropecuaia(Embrapa) indicavamaexis-
ténciade5.135 apicultoresno Piaui, osquaisopera
vam cercade 282,5 mil colmeias. Destas, aproximar
damente 47,4% (133,85 mil) achavam-seem pro-
ducdo naquel eano, sendo responsavei spor 4.564,8
tondladasdemel, o que correspondiaaumaproduti-
vidademédiade 34,1 kg/colmeia/ano.

O Ceara, segundo maior produtor de mel de
abelha do Nordeste, tem nas mesorregides do Ja-
guaribe- mai s especificamente namicrorregido do
Baixo Jaguaribe (municipiosdeAlto Santo eLimoei-
ro do Norte) - e do sul cearense (microrregido do
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Cariri, municipiosdo Crato e Santanado Cariri), as
uasmaioresareasprodutoras. Essesmunicipiosres-
ponsabilizaram-se, em seu conjunto, por 8,8% do
mel produzido no Nordesteepor 50,5% do mel pro-
duzido no Estado. Cumpredestacar, no plano muni-
cipal, os municipiosde Santanado Cariri, quepro-
duziu 3,4% domel regional egerou recursosequiva
lentesa3,2% do volume verificado naregido (TA-
BELA 2), edeAlto Santo, com participagéo de2,6%
do produto processado e 1,5% do respectivo valor
daproducdoregional.

Alémdo Piaui, 0 CearaeaBahiaestdo areve-
lar, atualmente, um maior potencia paraaexplora
¢ao gpicolano Nordeste, o que éfruto detodauma
acdo voltadaparaofortalecimento do setor. A redli-
dade daapiculturacearense hoje chegaaser mais
animadoraaté mesmo do que aquel areferidapelas
TABELAS1 e2, cujosdados correspondem ao ano
2000. Com o advento do Projeto Rainha, aapicul-
turacearensevem despertando o interesse principal -
mente dos pequenos produtoresrurals. Nesse senti-
do, o municipio de Mombagacontava, emjulho de
2002, com 220 apicultores, com 10.000 colmeias,
apresentando umacapaci dade instaladade produ-
¢ao anua demel deabelhaemtorno de300tonela-
das, exportadasnasuamaioriaparaaEuropa. Como
se pode observar, aproducéo desse municipio em
2000, segundo 0 IBGE, erade40toneladas, o que
representaum incremento de 6,5 vezes.

Naraiz dosdeterminantesenddgenosdo éxito
daapiculturacearense, &iguram-seaorganizacéo dos
municipios, aestruturagéo dasatividades em associ-
ac0ese cooperativaseavontade dosprodutoresem
prosperar. Como determinantes exdgenosmencio-
nam-se as agoes do Projeto Rainha, a atuacdo da
Cooperativados Criadoresde AbelhasMdiferasdo
Ceara(Coopermé), osfinanciamentosdo Banco do
Nordeste a producéo eimplantacéo do projetoea
propriaconcepcao do programa, organizado em co-
munidadescomadgumacfertadeinfraestrutura. Den-
treosprincipaisefeitos, destacam-seamelhoriada
qualidade de vidadas comunidades beneficiadas, a
elevacdo darendadasfamiliasenvolvidaseo conse-
quiente aumento do nivel de consumo. O impacto
externodemaior relevanciaresdeno fato deo mo-
del o deexploracdo apicolado projeto tornar-seuma
referénciaparaoutros Estados que exploram aapi-

cultura, aexemplodeMinas Gerais, Bahia, Tocan-
tins, Mato Grosso e Maranhéo.

Em Pernambuco, quarto produtor de mel de
abelhado Nordeste, aregido do Araripevem sedes-
tacando como amaispromissora. Emboraexistanes-
saareaapenaso municipio deAraripina, que apre-
sentaproducéo expressiva(acimade 30 tonel adas),
observou-senaregido do Sertdo Pernambucano, em
2000, umaproducéo de 279,3 toneladasde mel cen-
trifugado. Estima-se queessaregido conte atua men-
te com cercade 120 gpicultoresquemovimentamem
torno de’5.000 colmelas, semlevar em condderacéo
osgpiaiosmigratoriosoriundosdos Estadosdo Piaui
edo Cearg, nosperiodosdegrandesfloradas.

NaZonadaMatado Estado de Pernambuco,
embora a apicultura se apresenta de forma pouco
expressiva, adescoberta, por algunsprodutores, da
possibilidade de explorar asabelhasparagproveita
mento deoutrosprodutos, como propalis, geléiared
epdlen, poderaservir como fator impulsionador do
incremento daapiculturanadrea.

Outrazonapromissoraéamicrorregido do Séo
Francisco Pernambucano, que abrange osmunicipi-
osde Petrolina, SantaMariadaBoaVista, Cabro-
b6, Belém do S&o Francisco e Petrolandia. Elapos-
sui grande potencia paraaexploracdo apicola, ten-
do em vistaas condigdes climéticas e avegetacdo
xerdfita, queoferecevigor florigtico, ricoemnéctar e
pdlen, dém deumaexploracdo agricolairrigadadu-
rantetodo o ano. O principal fator [imitante ao de-
senvolvimento gpicolanessadrea€o usoindiscrimi-
nado de defensivosagricolas, dedtatoxidez paraas
abehas.

Devido ao crescimento apresentado pel o setor
no Nordeste nos Ultimos cinco anos, aexpectativaé
deque, em futuro préximo, aregido passe acontar
com, gproximadamente, 40 mil pequenosapiculto-
res. Levando-seem conta, como base paraestimati-
va, que cada produtor possua 100 colmeias e que
cadaumaddasproduzao equivaentea50kg deme/
ano significariaumaproducdo deme corresponden-
teacercade 200 mil toneladas/ano, o que tornariao
Paiso maior produtor demel daAméricado Sul e
um dos maiores do mundo, podendo concorrer em
pédeiguadadecomaChina
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TABELA?2

NORDESTE: MUNICiIPIOSQUE PRODUZEM MAISDE 20 TONELADAS

DEMEL DEABELHA (2000)
. Quantidade Produzida Valor da Producéo
Municipios
t % S/NE R$1.000,00 | % sINE

Maranhéo 93,00 2,5 232,50 2,2
» Santal uziado Parua 93,00 2,5 232,50 2,2

Piaui 1.145,52 30,6 1.756,65 16,4
» BonfimdoPiaui 38,76 1,0 32,95 0,3

» Campo Grande do Piaui 215,00 5,7 408,50 3,8

» Coléniado Piaui 52,58 14 47,32 0,4

* Concei¢do do Canindé 54,63 15 71,02 0,7

* Esperantina 44,21 1,2 44,21 04

* Itaindpalis 45,63 12 73,00 0,7

» Jaicos 48,24 1,3 72,35 0,7

* LuisCorrela 30,00 0,8 75,00 0,7

» Monsenhor Hipdlito 95,00 2,5 180,50 1,7

* PaesLandim 32,30 0,9 41,99 0,4

* Pedroll 35,99 1,0 79,18 0,7

* Picos 126,40 34 192,13 1,8

* Pimenteras 30,45 0,8 42,63 0,4

» Santo Anténio deLisboa 92,00 2,4 165,60 15

» S30 Raimundo Nonato 171,46 4,6 202,33 19

» VazeaBranca 32,87 0,9 27,94 0,2

Ceara 402,98 10,7 887,09 8,3
» AltoSanto 98,00 2,6 163,66 15

 Chorozinho 32,40 0,9 64,80 0,6

» Crato 45,16 12 132,32 12

* Limoeirodo Norte 60,40 1,6 102,08 1,0

* Mombaca 40,00 11 80,00 0,7

» Santanado Cariri 127,02 34 344,23 3,2

RioGrandedo Norte 89,86 2,4 404,35 3,8
» Apodi 89,86 2,4 404,35 3,8

Pernambuco 189,00 50 264,60 2,5
 Araipina 189,00 50 264,60 2,5

Bahia 202,00 53 1.856,80 17,4
» Caavdas 32,00 0,8 156,80 15

* Ribeirado Pombal 80,00 2,1 800,00 75

 Tucano 90,00 2,4 900,00 8,4

Total municipiosmaioresprodutores 2.122,36 56,5 5.401,99 50,6
TOTAL NORDESTE 3.748,00 100,0 10.700,00 100,0

FONTE: IBGE, Produco Pecu&riaMunicipal, 2000
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3 - PRINCIPAIS PRODUTOS

A apiculturanordestinavem-seexpandindo a
cada ano, 0 que se deve ao interesse pelos bons
pregos a cancados pel os seus produtos, como mel,
polen, prépolis, geléiared, principalmente paraos
adeptosdamedicinanatura, eaconscientizacdo do
papel polinizador sobre as plantas exercido pelas
abelhas. A qualidade dos produtos, por suavez, €
fator fundamental, sendo essencia queosapiculto-
res os conhegam e adotem manej os adequados.

O mel deabelhaéum produto complexo eseus
componentesquimicostransformam-noemumele-
mento naturd dedtissmovaor nutritivo. Comoprin-
cipa matéria-primautilizadaparaproducdo do mel
destaca-se 0 pdlen, composto de proteinas, gordu-
ras, minerais, &gua, carboidratos, antibidticos, enzi-
mas, vitaminase hormoni os de crescimento.

Outro produto em grande ascensao no merca
do éapropolis, quetem uso bastante difundido na
medicinanatural. Atualmente, € objeto de pesqui-
sas cientificas, tendo em vista suas propriedades
biol 6gicas: antibidtica, antiinflamatoria, anestésica,
cicatrizante, imunol 6gica, antioxidante, entreoutras.
O consumo mundia de prépolisvem aumentando
ano aano, despertando cadavez maiso interesse
das nagBes produtoras de farmacos, que témfeito
propostas paraadquirir no Brasil quantidades sem-
premaioresdo produto.

Apesar de vir-se destacando como uma area
de excelénciaapicola, o Nordeste ndo tem tradicdo
naexploracdo dapropolis. Ndo existeum sistema
de producéo dirigido, mas apenas o aproveitamen-
to através de raspagens. Porém, jahda guns pro-
dutores que aproveitam asreservas de propolise
comercializam-nasnaformain naturaou em solu-
cao acodlica, usufruindo, assim, maisumaaterna-
tivaderenda

Outro produto em expansdo éageléared, rica
em proteinas, aglicares reduzidos (frutose e gluco-
se), minerals, todasasvitaminas, com destaquepara
avitaminaE, e hormoniossexuais. A producéo da
geléiarea é um trabalho de laboratério e requer
mao-de-obraespecializada, exigindo dosapiculto-

res cuidados especiai s para seu sucesso tanto na
producdo como nacomercializagao.

Porém, 0 maisrecente e promissor produto da
atividade apicolaé aexploracdo daapitoxina (ve-
neno daabelha), cujadificuldade maior residena
suaextragdo, o que explicao alto valor comercia
queesse produto atinge. O veneno daabelhaéhoje
bastante estudado no mundo, principamente pela
indUstriadefarmacos. Possui efeitosbenéficos, atu-
ando com resultados positivos comprovados nos
casosdeartrite, reumatismo, tonificacéo das célu-
las cerebrais e damuscul acdo cardiaca, neuritee
hipertensbo. Devido ataisfatores, aapitoxinavem
despertando, acadadia, maisinteresse delabora-
toriosinternacionais. Um dos subprodutos da api-
toxina, adolapina, que equivaleaumafracdo cor-
respondentea2% do veneno daabelha, € 70% mais
poderoso do que o maisforteantiinflamatério exis-
tente, aedometafina. Um miligramadesse produto
eracotado no mercado, em 2000, em aproximada-
mente US$400.

O problemaaindaconsiste em extrair aapito-
xinaem quantidade quetragaganhos de escalaao
produtor. A CooperativaNacional dos Produtores
deApitoxina(Conap), com sedeem Belo Horizon-
te/M G, tem-se utilizado de sistema praticado nos
Estados Unidos e adaptado no Brasil pelaUniver-
sidade Estadual Paulista(UNESP), deRio Claro,
gue corresponde aumacaixade madeiracoberta
por chapaacrilica, com o piso composto por duas
placasdevidro, por ondecorremfilamentosdemetal
ligadosa umabateriade automével. Essacaixa,
colocada estrategicamente naentradadacolméa,
torna-se passagem obrigatoriaparaas abelhas. A
bateriaéligadae osfilamentosemitem choques. As
abel has, para se defenderem daagresséo, ferroam
osfilamentos e, ndo conseguindo penetra-l os, des-
carregam o veneno sobreeles, o qual escorrepara
asplacasdevidro. A extragdo do veneno ndo causa
mal agum as abel has, deixando-as apenas agitadas.
A colheita, no entanto, SO deve ser feitaacadatrés
dias. Em cada extragéo, a quantidade de veneno
colhidaédiminuta, somente 10 a15 mg/colmeiae,
dessetotal coletado, cercade 20% se perdem no
processo de purificacdo. Assim, parase obter ape-

446 RevistaEcondmicado Nordeste, Fortaleza, v. 34, n° 3, jul-set. 2003



nasum gramade veneno, necessita-sedealgoem
torno de 100 coletas, o que torna elevado o seu
preco. No Brasil, apenas oslaboratériosdefarmé
ciade manipulagdo usam a apitoxinaparadesen-
volver antiinflamatérios, utilizadosno tratamento da
artriteedo reumatismo. No entanto, é pretensdo da
Conap aumentar aproduco atravésde difusdo tec-
nol égicaentre osapicultores, inclusive do Nordes-
te, paraa cancar o mercado externo. A Conap pro-
duziaem 2000 cerca de 3 gramas de veneno por
més, vendido nasuatotalidade alaboratoriosefar-
méci as de mani pul agdo do paisaum preco de US$
200 por grama.

No Nordeste, poucos séo 0s apicultores que
seinteressam pelaproducéo de apitoxina, princi-
palmente por faltade conhecimento. Haapenasal-
guns produtores, no Piaui e no Ceard, quejapro-
duzem apomadade apitoxinautilizadaexternamente
como unguiento.

4 - CONSIDERACOES SOBRE A
PRODUCAO APICOLA NO
NORDESTE: A VISAO DOS
PRODUTORES

Esteitem baseia-seem informagdesobtidasde
entrevistas semi-estruturadas com 28 produtoresdo
setor apicolanordestino, 32% representativos de
pequenos apicultores, 22% de médios produtores
e46% de grandes apicultores. Asentrevistasforam
realizadas nos Estados do Piaui (municipiosde Pi-
cose Jaicos), Ceara(municipiosde Crato, Barba-
Ihae Pacgus), Pernambuco (municipiosde Saguero
ePetrolandia), Rio Grande do Norte (municipio do
Apodi) eBahia(municipio de Juazeiro).

A maioriadosprodutorestrabal haapenascom
produtosin natura, registrando-se alguns que ope-
ram com o chamado mel composto, ou sgja, 0 mel
misturado em proporcdes predeterminadas com
componentes produzidos pelapropriaabe ha, como
apropolis, geléared epdlen e/ou outroselementos
dafloramedicina, como agri&o, alho, aroeira, co-
paiba, eucalipto, guarana, horteld, malva, mentae
roméa, dentre outros.

A médiade producéo € de 50kg/colmeia/ano,
guantidade que pode ser melhorada atravésde as-
Ssténciatécnica, orientacdo dadistribuicio dosapi-
arios e nimero de colmeias por apiério paraum
aproveitamento adequado do pasto apicola. Um
mane 0 adequado, com trocade cerano momento
certo esubstitui¢do derainhasdelinhagensselecio-
nadas com aptidéo paramaiores produgdes, baixa
agressvidade eres ténciaadoencas, étambémum
caminho correto paraamel horiadaprodutividade.

Um problemaobservado diz respeito améo-
de-obra utilizada no trato com as colmeias. Nao
existe selecdo de pessoal e ospréprios produtores
Se consideram auto-suficientes paradesempenha-
rem todo o0 manejo das abel has, mesmo sem co-
nhecerem quase nada sobre asuabiologia. Por ou-
trolado, quando ha necessidade de pessoal, con-
tratam pessoas sem experiéncia, treinadas por eles
proprios. A gpicultura, mesmo sendo umaatividade
antiga, ainda é desconhecida para a maioria dos
homens do campo que, quando querem obter al-
gum mel, fazem-no de maneirapredatoria, através
dacagaaos enxames, que muitas vezes so total -
mente destruidos com fogo ou veneno. Tentando
minimizar essastuacdo, agunsprodutoresutilizam
uma parte do tempo dostrabal hadores, retirando-
0s provisoriamente dastarefas agricol as paratrei -
namentos voltados aexpl oracdo apicola.

Quanto ao perfil tecnol 6gico, asempresasmai-
oresdispdem deumainfra-estruturaque atende as
exigénciasdo Ministério daAgricultura. Algumas
possuem, No seu quadro de pessoal, veterin&riose
farmacéuticos paraos servicos deinspecdo sanita
riaeoperam com maquinériose utensilios adequa
dos paratodo o beneficiamento dos produtos que
sedispbem aexplorar.

Ascooperativas, por suavez, estéo bem estru-
turadas parabeneficiar os produtos parao merca-
do interno. Porém, se pretenderem ter acesso ao
comércio externo, necessitam deinvestimentospara
aquisicao de equipamentos mais sofisticados, a
exemplo do desumidificador, que serve paradesi-
dratar o mel, e do descristalizador, que retorna o
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mel cristalizado ao estado liquido, tornando o pro-
duto compativel com os padrbes exigidosinternaci-
ondmente.

Quanto ao mang o, aapiculturanordestinaain-
dadeixamuito adesg ar, principalmente no que se
refere ao mel horamento genético, asubstituicéo de
rainhas, adistribuicdo das colmeias, no caso daapi-
culturamigratoria, eaexploracdo de outros produ-
tosapicolas, como pdlen, propolisegeléared, que
exigem mao-de-obraespecializadaparatornar os
produtos competitivosem qual quer mercado.

No quediz respeito ao faturamento, um pro-
dutor de pequeno porte, com apenas 100 colmeias,
cadaumaapresentando uma produtividade de 50kg
demel por ano, colhe, no seu conjunto, umvolume
correspondente a3.570litros (levando-se em con-
taque 1 litrodemel equivaleal,4 kg). Conside-
rando-seumtotal de 70% dascolmeiasem ativida-
de produtiva, esse produtor dispde de cerca de
2.500 litros paracomerciaizar, o quesignificaum
faturamento bruto de R$ 5.000,00, com olitro do
mel cotado aR$ 2,00. Um api cultor demédio por-
te, com um apiério composto por 350 colmeias,
apresentaumaproducdo médiade gproximadamente
875 litros (mantidas as mesmas proporgdes acima
determinadas), faturando algo emtornode 17,5 mil
reais. Por suavez, osgrandes apicultores, ai inclui-
das as empresas apicol as nordestinas, apresentam,
segundo asinformagdes col etadas pelapesquisa,
receitabrutaque variade 50 mil amaisdeum mi-
Ihdo dereais, como é o caso das grandes empre-
sas, cujalinhade produgéo contempla, démdome,
dageléareal, daprépolisedacera, aextracdo da
apitoxinaeageracdo deabelhasrainhas.

E responsabilidade do apicultor levar ao con-
sumidor um produto de qualidade e, paraisto, €
preciso contar com umainfra-estruturaadequada
parao seu manusei 0. Osprodutos devem ser anali-
sados quanto asuaqualidade, devidamenteemba:
lados em potes, garrafasou frascosde“ boca’ lar-
ga, comrétuloseetiquetasatrativas. Algunsprodu-
tores destacaram aimportancia de se investir na
imagem do mel nordestino, mostrando-0 como pro-
duto de qualidades especiais, salientando o fato de

0mesmo originar-se de plantas nativas que n&o uti-
lizam agrotoxicosou defensivosagricolas- o cha
mado “mel organico”- podendo-se alcancar, no
mercado externo, pregos superioresaosobtidospeo
mel comumentecomercidizado.

Quanto ao processo produtivo, este serelaci-
onadiretamente com 0 manejo adequado do apié&
rio, ou sgja, com todos ostrabal hosrealizados nas
colmeiasdirecionados parao tipo de produto a ser
explorado. No manegjo, deve-se observar asanida-
de, adimentacdo artificial, quando for necess&ria, a
colocaco ouretiradade melgueiras?, aunido efou
divisdo defamilia, acoletademel ou deoutrospro-
dutos, atrocade cera, asubstituicdo derainhase
outras préticas. Essestrabalhosdevem ser feitosde
acordo com a épocado ano e as necessidades da
criagdo, com o objetivo de se conseguir umaboa
producé&o, o que ocorre quando se obtém de40 a
50 kg de mel/colmeia/ano, com 70% das colmeias
do apiério em producdo (MOREIRA, 1993). Este
resultado, porém, pode ser aumentado com autili-
zaca0 de mel horestécnicas e mai or conhecimento
sobreavidadasabel has.

No semi-arido nordestino, verificam-seapenas
duas estagBes climédticasanuais: achuvosa, quege-
ralmente ocorre no primeiro semestredo ano, ea
seca, apartir do segundo semestre. A caatingaéa
principal formagao vegetal, apresentando grande
numero de espécies herbécess, cujasfreqiiénciase
densidades dependem do periodo chuvoso, e es-
pécies arbustivas e arbodreas, que sdo menos de-
pendentesdo regimepluvial. Como agrandemaio-
riadas plantasfloresce durante aestagdo chuvosa,
explica-seapresencade apicultoresmigratériosna
caatinganestaépocado ano, 0 mesmo acontecen-
do com a grande producéo de mel por parte da
apiculturafixa

Asempresasque praticam apiculturamigraté-
riae colhem maiores quantidades de produtos, ge-
ralmente dirigem-se acooperativas, aassociagoes
ou acomerciantes atacadi stas para escoamento da

2 Corticos com favos de mel.
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sua producéo. Nas regies com boa producéo de
mel, 0 associ ativismo vem-sefortalecendo. Micro,
pequenos e até médi os apicultorestém procurado
reunir-seem torno de entidades associativas, deuso
comunitério, principa mente no que concerne adti-
vidades como acentrifugacdo, apasteurizagdo e 0
envase do mel, mediante o pagamento detaxade
administracdo. Por suavez, ésgnificativaapresen-
cado comerciante atacadistanas grandes cidades
—onde selocalizaaexpress vamaioriados consu-
midores do mel e de outros produtos apicolas—,
umavez que el eatuacomo el o entre osprodutores
eosconsumidoresfinais.

A empresa Wenzel, uma das precursoras da
apiculturano Nordeste, ao setransferir de Bauru,
em S8o Paulo, paraPicos, no Piaui, teve como base
suaexperiénciaem conhecer eavaliar asfloradas
nativas. Paraexplorar essadescoberta, queinclui,
no minimo, seisfloradas, aempresapraticaapicul-
turamigratoria, assmdigtribuida: dejaneiroaabril,
ascolmeias permanecemem Picos(Pl); demaioa
agosto vao paraPacajus (CE); eno ultimo quadri-
mestre, as abel has séo levadas paraa Chapadado
Araripe, naregido do Crato (CE). Com esse mane-
joapiculturalflora, essaempresaconseguiu, noini-
cio, com duas mil colméias, umamédiade 100kg/
colmeia/ano. Hoje, devido ao grande nimero de
apicultoresna&reaeamadistribuicdo dosapiarios,
o queleva, em alguns casos, asaturacdo da pasta-
gem gpicola, aproducdo médiaédaordem de50kg/
colmeia/ano.

A maioriadosapicultoresentrevistadosfaz o
mane o Minimo NECESSANI 0, mas, MeIMo assim, con-
Segue-seumaproducdo médiade 50 quilos/colmeial
ano. Isto demonstraacapacidade dafloralocal e,
a0 mesmo tempo, chamaaatencao paraanecess -
dade de uma boa orientagdo técnica que, certa-
mente, aumentardem muito aprodutividade.

Como pontos positivos daapiculturano Nor-
deste, destacam-se o climaquente, afloraricaem
espécies vegetaisfornecedoras de matéria-prima
paraas abel has e aabundanciade enxames. Uma
das vantagens da apicultura é afacilidade paraa
suaimplementacéo. Dependendo basicamente da

floraexistente e das condi¢des edafocliméticas, os
produtos apicol as apresentam umaal ta produtivi-
dade e seu rendimento, havendo comercializagao
bem feita, chega aser maior do que o obtido pela
agricultura. Nota-se, por exemplo, que 0 homem
do campo, com um pequeno apiario fixo etraba-
Ihando apenas 30 horas/més, pode obter um lucro
maior do que o adquirido naatividade agricola, des-
pendendo, natarefaapicola, muito menostempo e
dinheiro. Ademais, aexploraco apicolando s eleva
arendacomo também segpresentacomo umvalio-
so componentedamelhoriaalimentar dasfamilias
debaixarenda. O aspecto maisimportante dessa
atividade éapolinizacdo dasculturasagricolas, res-
ponsaveis pelapreservacdo de muitas espéciesde
plantas nativas que dependem dapolinizagdo cru-
zada. A producéo dediversasculturas pode ser au-
mentada em até 300% apenas com adistribui¢do
decolmeiasproximasasareasdelavouradurantea
florada.

A apiculturaregiona ndo éreconhecidacomo
fonte de emprego e renda, como um negdcio em-
presarial, embora, em alguns Estados, como no
Cearae naBahia, esse quadro tenha apresentado
umareversdo. No Ceard, ainfra-estruturade pro-
cessamento éamaisbem formadado Nordeste. O
governo estadud, juntamente com o Banco do Nor-
destedo Brasil (BNB), temincentivado os peque-
nos api cultoresaampliarem suaatuagéo, mostran-
do que aatividade € umaexcel ente oportunidade
econdmicaparaaarearural, maisrentavel atédo
gueoutras preconizadas com certaénfase, comoa
caprino-ovinoculturaeapiscicultura. No Estado da
Bahia, estaseimplantando o primeiro pdlo apicola
naregido da Chapada Diamantina, atravésdeuma
parceriaentreaEscolade AgronomiaeaEscolade
Medicina Veterindriada Universidade Federal da
Bahia(UFBA), aAssociagdo dos Apicultoresda
Bahiae o Banco do Nordeste, que estaviabilizan-
do recursos pelalinhade crédito do Programade
Geracdo de Emprego eRenda (Proger). A metados
apicultoresbaianosera, atravésde umaapicultura
migratoria, produzirem, jaem 1999, 360 toneladas
demel, aserem, em largaparcel a, exportadas para
0 Canada. De acordo com estimativas daFedera-
¢a0 dos Apicultores daBahia, esse Estado respon-
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sabiliza-se por cercade 8% da produgéo naciond
demd, atingindo, anualmente, as 3 mil toneladas,
movimentando 9 milhdes dereais e ocupando cer-
cade 1,5 mil pessoas. Segundo essafonte, aBahia
tem capacidade paraproduzir 100 mil toneladasde
mel por ano, por ser a vegetacao da zona semi-
&idaestadud bastantericaem plantasxerdfilas, com
€l evada concentracdo de néctar e pdlen. O quefal-
taparatanto é maisincentivo governamental medi-
antefinanciamentosefomento aassisténciatécnica

No caso do acesso ao crédito, no Ceara, o
segmento beneficiou-sepel o Projeto Rainha, omaior
programaapicol ado continente americano. Con-
sSisteem uma parceriaentre aCooperativadosCri-
adores de Abelhas Méliferas do Ceara (Cooper-
mel), o NUcleo de Tecnologialndustrial do Ceara
(Nutec), 0 Servico Brasileiro de Apoio aPequenae
Média Empresa (Sebrae-Ce) e o0 Banco do Nor-
deste. Atuava em torno de 200 comunidades em
2000, distribuidas em 50 municipios, tendo benefi-
ciado 1.119 pessoas ou entidadesdeformadiretae
4.476 indiretamente, além do que proporcionou fi-
nanciamento, por meio de convénio comoreferido
banco, a 78 associagdes comunitarias, envolvendo
recursosno valor de R$ 7,3 milhdes.

Trata-se deum programadefusdo tecnol gica
que objetivatransformar o pequeno proprietario
rural, que €, por natureza, um cacador e extermina:
dor de abelhas, em apicultor. Visadotar esseele-
mento de conheci mento bési co sobre apicultura, de
modo que ele possacriar abelhasracionamentee
tornar essaatividade umafonte deemprego erenda
paras esuafamilia. Em pouco tempo, ametaé
transformar as pequenas unidades produtivas no
sentido delevéalasaum padréo de qualidade ade-
quado acomercializagdo internaeexterna

A despeito do Projeto Rainha, 0 segmento como
um todo ressente-se dadificuldade paraobter cré-
dito. Deve-se sdientar que, no contexto maisgeral,
ascondigdes definanciamento parao setor so pre-
cérias, sobretudo para os apicultores de pequeno
porte. Asingtitui¢Bes bancarias fingem que estdo
disponibilizando recursos paraaapiculturaeo api-
cultor supde estar recebendo um grande beneficio.

Narealidade, ndo existe umapoliticadecrédito que
contemple 0 segmento de modo que se possacon-
firmar aexisténciade um consistente programade
financiamento. Existem apenas casos pontuaisem
que poucos produtores conseguem créditos espe-
cificosparaaapicultura, oriundosdo Fundo Conti-
tucional deFinanciamento do Nordeste(FNE), Pro-
fat e ProgramaNaciond deFortalecimentodaAgri-
culturaFamiliar (Pronaf).

A condicéo de precariedade da popul agéo re-
sidente no semi-arido nordestino, bem como ados
produtoresquelidam com aapicultura, ndo permite
acesso dagrande maioriadel esainovagdestecno-
| 6gicas no processo produtivo, sobretudo em face
daagravantedafatade perspectivadeinser¢do em
um mercado maisamplo. Salvo excegdes paraas
empresasformalizadas, 0 processo produtivo €ge-
nerdizadamenteartesanal.

No quetangeasquestbes maisgerais, parcela
significativadasempresasdo setor (71%) utilizao
controle de qualidade em todo o processo produti-
vo, demonstrando preocupacdo com aqualidade
dos seus produtos. Quanto ao uso dessa técnica
em relagao ansinsuMos ou componentes, apreva
|énciadasrespostasreca sobreo controleno rece-
bimento detodas as entregas (67%).

No que diz respeito as normas técnicas, 2/3
das unidades produtivas apicolas ndo as utilizam,
orapor desconhecerem suaexisténcia, orapor néo
tereminteresseem usélas. Acercadasnormastéc-
nicasempregadasno que serefereao produto, ocor-
re praticamente o mesmo quadro relacionado ao
Processo, ou sgja, pouco menosde 2/3 dasempre-
sas desconhecem ou, mesmo sabendo de suaexis-
téncia, ndo asutilizam. Cercade 29% vaem-sedas
normastradicionaisdo MinistériodaAgriculturae
apenas 10% praticam os padrdes dasérie Norma
Brasileira (NBR), ou seja, neste Ultimo caso, as
empresas adotam um pouco maisasnormas avan-
cadas do que no aspecto referente ao processo.

Em referénciaastécnicasde organizacéo da
producdo, destaca-se o fato de parcelasignificativa
dosempreendimentos apicol asdaregido (57%) ndo
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adotar nenhum procedimento nesse sentido, eque
apréticamaisutilizadaéaderodizio, depreferén-
cianospostosdetrabalho, empregadaem 19% das
unidades entrevistadas. Por suavez, aparece em
9,5% das respostas a aplicagao datécnicade cir-
culos de controle de qualidade, aparecendo tam-
bém o registro de 5% das empresas vaendo-se de
controle estatistico de processos, de célulasde pro-
ducéo ede (SIF).

5 - 0 MERCADO PARA OS
PRODUTOS APICOLAS

5.1 - Insercao no Mercado Externo

Haaproximadamente 10 anos, todo o mel pro-
duzido naregido eravendido para o Sul do pais,
mas, apartir dadécadade 1990, boaparte dapro-
duc&o passou aser comercidizadano proprio Nor-
deste e nasregides Sudeste e Norte. Hoje, o mer-
cado se estende por todo o pais, sendo os maiores
consumidoresos Estadosde Minas Gerais, Riode
Janeiro e S&o Paulo. Paraosprodutoresentrevista:
dos, o periodo correspondente ao segundo semes-
tredo ano ndo é muito benéfico paraessacomerci-
alizacdo. 1s0, porém, sedeveaumaquestéo cultu-
ral, visto que as pessoas associam 0 consumo de
produtos apicolas ao periodo deinverno, que ge-
ralmente ocorre no primeiro semestre, quando se
usam remeédios preventivos ou corretivos contra
afeccOesrespiratorias ocasi onadas pelainstabilida:
declimética

A purezado mel e o seu sabor contribuem para
gue os produtos apicol as nordestinos sejam cobi-
¢ados no mercado externo. Paises como Japdo, It&
lia, Alemanha, Franca, Estados Unidos, Canada,
NovaZeandia, Augtrdia, ChileeArgentina, dentre
outros, tém demonstrado interesse em adquirir o
produto daregido. Emborasgjam constantesaspro-
postas paracomercializacao de produtos apicolas
daregido paraforado pais, existeo fato deasem-
presas ndo apresentarem condicdes de atender o
volume dademanda. Normal mente, essas propos-
tassolicitamumvolumedeme equivaentea30to-
neladas/més, mas, dificilmente, qual quer empresa
nordestinapossui condicdesparaatender tal deman-
da. Por isso, €importante pensar em traba hos as-

Sociativos, em cooperativas, em parcerias, pois,
s0zinhos, osapicultoresdaregido ndotémaminima
condicao dechegar aniveisrazoavel sde competiti-
vidade.

O setor tem davidas sobre o que fazer para
gue o0 seu mel e outros produtos apicolas sejam
comerciaizadosforado pais. Por outrolado, ques-
tiona-se afacilidade com que o mel de outros pai-
ses chega aos supermercados locai's, com pregos
bem menoresque osdo produto brasileiro, oqueja
comegaaincomodar osapicultoresnordestinos. Por
1SS0, Os produtores daregido precisam rever seus
custos, melhorar aprodutividade e buscar incremen-
to tecnol 6gi co, obj etivando competir em todos 0s
mercados, tanto em termos de quantidade como de
gualidade dos produtos. Para que isto ocorra, €
muito importante auni&o do setor, principalmente
dos pequenos e médios api cultores, em associ agoes
ecooperativas, o quefacilitaraacomercidizacéo e,
princi palmente, proporcionaraum aumento napro-
ducédo. Essa conjuncéo de esforgos possibilitara,
inclusive, arealizacdo de pesquisasde mercado de
interesse do setor etraramai s confian¢aaos consu-
midores, que passardo adispor de maisinforma-
¢Oes sobre os produtos que estardo adquirindo.

Hoje, aparticipacéo das empresasdo setor no
comercio externo édiminuta(14% dos estabel eci-
mentos pesquisados) e as empresas que possuem,
no méaximo, 2 anos de atividade comercial com o
Exterior destinam apenas 10% de suaproducdo a
esse mercado.

Os principais mercados para o mel regional
correspondem aosblocosdo Acordo deLivre Co-
meércio daAmeéricado Norte (Nafta) (fundamen-
talmente Estados Unidos e Canadd) e da Unido
Européia (Alemanha, Franga e Itdlia). O bloco
asiético érepresentado essencia mente pel o Japéo,
para o qual 67% das empresas exportadoras da
regido vendem seus produtos, com destagque es-
pecial parao extrato de propolis, refinado ou na
suaformabruta

As relagdes comerciais do segmento apicola
nordestino com o mercado externo passam por uma
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série de exigéncias que recaem sobre 0s produtos,
sendo a mais recorrente a questéo do padréo de
embalagem. Sobre este aspecto, 0 mercado externo
émuitorigido, exigindo queo mel sgaenvasadoem
containers (200 kg) dechapagal vanizadaequede-
terminadosartefatos utilizadosnaproducéo sgamde
polipropileno ou de polietileno. Também pedem
amostras paraandise, de cujaaprovacéo condicio-
nam-seospedidos. Acontecequealegidacéo brasi-
leirarelativaao setor € dibiae pouco consistente,
devido ao desconheci mento sobre 0 segmento api-
cola. Atébem pouco tempo, ndo exigtianaapicultura
um controle de qualidade quanto aembalagem dos
produtos, principal mente em referénciaaos equipa
mentosutilizadosno processo produtivo.

Um dos caminhosparaviabilizar ainsergéo do
segmento no mercado externo € aparticipacdo em
eventosinternacionaisdealimentos. E nessasroda-
das de negdcios, marcando presencaem debates,
em mesas redondas ou em estandes, quesurgemas
oportunidades de as empresas exporem seus pro-
dutos, e, geralmente, os apicol as ocupam um lugar
de destaque nesses encontros. Quanto ao conheci-
mento do mercado externo por parte dasempresas
exportadoras de produtos apicolas, 37,5% delas
acompanham astendéncias do mesmo atravésda
participacdo em feirasecongressosedaleiturade
revistastécnicas.

O mercado externo segue um padréo de mel
homogenei zado, tanto no quediz respeito acolora-
¢ao quanto ao sabor, 0 que, no Nordeste, poderia
contar pontos negativos. Por outro lado, éfavorg
vel ofato de o produto regional possuir umidade
baixissima. | sto impressionamuito por ser um mel
que se assemelhaagel éia, ndo sendo tdo liquido
guanto osdemais. Pode ser consumido de vérias
formas, eumacaracteristicafundamental eraraé
que, apesar de possuir diversos sabores, de acordo
com asfloragdes, ndo modificao sabor deum suco,
deumavitaminaou deumafruta Elemehoraova-
lor nutritivo dosaimentos sem mudar seu paladar, o
queéum trago de extremaimportancia.

Asempresasmaisorganizadasdo setor sovis-
lumbram achance deaapiculturanordestinasein-

serir no mercado externo se houver, defato, algum
sistemade organi zag&o de transposicao defrontel-
ras, dentre os quai s os mais conhecidos séo aspar-
cerias, ou sgja, asfranquias, asjoint ventureseo
sistemamultinivel. Namedidaem que essaorgani-
zacdo, emrede, se consolide, 0 comércio exterior
estara garantido, pois o mel nordestino, além de
possuir dtaqualidade, tem umaprodugdo continua
durante 0 ano, o que ndo acontece nos paises de
climatemperado. Paraqueisso aconteca, serdne-
cessario um esforgo concentrado no sentido de se
organizar umaestruturade producdo apicolaato-
mizada. Quando os 6rgdos de fomento governa-
mentais, em todas asinstancias, puderem organizar
aapiculturacomo empresa, estimulando os atuais
produtoresaterem umaconsciénciaorganizativae
empresarial, ndo ha qualquer davidade que esse
setor poder-se-ainserir no mercado externo, mes-
mo conservando afatiainterna, queéamplaecujos
pregos superam em mai s de 40% aguel es prati ca-
dosno Exterior.

E preciso ter-se umavisio daapi culturainseri-
dano contexto de agronegdcio e, dentro dessapers-
pectiva, hAque sever tudo o queestdantesda“ fron-
teira’, o que estadentro delae o que vem depois.
O que estaantes deixamuito adesgjar porque 0s
equipamentos utilizados no setor apicolasdo arte-
sanaisedebaixaqualidade. Naapiculturafrancesa,
Ou mesmo naque é praticadanaRepublica Tcheca,
encontra-se todaumacadeiade empresasquetra-
balham com umaverdadeiraparaferndliadeinsu-
MOS para o setor. Tem-se, Nesses casos, um siste-
mahorizontalizado, que, sefosseaplicado aregido
Nordeste, permitiriaumaapiculturaraciond. Desse
modo, haveriacondi¢des de proteger maisos pro-
dutos apicol asdaregido frente aos congéneres es-
trangeiros, como € o caso do mel argentino.

Apesar de ospequenosapi cultoresnao vidum-
brarem deimediato mai ores perspectivasdeseinse-
rirem no mercado externo, parao Nordeste se con-
solidar como um grande exportador apicola, mesmo
com todasasdificul dadesencontradas, € asséo bas-
tanteamplas. O quese precisaédiversificar apro-
ducdo, inclusive no campo daquimicafina, através
da exploracéo da apitoxina. Os subprodutos dela
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derivados correspondem aessénciasde ato valor
comercid, vidumbrando-se, apartir dai, umnichode
imenso potencial, namedidaem queseorganizea
apiculturaparaessefim. 1sso, contudo, ndo setrata
detarefafécil, pois, se 0 setor € desorganizado na
elaboracéo dosseusprodutos maisconhecidas, como
sdo oscasosdomel, dapropolis, dageléiared eda
ceraalveolada, imagine-seumalinhaquerequeira
tecnol ogiade ponta. E necessério que setenhaum
laboratdrio que possaremeter paraa*“ porteirad’ 0s
padrbes e atecnol ogiaimprescindiveisaexploracéo
desse subproduto. O desafio, nesse caso, estdmuito
maisnatecnol ogiadevanguarda, cujo dominio ocor-
rennaFranca, no Japao e naAlemanha, e €um pro-
Cesso que custacaro.

E necessrio quesefacaumareengenhariacom-
pletano setor, paragque el e possa tornar-se compe-
titivo, demodo aatender asexigénciasdo mercado
externo. Mesmo reconhecendo que aquaidadedo
produto ndo cons stanum problema, deve-seressal-
tar que o préprio manuseio, autilizagdo adequadade
insumos, adiminuic¢ao dos custosde producéo ea
existénciade méo-de-obraespecidizadasio desafi-
osparaumincentivo acompetitividade no comércio
exterior. Por suavez, asfantasticascondigbesde pro-
dutividade do Nordeste esbarram naquestdo daco-
mercializacdo, que € um dos maiores entraves ao
desenvolvimento do setor. A préticacomumente uti-
lizadaéadenegoci acdo no chamado sistema boca
aboca’ . Poucos sdo os produtores nordestinos que
trabalham com di stribuidores, como ocorrecoma-
gumasempresaslocdizadas, principdmente, nasRe-
gides Sul e Sudeste.

Quanto asbarreirastarifarias, € consenso entre
os produtores apicolas que este € um dos maiores
entraves ao desenvolvimento do ramo no Nordes-
te. O Estado néo procuraver aagpiculturacomo uma
das saidas paramelhorar as condic¢des devidado
pequeno produtor rura e Sm como um instrumento
amais de arrecadacdo de impostos. A carga de
Imposto sobre Circulacéo deMercadoriase Servi-
¢os(ICMYS), por exemplo, correspondea 7% para
acomerciaizacdo do produto mais conhecido, no
caso, 0 mel. Eisto porque setratade umitem da
cestabésica. Seo mel for enriquecido com propo-

lis, essetributo sobe para17%. No cOmputo geral,
osimpostosfederais e estaduai s consomem cerca
de20% do volumederecursoscomercidizadospelo
setor. A Unicamaneiraque osapicultoresvéem para
poderem-se manter no negdcio é atuar atravésdo
sstemaclandestino de comercidizacdo e, comisso,
todos saem perdendo: o Governo, que sevéludi-
briado pela sonegacdo; os apicultores que véem
aumentadas suasdificul dadesde obter financiamento
parao setor; osconsumidores, que perdem em qua
lidade; e o setor apicola, deformageneraizada, que
vé cair suacredibilidade.

5.2 - Perspectivas do Mercado
Mundial

As prospeccdes de mercado, elaboradas pelo
Ministério das Rel acOes Exterioresatravés dasem-
baixadasbrasi|eiraslocdizadasem paisesconsdera-
dos como mercados maisrepresentativos, indicam
gueo mel destaca-se como o principa produto api-
colademandado pel o consumidor externo. Suapro-
cura é cada vez maior, principalmente devido ao
movimento mundia em prol do consumo deaimen-
tosnaturais, em buscade umamelhor qualidadede
vidaedeum e evado padréo de salide. O uso do mel
se datanto como produto alimentar quanto como
substituto do acticar. Com 0 aumento do consumo
de bebidasisotonicas, o mel éutilizado como ado-
canteemvériasdelas, umavez que, dém deum sa
bor digtinto, oferecetambém frutose eglucose, im-
portantes nutrientes contidos nessas bebidas. O mel
entra, ainda, nacomposi ¢ao de bebidasa codlicas,
em determinados segmentosdasindstriasalimenti-
ciaefarmacéutica, devido asuas propriedadesanti-
Spticas, antibidticaeantibactericida; enadecosmé-
ticos, onde se destaca pel o seu poder regenerador
dascdulas, por ser um elemento nutritivo paraapele,
hidratando-ae aumentando suae asticidade.

O comérciodeme gpresentou umaescaacres-
cente, apartir de 1993, deacordo cominformagoes
do International Trade Centre (1998). Asimporta-
¢desmundiaisdo produto registraram, entre 1993 e
1996, um crescimento correspondente a 7,5% do
volumeexportado ede 71% no querespeitaao valor
total dos negdcios. O Mercado Comum Europeu
responsabilizou-se, em 1996, por maisdametadeda
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importacdo dome emnivel mundid (54%), equiva
lenteaquase 177 mil toneladas, seguido dos Estados
Unidos, quemobilizaram pouco maisde 1/5dovolu-
me dos negdcios (68,3 mil tonel adas).

Enquanto asimportacbesde mel daUnido Eu-
ropéiamogtraram um crescimento de 6%, entre 1993
e 1996, os Estados Unidostiveram um volumede
negdcios 13% maior no mesmo espaco detempo. O
volumedasimportagdesdaUnido Européacaiude
55% do total dasimportagbes mundiais, em 1993,
para54% em 1996, ao passo que 0 mercado norte-
americano € evou suascompras, entreessesmesmos
anos, de 20% para 21%. Por suavez, grandes pai-
sesimportadoresaumentaram suascomprasdemd,
aexemplodo Japdo, Canadd, ArdbiaSaudita, Chi-
naeaédoBrasi|, que, em 1993, importava 1,8 mil
toneladas, tendo passado aadquirir 4,3 mil em 1995.

Na Uni&o Européia, a Alemanhatem sido o
maior importador de mel, responsavel quefoi por
59% das compras do produto naquele mercado em
1996 e1997. No ranking dos demaisimportado-
res, situam-se, em ordem decrescente, o Reino
Unido (15%), altdia(8%), aEspanha (5%), aBél-
gica(4%) eaFranca(3%). INTERNATIONAL
TRADE CENTRE, 1998).

NaUnido Européia, o produto maisprocurado
€omel liquido, consumido namaioriados paises,
principadmentenaAlemanha O md sdlido, maiscre-
mos0, tem aBé gicacomo seu principa consumidor,
onde esse produto representa cercade 70% dade-
mandatota . Eletambém élargamente consumido no
Reino Unido enaDinamarca, destinado basicamente
a0 consumo doméstico (85%), sendo o restante uti-
lizado parafinsindudtriais. Naltdia apredominancia
dautilizacdo domel recai sobreasindistrias, princi-
pd menteadegénerosdimenticios, queempregad0%
do produto importado nafabricagédo de “torrone”,
um doce composto demel, aglicar enozes.

Os sete principais fornecedores de mel do
mundo (China, Argentina, M éxico, Alemanha, Hun-
gria, Espanhae Canadd) movimentaram, em 1993,
cercade US$ 230,5 milhdes, equivalentesa72,5%
dovaor total domel comerciaizado em nivel inter-

naciona . Em 1996, esseva or ascendeu aUS$397,1
milhdes(73,2%).

No que diz respeito ao mercado norte-ameri-
cano, estatisticas do National Trade Data Bank
indicam que, em 1997, o paisrealizouimportagtes
deme quetotalizaram US$103,7 milhdes, dosquais
70,8% foram provenientesdaArgentina, 17,3% Vvi-
eram daChina, 8,7% foram compradosao México
e 3,2% ao Canad&. Vaeoregistro dequeo Brasil
n&o exportou quantidade significativademel para
os EstadosUnidos.

De conformidade com dados estatisticosda
FAO, aUni&o Européaproduziu 115 mil toneladas
demel, em 1996, principa mente nos paiseslocali-
zadosnaregido mediterrénea(Espanha, Franga, Itdia
e Grécia), responsaveispor 60,9% do volumetotal
(INTERNATIONAL TRADE CENTRE, 1998). A
Alemanha, com 24 mil toneladas, foi 0  segundo
maior produtor daUni&o Européa(EV).

NaFranca, o mel éum produto bastante apre-
ciado por ser um aimento natural, de consumo cor-
rente, principalmente naaimentagéo infantil edos
idosos. NaBé gicahacercade 4.200 apicultores,
comumtotal de colmeiasestimado em maisde 200
mil. No que serefereaNoruega, amaior partedo
mel queali circulaéoriginario daArgentinaedo
Meéxico. Naltdlia, nota-se umamudancaprogres-
sivanaestruturadabase produtivaapicola, coma
diminuicdo do nimero de operadores e 0 aumento
daquantidade de colmeias por produtor. Hauma
fortetendénciaao forta ecimento dasmédiasegran-
desempresasdo setor, em detrimento dosmicro e
pequenos produtores que ndo dispdem dosrecur-
Sostécnicos necessarios parasuperar problemasde
ordem sanitéria. O consumo aparente® do mel na
[tdiaequivaeu, em 1996, a20,9 mil tondladas, quase
0 dobro daproducéo do pais. Osprincipaisforne-
cedoresde mel parao mercado italiano sdo aAr-
gentina, aHungriaeaAlemanhae, em menor esca-
la,aRoméniaeaBulgaria. Nosdoisultimosanos, a

3 Volume produzido somado ao importado, e abstraindo as
exportagdes.
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Chinacomegou aoferecer um produto diferencia-
do a um prego bastante concorrente. No Reino
Unido, o consumo demd praticamenteduplicou nos
Ultimos dez anos, com o mercado apresentando-se
bastante promissor, umavez que a demanda por
produtos naturais tende aaumentar. De 1994 em
diante, acomunidade britanicaimportou cercade
22 mil toneladas (90% do mel consumido), basica-
mente oriundasdaChina, México, Argentinae Aus-
trélia, que se responsabilizaram por 70% do mel
consumido pelosingleses apartir de entéo (EM-
BAIXADA DOBRASIL EM LONDRES, 1998).

No que serefere ao Japdo, cerca de 90% do
mel consumido no paisédeorigem estrangeira, sendo
que 83% desse volumeé oriundo daChina. O Bra-
s participou, em 1997, com um volume demenos
de 1% do valor dasimportacdes, 0 que evidencia
um potencia imenso aser explorado naquele pais.
A demandajaponesapel o mel natura teveum cres-
cimento significativo entre 1989 e 1990, com o sur-
gimento do honey drink, refrigerante popular abase
demel com lim&o. Contudo, nosUltimos4 anos, a
importagdo do produto vem decrescendo devido a
reduzidademandade mel demesaemel parauso
industrial no mercado local. A aguisi¢éo do produ-
to, quechegou aatingir 69,4 mil tonel adasem 1990,
viu seu volume, em 1997, reduzido a50,6% rel ati-
vamente ao daquel e ano, totalizando apenas 34,3
mil toneladas.

Quanto ao mercado decera, o Brasil situa-se
no oitavo lugar no ranking defornecedoresdo pro-
duto, tendo comercializado, em 1997, um volume
correspondente a3,3% das vendastotaisem nivel
mundia. Osmaioresprodutores, em ordem decres-
cente, s20: China, Alemanha, EstadosUnidos, Fran-
¢a, Federacdo Russa, Austrdlia, Tanzénia, Brasil,
HolandaeEtidpia

Outro produto apicola em que nosso Pais
detém umaimportanciarelativano mercado mun-
dia éoextrato de propolis, com amplautilizagdo
nasindUstrias de cosméticosefarmacéutica. A pro-
polistem no Japao o seu maior consumidor. E uti-
lizadaem cremes, xampus, cremes dentai s, sabo-
netes e sachés de banho, produtos bastante popu-

laresno mercado local. A vendaavarejo dapré-
polis no mercado japonés envolveu recursos de
US$170 milhdes, em 1997. Osjaponeses consi-
deram apropolisproduzidano Brasil como ame-
Ihor do mundo, o que contribui parague as expor-
tacOes brasileiras alcancem um volume anual de
negocios de cerca de US$30 milhdes. De fato,
92% de todo o mercado de propolisjaponéstra-
balha com matéria-primado Brasil. Este desem-
penho tem levado outros produtoresinternacio-
nais, como Argentina, Chilee China, aintroduzi-
rem primeiro seus produtos no Brasil, afim de,
posteriormente, exporta-1os parao Japao, o que
tem provocado inUmeras criticas dos produtores
nacionais, pelo receio dequetal prética, entre ou-
tras coisas, venhaaprejudicar o controle de qua-
lidade do produto destinado ao Japéo.

Grande numero de paises vem promovendo
campanhas voltadas paraasatide, estimulando sua
popul agdo aconsumir produtos naturais, nabusca,
inclusive, deter maisacesso ao lucrativo mercado
dealimentos paraesportistas. Aproveitando esse
momento, 0 segmento apicolade a guns paisestem
lancado campanhas promoci onal sque gpontam pro-
priedades bactericidas nos seus produtos, auxilia-
resno tratamento de problemasdigestivose como
fontedeenergiafacilmentedigerivel.

Os Estados Unidos, o maior pais consumidor
de produtos apicol as do mundo, apds um ano bas-
tante promissor, como o0 de 1996, no qual os pregos
sedevaram 31%, easvendas, emtermosquantitati-
VoS, dingiram aumentosde 22% re ativamenteao ano
anterior, acancando umacifrade US$ 176 milhdes,
sofreram sensivel retracdo demercado, em1997. Os
pregosreduziram-seem 15% eaproducédo local re-
gistrou quedade 3%. Isto foi provocado, em grande
parte, pelas acbes daAssociacdo deMd Sioux, co-
operativaque controlagproximadamente2do mer-
cadodeme do pais. A associacéo, gpdsagunsanos
ausente do setor, resolveu reingressar no mercado
industrial baixando sensivelmente seusprecos. As
estatisticas oficiaisindicam que 0 mercado paraa
importagéo do mel encontra-Seem expansao, o que
vem provocando um aumento da competicéo e a
consequiente quedagera nospregos.
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O mercado norte-americano of erece ans seus
consumidoresumaextensavariedade de produtos
abase do mel ou queoincluem nasuacomposi ¢éo,
taiscomo cereals, paes, carnes, pastas de amendo-
im, biscoitos, sorvetes, s adas, manteigas, démde
iogurtes e outros. As perspectivas de consumo de
produtos apicolas nos Estados Unidos baseiam-se
em propagandaque serefere abase dimentar fun-
ciona, como fontedeenergia, comvariasvitaminas
eamino&ci dos, contendo menor teor cal drico.

No Canad, cuja populagdo se conscientiza
progressivamente sobreaimportanciado consumo
de produtos naturais, um dos principaiscomponen-
tesnacestade preferénciados consumidorestem
sido o mel de abelha, 0 que contribuiu paraqueas
importagdes desse produto quase duplicassem de
1994 para 1995.

O poder aguisitivo do povo francés, aliado a
exigénciade umaalimentacdo saudavel, abasede
produtosnaturais, de preferénciaorganicos, eocli-
mafrio estéo entre osfatoresqueinfluenciam bas-
tanteademandapor produtos energéticos, naturais
e dequalidade naalimentacéo cotidiana, como €0
caso do mel de abelha. Outro fator que contribui
deformaconsiderével parao desempenho do pro-
duto é aexisténciadasindlstrias de cosméticos,
perfumariaefarmacéutica, extremamentedesenvol-
vidase prosperas, que utilizam devariasformaso
mel de abelhana preparacdo de seus produtos.

No Reino Unido, cujapopulagdo éumadasmais
conscientesquanto aimportanciado meio ambiente
paraamanutencéo de umaboaqualidadedevida,
houve campanhapromociona macicalevadaacabo
pela Associagao de Importadores e Embaladores
BritanicosdeMd (BHIPA), no sentido demostrar o
me esausderivadoscomo produtossaudaveise” ami-
gosdo meio ambiente”’, o quefez crescer ouso do
mel naindUgtriadedimentosenaconfecgdo de' pro-
dutosnaturais’. Aolongo dosUltimoscinco anos, 0
Reino Unidotornou-seo Unico paisdaEuropaagpre-
sentar crescimento no consumo do mel, cujademan-
daal cangou alto patamar, em que se deverdmanter
daqui por diante, numafaixade consumo daordem
de 21 e 25 mil toneladas por ano.

Com relacéo aArgenting, 0 seu amplo territd-
rio possui condicionamentosfavoraveisaatividade
apicola, tanto osligados as condic¢des climaticas
quanto afloraali existente, aliadasaexperiéncia
secular dos seus produtores. O pais € 0 segundo
maior produtor mundial, chegando aproduzir entre
65 e 70 mil tonel adas/ano, com 85% dessevolume
destinando-se aexportacéo, o que o tornatambém
0 2° maior exportador mundial, com negéciosque
envolvem cercade 59 mil toneladas/ano.

A boaaceitacéo do produto argentino no mer-
cado internacional reside nasuaqualidade no que
diz respeito acoloracdo (brancaou ambar extra-
claro), ao aromaténue e ao sabor suave, caracte-
risticasfundamentaisparaque 0 mel possaser uti-
lizado como base paramisturas. Ademais, o mel
produzido no pais apresentaval ores de umidade
de 16% a 17%, quando o limiteinternaciona éde
20% a22% de hidroximetilfurfurol —-HMF, equi-
valentea9,7 mg/kg* de acidez, correspondente a
12 mg/kg®, e de aglcares redutores de 71,2%°,
padronizac&o preponderantemente abaixo dosli-
mites estabel ecidos nas regulamentagdesinterna
cionais. Tudo isto contribui parao forte poder de
competitividade do produto argentino no mercado
externo.

NaArgentina, existe um programade apoio a
atividadeapicola, 0* ProgramaMie 2000, noqual
constam agdes governamentai s e privadas, objeti-
vando acondtituicdo deum Registro Apicolano qud
todos os produtores sejam cadastrados, orientan-
do-setambém as empresas paraque el as obtenham
padrdes de qualidade paraacertificagcdo dos pro-
dutos. Os 6rgaos participantes do programares-
ponsabilizam-se pela coordenagédo da atividade,
promocao dalegid acdo especifica, buscado crédi-
to, além do treinamento no que diz respeito ages-
td0 empresarial. Em 1995, iniciou-se0“ Projeto In-
tegrado de Desenvolvimento Apicold’, com aparti-
cipacdo de brgaos governamentaisvinculadosaci-

4Olimiteinternacional é de 40 mg/kg.
®No mercado externo aexigénciaé de 40 mg/kg.
¢ O limiteinferior em nivel mundial é de 65%.
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énciaetecnologia, visando ao estabel ecimento de
normas de qualidade e certificagdo. Um dosobj eti-
vosdo projeto € 0 estabel ecimento de umaredede
informéticaque conecte, em todas as esferas, enti-
dades, empresériose produtores comuns, fornecen-
do informagdes sobre precos de mercado (interno
eexterno) ede oportunidades comerciais, reali-
zando levantamentos dos métodos e técnicas usa-
dos nas etapas de producéo e promovendo adifu-
sé0 denovastecnologias.

O Servico Nacional de Sanidade e Qualidade
Agrodimentar (Senase) coordenaacl assificacdo do
mel, normatizasuahabilitacdo einspecionaoslabo-
ratorios que emitem os certificados. Existem 12
empresasregistradas paraessaatividade. No am-
bito do Mercado Comum do Sul (Mercosul), as
normas rel ativas aos produtos apicol as estdo defi-
nidas naResolucéo GM C n 15/94, que aprovou o
Regulamento Técnico sobreaidentidade equalida:
dedomel. No quediz respeito aprépolis, aAdmi-
nistracion Nacional de M edicamentos, Alimentosy
TecnologiaMédica(ANMAT) aguardaresolugcdo
do Governo paraque possapromover o cadastra-
mento dos produtos deladerivados.

6 - OS PRODUTOS
BRASILEIROS E SUA
COMPETITIVIDADE

A participagéo brasileiranomercado mundia de
me éaindainggnificante. Osdadoslevantadosjunto
as Embaixadas do Brasil em diversos paises apon-
tam apenasaArgenting, aNoruega, aAlemanhaeo
Japao como compradores de produtos nacionais,
mMesmMo assm em basesminimas, a0 selevar em con-
taaproducdo brasleira. AsvendasparaaAlemanha
corresponderam, em 1998, a 6,2 toneladas (cerca
de US$ 10 mil), enquanto o Japdo importou, entre
1993 e1997, 17 toneladas do mel brasileiro (apro-
ximadamente US$ 66 mil). Sabe-se, inclusive, que
asexportagdesbrasileirasaud menteestéo atéaquem
dosnumeros constantes das prospecgdes de merca:
do enviadaspelo Ministério dasRel agBes Exteriores,
mas, Mesmo assim, ndo tém maior representativida
dediante do volume denegdcios praticadosno mun-
donoquedizrespeitoao mel natural.

Quanto acera, 0 Brasil detém algumaparcela
do mercado mundia, situando-se naoitavaposicao
como supridor do produto bruto erefinado. Che-
gou aarrecadar US$ 1,12 milhdesem 1997 com as
vendasparao exterior.

Os produtos apicolas brasileiros, em especial
0 mel deabelha, possuem amplaschancesde com-
petitividade, desde que apresentem um packaging
moderno eatraente. A inovacdo no desenho € prio-
ritériaparaainser¢do no mercado competitivo, con-
comitantemente aumaestratégiaadequadade ma-
rketing. Esse @um dosfatores para o sucesso dos
produtos apicol as argentinos. Os produtores desse
pais possuem umavisdo claradacadeiadedistri-
buicéo, 0 quebeneficiaem largaescalao desenvol-
vimento dasempresas|ocaiseacomercializagcdo
dos produtos, comparativamente aos congéneres
brasleros.

Por suavez, sefor considerado o mercado do
mel fracionado, comumente utilizado nagrandemai-
oriados paises, o brasileiro podera competir em
condicOesdeigualdade e até levar algumavanta-
gem em termos de preco, decorrente tanto do seu
tratamento tributério naexportagdo quanto doscus-
tosdosfretes paraaEuropa, Américado Nortee
parao proprio continente sul-americano.

Omel produzido no Brasil é praticamentedes-
conhecido na Franga. No entanto, como grande
parceladaproducdo brasileiraéoriginariadeflora-
¢Oes do eucalipto e dalaranja, dois tipos de mel
importadosem volumeconsiderével por aquelepais,
bastante apreciados como antisséptico dasviasres-
piratoriose como sedativo paraosnervos, aschan-
ces de exportagéo do produto nacional sdo con-
cretas. Trata-se mais de uma questéo de marke-
tingedepersisténcia

Caso 0 Brasi| passe afornecer mel puro com
garantiade qualidade, provavelmente contaracom
um bom mercado naAlemanha, principal menteno
caso do mel originario deflorestasnativase de ca-
fezais. Pelo seu paadar inconfundivel esuacor es-
cura, émuito apreciado pelos alemaes. Estima-se
gue as suas vendas poderiam al cangar um volume
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entre 200 e 500 toneladas anuais. E necessario,
porém, que o teor de residuos quimicos estegjade
acordo com os padrdesinternacionais parao mel
natural e que os pregos cobrados sgfam competiti-
vos. O mel deflorestasnativas, caso suaqualidade
venhaaconvencer osimportadores, provavelmen-
te alcancardum preco melhor do que o praticado
com relacdo asoutrasquaidades. Haveria, também,
eventua mente, apossi bilidade de colocagéo deme
deflorestropicais, taiscomo asde manga, maracu-
jae, principalmente, laranjeira, tendo emvistaser o
Brasil o maior exportador de suco delaranja.

ComooBrasil possui um climafavoravel agpi-
cultura, aém dasuavastidéo continental, composta
por umabiodiversidadericaem espéciesfornece-
dorasde matéria-prima, suavariedade de especia-
lidades serve como um atrativoimportante, que pode
tornar o pais um dos lideres do mercado apicola
mundial. Essadiferenciacdo por origem boténicaé
um fator importante aser levado em contaparain-
crementar as possi bilidades de negdcioscom o ex-
terior. E necessario que agdes promocionaisreve-
lem as caracteristicas da produgdo nacional no con-
texto dasnovastendénciasde alimentacdo natura
organicaesaudavel.

Os paises consultados através da prospeccao
demercado enfatizam ser imprescindivel quesede-
senvolva uma politica de marketing, projetada a
médio elongo prazos, visando aincrementar osne-
gocios parao mercado externo. Outro aspecto aser
considerado diz respeito aapresentacéo dos produ-
tos, com emba agensmaisatrativasdo queasjaexis-
tentes, emrecipientesdevidro ou de” cartéo”, eque
contenhamno rétulo especificagbesdasuaorigeme
daflorautilizada. Por ser o Brasil um paistropical,
ondeasfrutasefloressdo abundantes, ricasevaria-
das, traz ele nasuapréprianaturezatodas asvanta-
gensdecompetitividadeno mercadointernaciond.

As sugestdes dosimportadores paraainser-
¢a0 no mercado competitivo envolvem questdes
muito variadas, destacando-se o investimento na
qualidade dos produtos, o pronto atendimento as
consultas e as demandas dos importadores, o in-
vestimento no plangamento da produgdo, amanu-

tencdo de pregos competitivosfrente aconcorrén-
Cia, aproducdo de vériostipos de mel, areducéo
dos custos detransporte e dastarifas deimporta-
¢do, além da garantia de que os produtos conte-
nham os requisitos necessari os de acordo com as
regulamentagOesinternacionaisno queserefereao
nivel de umidade, a0 grau de acidez, ao teor deagU-
caresredutores, acoloragdo, ao hidroximetilfurfu-
rol (HMF), ao teor em cinzase ao indice dediésta:
se. Por fim, éfundamental aparticipacdo dospro-
dutoresem feiras, rodadas de negdcios e congres-
sosinternacionais, oportunidades muito importan-
tesparaaefetivacao derelagbescomerciais.

7 - PROPOSTAS DE PQLfTICAS
PARA O SETOR APICOLA

Um dospontosfundamental sparao estabel eci-
mento de politicasparao segmento apicolanordesti-
no, objetivando inseri-lo no mercado competitivo
externo, diz repeito a0 conheci mento do setor quanto
alegidacdo. O MinigtériodaAgricultura, 6rgéore-
gulamentador dessa atividade no pais, desconhece
osprocedimentos que deveriam ser especificospara
os produtos apicolas. O conjunto deleisreferente
aos produtos do setor € 0 mesmo que regulamenta
oslaticinios, afruticultura, afabricacdo dedocese
até o segmento rapadureiro. N&o se entende, por
exemplo, quealegidacéo estabeecaqueo md tenha
um prazo de garantiade doi sanos, quando se sabe
gue esse produto n&o comportata prazo, visto que
ndo se deteriora. O setor deveria ser tratado com

regulamentagbesel egid acies especificas.

Muitos produtores possuem infra-estrutura
razodvel que ostornaaptosaatender asexigéncias
do mercado, mas, por ndo atenderem determina-
dos pré-requisitos dainspecdo federal, ndo rece-
bem certificado deregistro paracomerciaizar sua
producéo, o queosinduz anegociar deformaclan-
destina, prejudicando aimagem do setor. Poucas
s80 asempresas api cultoras do pais que conhecem
afundo os procedimentos paraatuarem nos merca-
dostanto interno quanto externo.

Os nos criticos no que se refere as questBes
legaispodem ser resumidos. naausénciadenormas
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técni cas especificas paraamaioria dos produtos
derivadosdaapicultura; nainexisténciaderegras
fitossanitériasrel ativas a determinados produtos
derivados do mel e adificuldade de obtencdo dos
respectivos certificados, naburocracia demasiada
do 6rgéo controlador paracertificar osprodutos; e
naexcessivatributacéo, quetornao segmento bas-
tantevulnerdvel acompeticéo externa

Por suavez, asages dasingtituicoes governa
mentais, em nivel dostrés poderes, no setor apicola
regional, ndo tém complementaridade nem smulta-
neidade, dando-se numaescalaminimade opera-
¢Oes, Situacdo que seagravaaindamais peadificil
acessibilidade. Os servigosvoltados parao desen-
volvimento daapi cultura sdo escassos. 1Sso acon-
teceemtodasasesferasde atuacdo, s§amelasre-
ferentes ao crédito, a assisténcia técnica, ao de-
senvolvimento cientifico etecnol 6gico eaespecidi-
zaga0 de recursos humanos.

Em relagco ao crédito, o mercado de capitais,
os agentesfinanceiroseos6rgaosdefomento dis-
criminam de certaformaaapiculturado pais. Em-
boraexistam linhascrediticias paraaagropecuaria,
destina-se poucaimportanciaasuadisponibilidade
paraaapicultura. Os principaiselementosrestriti-
vosdo acesso do pequeno apicultor ao crédito re-
sidem nas condi¢Bes exigidas quanto arentabilida:
deeaorisco. A grandedificuldade de se obter cré-
ditoinstitucional tornao apicultor dependente das
fontesinformais de crédito, asquaisrecorre quan-
do precisade atender suasnecessidades bésicasde
consumo eproducdo. A fatadeinteressedosesta-
bel ecimentos de crédito no atendimento aos peque-
nos api cultores e as pequenas e médias empresas
do segmento vincula-se afatores que vao desdeo
custo das operagOes paraague asingtitui goesfinan-
ceirasaincapacidade deaguelesprodutores cum-
prirem 0s compromissos assumidos.

Alguns programas de crédito, como o Profat,
gueincluem entre seus objetivosacriagdo de al-
ternativas paraabsor¢ao de méo-de-obra, 0 apoio
aatividadesruraiseagroindustriais, em espagos
geoecondmicos pouco desenvolvidos (como é o
caso do semi-arido nordestino) e a capacitacéo

de méo-de-obra, parecem aindanéo ter desper-
tado totalmente para aimportancia soci oecono-
micadaapiculturanaregido. O Proger, quetem
dentre suas atribui¢des financiar projetos mistos
para pequenos produtores, pequenas empresas
rurai s/industriai se cooperativas/associ agoes, tam-
bém ndo se sensibilizou paraapoiar o setor apico-
la. O ProgramaBanco Nacional de Desenvolvi-
mento Econémico e Sociad (BNDES) Automético,
gue absorve uma série de segmentos produtivos
em niveisagroindustrial e agropecuério, também
n&o consideraaapiculturacomo prioritariadentro
do seu amplo leque de setores.

Devido aatomizagdo do setor easuafatade
organizagao, 0 mercado apicolaapresentaumaes-
truturaoligopsonica, naqual o produtor, que, nasua
grande maioria, corresponde apequenos agriculto-
res, dependeexclusivamentedo intermediario para
negociar seus produtos. O monopdlio dasinforma
¢Oes que esse agente detém influenciano prego que
pagaraao apicultor, implicando umaredi stribuicdo
derendaprofundamente desfavoravel paraeste Ul-
timo. Essaestruturaoligopsdnicado mercado api-
coladeve-se, em muito, ao fato de o produtor ndo
ter acesso aps mercados terminais, devido a sua
pegquenaescaladevendaseairregularidadenofor-
necimento dos produtos, bem como alimitagdo dos
mercadoslocais.

No quediz respeito ao gerenciamento epla-
nejamento, o no critico detectado refere-seainsufi-
Ciente capacitacdo dosprodutores apicol as, demodo
geral, paragerenciamento daproducdo, adminis-
tracio e comerciaizacfo. E latente aausénciade
conhecimento de administragéo de associacese
de cooperativas, 0 quetem afastado os produtores
de participar dessetipo de movimento, apesar de
grande parcel a dos apicultores do Nordeste estar
convencida de que a divisao de poder entre eles
tem contribuido paraafracaatuacéo do setor, ser-
vindo como entraveao seu desenvolvimento. A ques-
t&o impeditivada participagdo em movimentosor-
ganizativos é que, na opinido dos produtores, as
entidades preci sam gpresentar umamisso maiscla-
ra. Essasinstitui¢des, afirmam, visam, nagrande
maioria, ao bem-estar apenas das suasdiretorias,
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precisando voltar-se exclusivamente parao benefi-
ciodacoletividade. Tém que ser maisprofissonais
emenosamadoras.

Dentre os principais problemas que afetam o
setor gpicolaregiona, destacam-se, commaior evi-
déncia, o atraso tecnol dgico eairracionalidade dos
tratosnaproducéo. A utilizacdo detecnologiasina
dequadas, principa mente no ambito dos pequenos
produtores, implicabaixaprodutividade do setor.
O problema € que raramente sdo realizados estu-
dos e pesquisas que possam Vir a proporcionar
melhoriasgenéticasdosanimais, eevacdo doindice
de sanidade e ado¢ao de préticas conservacionis-
tas. Para alcancar poder de competitividade no
mercado externo, 0 segmento exige umamoderni-
zaca0o tecnol 6gicada producdo, de modo que pos-
saampliar suacapacidade produtivae comercial.
No caso das empresas de pequeno e médio portes,
observa-se umainfra-estruturaque atende as exi-
génciasdo Ministério daAgricultura, Pecué&riae
Abastecimento (MAA), masas cooperativas e 0s
pequenos apicultores, demodo geral, precisam es-
truturar-se parabeneficiar osprodutosvisando ao
mercado externo, necessitando deinvestimentos
paraaquisicao de equipamentos, de maneiraator-
narem seus produtos compativel s com os padrfes
exigidosno mercado internacional . Por outro lado,
€ preocupante o fato dadesvinculagdo definancia-
mentos a pacotestecnol 6gicos, o que significaum
certo atraso na politica de inovagdes do setor vi-
sando asuainser¢cdo no mercado competitivo.

Quanto acomerciaizagdo, deve-sedestacar o
desconheci mento dos mercados. E bastante restri-
to apoucasempresas o acesso ainformagdessiste-
méticasno quediz respeito ao ambienteno qua elas
atuam ou pretendem atuar, no que concerneacon-
correnteslocaisou internacionai s, sobrenovidades
NOS processos produtivos ou acercadetecnol ogias
avancadas, fornecedores, clientes, pregos, tendén-
ciasdemercado eindiceseconémicosconjunturais,
setoriaisou globais. Outro problemaremete ao cum-
primento dos prazos de comercializacio e ao com-
promisso de atendimento do volume dos produtos
demandados, no que tange ao mercado externo,
muitas vezes ndo atendidos pel osexportadores. Em

parte, esses problemas estéo atrel ados aorganiza-
¢ao daproducdo, ocasionados pelagrande atomi-
zacao dos produtores, desorganizados e sem cons-
ciénciaorganizativaeempresarid.

Aindareferente aos aspectos comerciais, um
dosmaioresentraves ao desenvolvimento do setor
apicolanordestino corresponde asbarreirastarifa
rias. Em nivel do mercado interno, acargatributa-
rig, tanto federal como as estaduais, consome um
consideravel volume de recursos, 0 queremete o
pequeno produtor amanter um sistemacl andestino
de comercializagdo, ondetodos saem perdendo.

Acercada capacitacéo, o problemamais la-
tente diz respeito a mdo-de-obra, que, de modo
generalizado, praticaum manejo inadequado, ea
exploragdo de produtos que exigem pessoal espe-
cidizado.

Como potencialidades do setor, destacam-se
as condic¢des climaticas daregido nordestina, am-
plamente favoraveis a producdo apicola organi-
ca, com um habitat ao qual as abelhas adaptaram-
setotalmente, tornando aprodutividade apicolare-
lativamente considerével . Praticadaem basesraci-
onais, aapiculturaregiona possui todososingredi-
entes parasetornar umaexpressivaatividade para
0 pegueno produtor rural. Com floradastipicaspre-
dominantemente silvestres, isentasdautilizagéo de
defensivos, os produtos apicol as daregido tornam-
se bastante cobi¢ados no mercado externo. Ade-
mais, o md regiona possui um baixo teor deumida-
de, caracteristicafundamental erara, equesb exis-
te nos produtos de boa qualidade.

Um fator que pode ser considerado como van-
tajoso paraaapiculturanordestinadiz respeito a
procura de informagcdes sobre os produtos dare-
gido por diversos paises, principalmente do merca
do asiético (Japdo, Maasiae Singapura), daUnido
Européa(Alemanha, Itdlia, Franga, Dinamarcae
Noruega); dos Estados Unidos e Canada, no conti-
nente norte-americano; edasdistantesAustrdiae
NovaZelandia, com algunsdos quais jaexistem
determinados contatos e contratos de fornecimento
jafirmados.

460 Revista Econdmicado Nordeste, Fortaleza, v. 34, n° 3, jul -set. 2003



Deve-se enfatizar, embora ndo propriamente
como potenciaidade, e sim como beneficio ativi-
dade agricolade modo geral, aimportanciadaapi-
culturacomo agente polinizador, resultando numafru-
tificagdo maisabundante, ass m como namelhoria
genéticadosfrutos e sementes, podendo €levar em
até 300% a sua producdo. As abelhas de umacol-
melaaimentam-se pousando em milharesdeflores
por dia, redlizando dessaformaum eficientetrabal ho
depolinizacdo cruzada, fato quetem gerado, por parte
degrandesempresasagricolas, umademandapara
gueosapicultoresingtalem suas colmeiasnasproxi-
midadesdas culturaspor elasexploradas.

Eimportantesdientar, ainda, algumasagdesgue
vém sendo realizadas no Nordeste visando ame-
Ihoriado polo apicola. Dentre el as, destacam-sea
implantacdo do polo naregido da Chapada Dia-
mantina, no Estado daBahia, resultado deumaacéo
conjuntaenvolvendo produtores, entidades de en-
sino edecrédito, de cunho publico e privado; eo
Projeto Rainha, no Ceara, em pleno funcionamento
e com éxito garantido, elaborado pelo Sebrae e
contando com a participacdo de 6rgdos governa-
mentaisedainiciativaprivada, cujo objetivomaior
€odemobilizar esensibilizar comunidadesrurais
paratransformé-las em potenciaisapicultoras, le-
vando-as a um padrdo de qualidade adaptado a
comercidizagdo internaeexterna

Um dos mai ores potenciaisdaapiculturanor-
destinareside napossibilidade de uso, naquimica
fina, daprdpolise, principalmente, daapitoxina,
devido as suas propriedades consideradas de ex-
celénciapelasindlstrias de cosmético efarmacéuti-
ca, fundamentalmente no que serefere ao Gltimo
produto, cujo potencia deexploracédo aindaébas-
tanteincipiente e posto queacadadiaseampliasua
utilizacgo.

A primeiraprovidénciaaser tomadaparadi-
namizar o setor éinserir aapicultura, hoje pratica-
dade formaamadora, artesanal, numavisao de
agronegocio. Foradele, ndo sevidumbraamini-
ma possi bilidade de que essa atividade se torne
comercia, rentavel, empresaria eprofissionaliza
da. O que precisaser feito éredefinir avisdo sim-

plistado setor, buscando atingir as metas do agro-
negdécio, everificar até que ponto éimportanteela-
borarem-se politi cas adequadas como: o crédito,
ainovagao tecnol 6gicae acompreensdo dosmer-
cados; bem como aquel as de indol e acel eradora,
como a capacitacdo, a educacdo, a prépria con-
dicéo de saude do elemento humano para poder
lidar com aapicultura. Depois, devem-se contem-
plar politicas controladoras, que sdo aquelas que
normatizam o setor, de modo que se alcancem
padrdes de qualidade que possam tornar o seg-
mento competitivo no mercado.

A Vvisdo estereotipadade que os pequenos agri-
cultores nordestinos sdo tradicionaise passivos néo
seaplicaaos produtores apicol as, que tém respon-
dido aosincentivos do mercado, buscando novas
oportunidades, visando a suapromogao socia, e
adotando, emboraaindade maneiratimida, inova
¢Oes tecnol bgicas. Porém, seu comportamento €
condicionado pelaslimitagdes de recursos. Eim-
portante que apoliticaagricolado paisabraespaco
apequenaemédiaapicultura, deformatransparen-
teeobjetiva, tratando 0 segmento com obrigagtes
gue se harmonizem com asuaimportanciasocia e
econdmica. A percepcdo, por partedo governofe-
deral, do papdl exercido pel ospequenosagriculto-
res e pel as pequenas e médias empresas que prati-
cam aapiculturapropiciaraas condicdes parasua
auto-sustentabilidade.

O processo produtivo do setor apicola, prati-
cado, namaioriados casos, deformaartesanal/in-
dustrid, requer umaconjuncéo deesforgos, demodo
gue se possam aliar baixos custos, qualidade dos
produtos, ataprodutividade e atendimento &gil aos
compromissos assumidos, em harmoniacom adi-
namica do mercado. Paraqueisso ocorra, faz-se
mister diversificar eatéampliar 0 segmento viaesti-
mulo tecnol 6gico, que passa, fundamenta mente, pela
disponibilidade de processos que permitam adifu-
sdo ampladetecnol ogiasde dominiorestrito, hoje,
apoucos produtores, aliadaao apoio dosincenti-
vosfiscaisefinanceros.

Sehouvesseumaqudificacéomascriteriosados
orgaoscontroladoresdapaliticagpicola pardeamente
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auma conscientizacdo do produtor do ramo, certa
menteaconteceriaumamel horiasubstancia dascon-
digdesdeproducéo ecomercidizacdo, mudando com-
pletamente o quadro daapiculturanacional . O setor
consderadefundamenta importanciaarevigoragéo
da Confederacéo Naciona dos Apicultorespara, a
partir, dai se passar adefinicéo e elaboracdo de pro-
postas de especificagbestécni casparao segmento.

Outraacao diz respeito aelaboracdo eencami-
nhamento, através dos canai scompetentes, de nor-
measfitossanitérias especificas paraosprodutosderi-
vadosdaapicultura, principadmentedome, démde
seprocurar simplificar os procedimentos paraob-
tencéo dacertificacdo dosprodutosjunto ao Minis-
tériodaAgricultura. Eimprescindivel queseandisea
propostade | egidacdo especificaparao setor com
vistasamelhorar suas vantagens competitivas no
mercado externo.

Quanto ao gerenciamento e plangjamento, o
bom funcionamento do setor requer quesgamiden-
tificados, daboradoseimplementados programasde
trelnamento que englobem gpicultores, cooperativas
eempresas, de conformidade com asreaisnecess -
dades paramodernizagdo de processos e procedi-
mentos. Essestreinamentossedariam, basicamente,
nas&reasgerencia-finance ra— custosde producéo,
precosdevenda, custo do retorno financeiro—e ad-
ministrativa, fundamentalmenteno que serefereao
associ ativismo e cooperativismo. E importanteque
seinforme, conscientizeetreine o ssgmento paraque
seadote umaposturaempreendedora, com aforma-
GA0 de parceriasnacionaiseinternacionais, visando
amodernizacao tecnol bgicae aconsequiente abertu-
radaatividade parao exterior.

Emreferénciaacomercidizacdo, éfundamen-
tal asensibilizacdo dospequenosapicultoresparaa
importénciadamudancado carater amadoristico
parao empresaria, estimulando-osadominaremo
mercadointerno easeinseriremnointernaciona. E
necessariaareali zacdo de umapesquisapermanen-
te e com certaconstanciaem termosde periodici-
dade acercados mercados consumidores e poten-
ciaiscompradoresno exterior edastendéncias mun-
diais, no que serefere aps produtos apicolas, atra-

vésdosinstrumentos deinformacdo disponiveise
deoutros que podem ser criados.

A questéo dacomercializacdo passapdapro-
moc¢ao comercial do produto nordestino, no pré-
prio paiseno exterior, por meio de campanhas pu-
blicitériasatravésde missdesempresarias, pelapar-
ticipag@o em eventos—feiras, rodadas de negécios,
seminarios e mesasredondas, além dadivulgacdo
através defolhetos, enfatizando aorigem dos pro-
dutoslocais, de plantas nativas, asuaqualificacéo
como material organico isento deimpurezaseda
acao nocivade agrotoxicos ou defensivos agrico-
|as. E necessriaacriagio deum“selo verde” para
certificar aqualidade natural do produto, quefaz o
seu diferencial em relacdo aoutros competidores
nacionaiseinternacionais. Cabe, ainda, promover
oestimulo arededevarejoloca (nordesting) ava-
lorizar os produtosregionais, principa mente devi-
do asuaqualidade, comprovadamente superior aos
deoutrasregidesbrasileras.

Para 0 bom desempenho do setor, deve-se
minimizar o pape dosintermedi&iosnadistribuicio
ecomercializacdo, sobretudo no quediz respeitoa
insercéo do produto no mercado externo. 1sso po-
deriaser atingido através do incentivo aformacéo
de cooperativas, associagOes etrades.

Acercadal ogigticadacomercidizacdo, aagéo
requeridaseriaadeinstrumentalizar o produtor para
atender asexigénciasrel ativasaarmazenagem, em-
bal agem, transporte, documentacdo e outros aspec-
tosreferentesap comércio exterior, atravésdeinfor-
Macd0 e CUrsosou mesmo viaassi ténciatécnicadi-
reta. Aindasobre estaquestéo, éfundamenta aiden-
tificacdo deparceiroscomerciaisparadistribuicdo e
facilitacdo dalogigticado produto.

A respeito do crédito, aprincipal agdo queo
setor exige € acriacdo deum Fundo de Aval. Por
uavez, e pertinente umasensibilizagdo dasentida-
desfinanceiras paraque el as passem areconhecer
aapiculturacomo umaatividadeempresarid. A aud
conjunturabuscaumaatuacdo junto aosprincipais
0rgéos de financiamento e de fomento para ade-
quar crédito, financiamento, prazosegarantiaspara
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0 segmento, procurando s mplificar osprocedimen-
tosadministrativos.

Uma excegdo ao descaso com que 0 seg-
mento gpicolanordestino étratado pel asingtituicoes
crediticias € o Banco do Nordeste, que apresenta,
dentre aslinhas defomento ou opgdesdefinancia-
mento, o Proger e o Profat, ambos no ambito do
Fundo Constituciona deFinanciamento do Nordeste
(FNE). Contudo, a atuacdo desses beneficios no
setor ainda é bastanteincipiente. Assim, umadas
aches exigidas éae aboracdo deumapropostapara
negociar a canalizagéo de parte dos recursos de
apoi o ao micro, pequeno e médio produtores api-
colas, como osjamencionados Proger e Profat, dém
de outros, aexemplo do Fat, do Pronaf e do Pro-
gramade Crédito Especia paraaReformaAgraria
(Procera), dentre outros.

No quediz respeito atecnologia, o papel dos
governosfedera eestaduais, atravésdos seusinsti-
tutostecnol 6gicos, édefundamenta importancia
Asacdes desses 0rgaos, se bem delineadas e exe-
cutadas, impul sionaréo a performance pouco di-
namica que o setor apresenta hoje. Para superar
estasdificuldades, os 6rgdos defomento dever-se-
lam preocupar com amelhoria da qualidade dos
animaisecom aelevacio do seu estado sanitério. E
importante que se promovaumaofertade crédito
paraainstal acéo de centros de excelénciatecnol 6-
gicaem locaisestratégicos. Deve-seingtituir uma
politicaque permitaao setor plangjar e obter usos
mai Sracionai Sdos recursos exi stentes, suacoorde-
nacdo, bem como o acompanhamento daexecucéo
dos projetos de pesquisa, deveria ser atribuidaa
um organi smo especifico parao segmento apicola.

Dentre as principai sag0es, poderiam ser des-
tacadas. aidentificagdo deparceriasem universda
desnacionaise/ou estrangeiras, institutos de pes-
quisaeempresas, visando ao intercambio e coope-
racao tecnol égica; o estabel ecimento de contatos
comuniversidadeseingtitutosde pesquisa, privile-
giando aquel es que desenvol veram equi pamentos
paraaexploracdo de produtos apicolas, com vistas
acooperacdo ou aaquisicao dessastecnologias; a
elaboragao de pesquisas sobreamelhoriade pro-

cessos produtivos e aqualidade dos produtos api-
colas; aparticipacdo em programas detecnologia
do Sebrae ou de outros 6rgdos; e a promogao de
seminariossobreinovacdo tecnol Ggicano setor, tan-
toem nivel naciond quantointernaciond.

Aindaarespeito datecnologia, édebomal-
vitre a difusdo de know-how para a producéo de
determinados produtosderivadosdaapicultura, tais
como apropoliseaapitoxing, utilizadosnaquimica
fina, com tecnol ogiade ponta, e que possuem gran-
depotencial de comercializagéo tanto no mercado
interno quanto no externo. E necessariatambéma
implantacdo de laboratérios (incubadoras) para
transferéncias de padrdes etecnol ogias, imprescin-
diveis, principa mente, aexploracdo daapitoxina.
Por suavez, éimportante o intercambio, visando a
realizagao de pesqui sas de tecnol ogiade pontade-
senvolvidape o Japdo, AlemanhaeFranga, no cam-
po daquimicafina, sobreaapitoxinaeapropolis.

No que diz respeito acapacitacdo, asprinci-
pai s acOes resumem-se em: realizagcdo de cursos
basicos de comércio exterior e sobre manejo da
producdo; organizacao de palestras, workshops,
semind&riosevisitastécnicas, dentreasquais pode-
riaser mencionadaumamissdo aChina, maior pro-
dutor apicola do mundo, na busca de know-how
sobre capacitacdo de pequenos produtores apico-
las; eaparticipacéo emfeiras, missdes empresari-
ais e rodadas de negdcios no pais e no exterior.
Especificamente, poderiam ser redizados seminéri-
0s que tratassem de aternativas da producéo do
setor apicolanordestino etreinamentosparautiliza-
¢80 e mangj 0 de equi pamentos modernos. Por sua
vez, seriaimportante aelaboracdo de perfissobre
0s produtos apicol as e seus derivados, principal-
menteno que diz respeito aprépolise aapitoxina

Aindano que serefere acapacitacdo, o des-
conhecimento acercadaadministraco deassocia-
¢Oes e cooperativas exige que sejaprovidenciado
treinamento especifico sobre 0 assunto. Os produ-
tores apicolas, principalmente os de pegueno por-
te, consideram que, concentrando-se associativa-
mente, afragueza do segmento seraeliminada e
substituida por solugdes compensatdrias, tanto no
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quediz respeito ao ponto de vistatecnoecondmico
quanto da perspectivado desenvolvimento integra-
do. Atravésdaproducdo e comercializacdo coope-
rativadas, poder-se-iam transferir parao pequeno
apicultor asvantagensdeumaeconomiadeescala.
O acesso adeterminadosfatores de producéo, es-
pecialmente o crédito agricola, torna-se maisfécil
quando solicitado viainstituigdes associativas. No
Brasil, como existeumacertafacilidade parao pe-
queno produtor seagrupar em entidades dessetipo,
0 gargal 0, nesses casos, corresponde ainexperién-
ciadas pessoasem administrar asinstituigdescria-
das. Nesse caso, éimportanterealizar programas
detreinamento, tanto em assisténciatécnicaquanto
naadministracdo, que possam orientar os produto-
res,demodo quee esorganizem damelhor manei-
raasentidades criadas. Por suavez, namedidaem
gue sepropde aintegracao ativadesses produtores
em umanovaestruturaprodutiva, é condicdo fun-
damental que elesestejam bem treinadose quete-
nham acesso aincentivosfiscaisefinanceiros.
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Abstract

Thearticleamsto analyzethe devel opment of
gpiculturein Brazilian Northesstern Regionfrom com-
petitivenesspoint of view, with theobjectiveof inser-
ting itsproductsintointernationa market. Withthe
intention of contributing for theformul ation of gpicul-
turepolicies, theauthor identifiesthat sector’spositi-
veagpectsaswdl| asitshindrancesand potentidities
whilehea so discussesbeekeeperssituation, control
methods, management of thebusiness, market’scha
racterigtics, internationa waysof articulation, success
factors, competitivenessfailures, enterprises sirate-
giesand interna maintendencies. Inorder todefine
theinternational demand’scharacter for apiculture
products, thearticletakesinto account the conclusi-
onreached by aresearch ontheinternationa market

which hasconsidered following aspects: demand's
influences, consumers needs, importing rules, ten-
dencies, distribution channels, and what measures
should betakento make Brazilian gpicultureproducts
more competitive abroad.
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Apiculture; Brazil - Northesst; Sustainable De-
velopment; Market Research; Public Policies; Re-
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